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RECENZJA
rozprawy doktorskiej mgr Anny Skiby

»Media spolecznosciowe w komunikowaniu politycznym na przykladzie
przedterminowych wyboréw prezydenckich w Rzeszowie”.

przygotowanej pod kierunkiem promotorki
dr hab. Anny Siewierskiej, prof. UR

Pani magister Anna Skiba przygotowala rozprawe doktorska w dziedzinie nauk
spotecznych, w dyscyplinie nauki o komunikacji spolecznej i mediach, poswigcong znaczeniu
mediéw spotecznosciowych w komunikowaniu politycznym, na przykladzie przedterminowych
wyboréw prezydenckich w Rzeszowie. Bez watpienia tematyka pracy miesci si¢ w zakresie badan
prowadzonych w ramach nauk o komunikacji spolecznej i mediach. Badania nad mediami
_ '7sipoiiecz'n(')éciowymi” stanowié; wspélézéénie w  zasadzie jeden z béhfrafnj}ch ﬁuﬂktéw
zainteresowan badawczych w ramach dyscypliny.

Przedmiot badan zostal wystarczajaco precyzyjnie okreslony, a podjety przez Autorke
w pracy problem naukowy, jak réwniez zaproponowane przez nig jego rozwigzanie, co prawda
w stopniu podstawowym, ma jednak oryginalny charakter, stanowigc efekt przeprowadzonych na
potrzeby dysertacji badan wtasnych Autorki. Magister Anna Skiba potwierdzila w rozprawie
doktorskiej, co prawda w stopniu minimalnym jak na wymogi stawiane rozprawom doktorskim,
znajomos¢ ogodlnej wiedzy teoretycznej w dyscyplinie oraz szczegblowej wiedzy na temat roli
mediow spotecznosciowych w kampanii wyborczej. Wykazata si¢ pewna samodzielnoscia
w prowadzeniu pracy naukowej, przeprowadzajac intersujgce, cho¢ niepozbawione licznych
staboéci badania. W efekcie nalezy stwierdzi¢, ze mimo licznych slaboSci, przedlozona

dysertacja spelnia minimalne ustawowe wymogi stawiane rozprawom doktorskim.
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Nim przejde do szczegdtowej charakterystyki zawartosci pracy 1 odniosg sig¢ do
konkretnych kwestii, pozwol¢ sobie na poczgtek na ogdlng ocen¢ pracy. Przypomnijmy,
ze zgodnie z art. 187. 1. ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce
(tekst jednolity Dz. U. z 2024 r. poz. 1571), rozprawa doktorska prezentuje ogdlng wiedze
teoretyczng kandydata w dyscyplinie albo dyscyplinach oraz umiejetnos¢ samodzielnego
prowadzenia pracy naukowej lub artystycznej. Wedlug ustgpu 2. przedmiotem rozprawy
doktorskiej jest oryginalne rozwiazanie problemu naukowego, oryginalne rozwigzanie w zakresie
zastosowania wynikow wilasnych badan naukowych w sferze gospodarczej lub spotecznej albo
oryginalne dokonanie artystyczne.

Przedtozona do recenzji praca Pani mgr Anny Skiby podejmuje wazny temat. Tytut
dysertacji zostat prawidlowo sformutowany. Trzeba docenié, ze nie zawiera on powszechnie
naduzywanego i zdecydowanie zbyt czesto stosowanego w réznych pracach, w tym doktorskich,
terminu ,,wpltyw”.

Pierwsza uwaga dotyczy objgtosci pracy. Nie jestem zwolennikiem prac nadmiernie
obszernych, gdyz w takich sytuacjach bardzo czgsto pojawia si¢ zarzut o brak umiejetnosci
syntezy. Jednakze niniejsza dysertacja liczy jedynie 194 strony, w tym niecale 180 stron tekstu
zasadniczego. W dodatku zawiera wedlug spisu az 59 (sic!) fotografii, 7 tabel i 19 grafik.

‘W--efekcie - objetosciowo przypomina bardziej obszerna prace magisterskg niz -doktorskg. — -

OczywiScie najwazniejsza jest zawarto$¢ merytoryczna, jednakze trudno w tak krétkiej rozprawie
wykazaé¢ sie 0golng wiedze teoretyczng oraz rozwigza¢ w sposob oryginalny wybrany problemu
naukowy. Wspomniane zdjecia zajmuja lacznie ok. 33 stron. A nie jest to praca poswiecona
fotografii i jej analizie. Za to obowiazkowe zgodnie z ustawg, dotgczone do rozprawy doktorskiej
streszczenie w jezyku angielskim, liczy niecale 6 werséw (433 znaki). Wydaje sie, ze cho¢ po6t
strony mogla Autorka napisaé. Chyba ze objetos¢ streszczenia miala by¢ proporcjonalna do
objetosci pracy.

Idac tym torem rozumowania nalezy zaznaczy¢, Zze wstep liczy niecale 4 strony.
Co dziwne, mimo ze temat dysertacji dotyczy kampanii wyborczych, pierwsze akapity wstgpu
pos$wiecono rozwigzaniom, Ze samorzady terytorialne coraz czgscie] maja opracowane autorskie

strategie komunikacji spoteczne;j i profile samorzadowe w social mediach.




We wstepie czytamy, ze ,niniejsza rozprawa porusza aspekty zwigzane z wplywem
zjednoczenia lokalnej spoleczno$ci, ktéra odrzuca podzialy, na rzecz wspolnego celu
- swobodnego i wolnego kreowania formy samorzadu lokalnego, dla ktdrego istotng kwestig
bedzie wigczanie obywateli w procesy decyzyjne o przysztosci ich lokalnej ojczyzny”. 1 zaraz
dalej, ze ,,wszystkie wyzej wymienione aspekty dajg sume, ktdra jest unikalnym przepisem na
zdecydowane zwyciestwo w wyborach samorzgdowych”. Ja rozumiem, ze Autorka chciala
zwrocit uwage na role kampanii permanentnej oraz politycznego i samorzadowego public
relations w zwyciestwie w wyborach samorzadowych oraz istnienie zwigzku miedzy
marketingiem politycznym 1 terytorialnym, jednakze powinna wprowadzi¢ te terminy
i je zdefiniowaé. To, ze Autorka je z pewnosciag zna nie zmienia faktu, ze w pracy doktorskiej
nalezy nawet powszechnie znane pojecia zdefiniowa¢. Wstep powinien zawieraé
scharakteryzowanie poszczegdlnych rozdzialow. 1 zawiera, tylko Ze lacznie objgtos¢ tej czgsci
to niecale pot strony.

We wstepie zabrakto sformutowania problemu badawczego pracy. Problem badawczy bedacy
najczesciej pytaniem odnoszacym sie do pewnego wycinka stanu niewiedzy, wskazuje stan
niewiedzy, ktdry badacz chce uzupelni¢ wiedzg zdobyta podczas procesu badawczego.
Oczywiscie, czytajac tekst pracy doktorskiej nie jest trudno go zrekonstruowaé, jednak
—_poprawno$¢ metodologiczna wymaga jasnego sformulowania problemu badawczego, czego tu
jednak zabrakto. Autorka okredlita za to hipotez¢ pracy mowigca, ze ,poprzez media
spolecznosciowe  mozna  wypracowa¢  skuteczny model  komunikacji  politycznej
ze spoleczenstwem — zaréwno w trakcie kampanii wyborczej, jak 1 po jej zakonczeniu,
a wlasciwie wypracowany model stanowi droge do sukcesu spoteczno-politycznego™.

Znow chciatbym podkresli¢ brak stowa ,,wptyw”, co swiadczy o zrozumieniu zasad procesu
badawczego przez doktorantke. Celowo podkreslam t¢ kwesti¢, gdyz przy wielu stabosciach tej
pacy $wiadomos¢, ze nie da si¢ zbada¢ wplywu przy uzyciu analizy zawartosci, jest z jednej
strony oczywista, z drugiej do$wiadczenie recenzenta pokazuje, ze nie jest to wcale wiedza
powszechna wérdéd wielu miodych naukowcow.

Nastanie postawita dwie tezy. Pierwsza, ze ,im bardziej tresci komunikacji w mediach
spotecznosciowych dopasowane sg do oczekiwan wyborcow, tym wigksze poparcie dla kandydata
i samorzgdu lokalnego”. Jest to teza o tyle odwazna, ze trudna do empirycznego udowodnienia

bez badan odbiorcéw (skad zaczerpna¢ wiedzeg o ich oczekiwaniach).




Druga teza przede wszystkim jest Zle sformutowana. Wedlug niej ,,jm mocniejsza cheé
wspotpracy pomiedzy lokalng wspdlnotg wraz z rolg kobiet, tym wigksza szansa na zintegrowanie
spoteczenstwa ponad podziatami z samorzadem odnoszacym ogolnopolskie sukcesy spoteczno-
polityczne”. Po pierwsze sktadnia i uklad logiczny zdan nie pozwala zrozumie¢, co Autorka miala
na mys$li. Po drugie, jest znacznie szersza niz problematyka dysertacji. Po trzecie trudno
zrozumie¢ dodanie w niej ,roli kobiet” oraz co oznacza zintegrowanie ponad podzialami.
To brzmi banalnie i infantylnie.

Autorka trafnie wybrata metody badawcze ale niezbyt celnie je opisata, w zasadzie o nich
wspomniata piszac miedzy innymi, ze ,,praca w cze$ci badawcze] oparta jest o zastosowanie
metody analizy zawartosci oraz analizy jakosciowej”. Przeciez mamy ilosciowa 1 jakosciowa
analize zawarto$ci. Za to trafnie przywolala koncepcje Harolda Lasswell’a. Natomiast opis
metodologii jest bardzo pobiezny, nie wiem tez co ma znaczy¢ stwierdzenie, ze ,analiza
jakosciowa moze badal intencje, z jaka nadawca popelnia dang tres¢”. Autorka ,,popehita”
tu raczej kolejny biad.

Rozdzial 1. ma dwa tytuly — w wersji elektronicznej ,,Media spolecznosciowe jako
narzgdzie komunikacji politycznej”, ktéra zawiera strong wprowadzenia, natomiast w otrzymane;j
wersji papierowej pracy brzmi ,Media spolecznosciowe jako narzedzie komunikowania
polityeznego i marketingu polityeznego™ 1 rozpoczyna go bardziej rozbudowany wstep. Takze- ——
uznam na korzys¢ doktorantki za wersje do oceny egzemplarz papierowy pracy. Jednakze mimo
wszystko fakt, ze Alvin Toffler podzielil rozwoj cywilizacji na trzy etapy nie ma nic wspolnego
z tematem pracy. Doktoranta w tym rozdziale opisuje rozwdj medidéw spotecznos$ciowych. Robi to
poprawnie, cho¢ odwotuje si¢ do pozycji z lat 2010-2013, jakby zapominajac, ze od tego czasu
doszlo w tej materii do ogromnych zmian. Przywotujac aktualne publikacje, zamiast pozycji
z literatury, czesto odwoluje sie do internetowych blogéw czy stron internetowych.
To merytorycznie dobre Zrodla, jednak w czesei teoretycznej pracy oczekiwalem wiekszej liczby
odniesien do dziel naukowych. Poza tym przypisy zawieraja tylko link, zamiast tytul tekstu.
W dodatku niektore zrodta sg niezbyt aktualne, np. Global Web Index z 2017 roku czy tez
podawanie danych o wykorzystywaniu social medidw przez Amerykandéw z lat 2005-2015
lub uzytkownikéw Facebooka za drugi kwartat 2019 roku. Zapis zrodta jako IdeoForce rowniez

jest daleki od poprawnosci. Zwlaszcza, gdy Autorka powotuje si¢ na Pew Research Center.




Réwniez jezykowa strona pracy jest na s$rednim poziomie. Trudno pozytywnie oceni¢
zdania w rodzaju: ,,0dkad istnieje Internet, tworzy si¢ nie tylko coraz to nowsze strony, ale takze
ich kolejne wersje. Dokonuje si¢ tego w ramach mozliwosci i dostgpnosci opracowanych
technologii dotyczacych stawiania, formatowania i dziatania stron za posrednictwem przegladarek
internetowych. Tak tez postepowano w kazdym okresie czasowym w przeszlosci”. Na dodatek
przypisy do zrddet to same linki, bez podanych tytuléw i autoréw. Niektdre opisy sg niesciste
np. ,,do najczestszych wymienianych przykladéw stron internetowych z rodziny modelu Web. 2.0
zaliczy¢ mozna: - Facebook; - Instagram;...”. To nie sg strony internetowe. Pod koniec rozdziatu
omoOwiono najwazniejsze media spotecznosciowe, niestety na bardzo duzym poziomie og6lnosci.

Rozdzial 2. ,Nowe media w zyciu spolecznym i politycznym” stanowi niezbyt
rozbudowany opis nowych medidéw, oparty o podstawowa literaturg. Zabrakto jednak np. waznej
na polskim rynku monografii Pawta Lokicia ,,Nowe media i dziennikarstwo. Galopujgca ewolucja
komunikacji masowej” z 2021 roku. Przywolywanie publikacji Koztowskiej, Kroka czy Gajka
z 2011 i 2016 roku to ponownie sicganie do relatywnie do$¢ starych pozycji. Praca jest tez dos¢
uboga w przypisy, np. na stronach 42-46 nie ma zadnego przypisu! A tam czytamy, ze ,,w Swiecie,
w ktorym do task wraca propaganda z shusznie minionych czaséw, bardzo waznym jest, aby
madrze weryfikowaé zrddia informacji. Ta sama sytuacja pojawia si¢ w ostatnich latach rownie
czesto w kontekscie pandemii koronawirusa. Tu takze mamy do czynienia z wojng informacyjng. -
Hejt z kolei to by¢ moze z pozoru niegrozna, ale niestety bardzo szkodliwa forma ataku na
drugiego czlowieka, ktdra przynosi nieraz i najtragiczniejsze skutki”. Takich banatéw jest niestety
wiecej”. O pobieznym potraktowaniu teoretycznej podstawy pracy moze $wiadczy¢ fakt,
ze podrozdziat ,Istota mediéw spotecznosciowych w zyciu politycznym” liczy 2 (!) strony. Za to
doktorantka 5 stron poswigca tematowi ,,Media spolecznosciowe a samorzady”, cho¢ temat pracy
dotyczy kampanii wyborczych, a nie komunikowania lokalnego. Réwniez nie wiadomo, dlaczego
w podrozdziale ,,Media spotecznosciowe — czynniki warunkujgce wyborczy sukces” opisuje profil
Konrada Fijolka. Brak tu czesto logicznego nastepstwa kolejnych nastepujacych po sobie czesci.
Roéwniez podrozdzial poswigcony e-demokracja i cyberdemokracji nie miesci si¢ raczej w polu
badawczym niniejszej pracy, a poswigcono temu zagadnieniu ponad 5 stron. Tym bardziej
rozwazania na temat systemu internetowego zatatwiania spraw ePUAP, profilu zaufanego czy
Rzeszowskiego Budzetu Obywatelskiego. Podobnie jak fragment dotyczacy ekonomiki medidw,

gdzie czytamy o procesie urzeczowienia mediow.




W rozdziale 3. Autorka przeprowadzila zasadnicze dla pracy badanie - analize zawartosci
mediow spotecznosciowych kandydatow ubiegajacych si¢ o urzad prezydenta Rzeszowa
w przedterminowych wyborach (po niespodziewanej rezygnacja ze stanowiska Tadeusza Ferenca,
ktory rzadzit miastem nieprzerwanie od 2002 roku) w dniu 13 czerwca 2021 roku oraz ich
poparcia. W tym miejscu nasuwa si¢ uwaga, ze doktorantka sklada prace ponad 3 lata po
wyborach. Szkoda, Ze nie ujeta w pracy wyboréw samorzadowych w roku 2024. Z pewnoscig
mogto to wnies¢ sporo ciekawych spostrzezen do badan. Ten okres byl na tyle dlugi, ze w opisie
kandydatow znajdujemy informacje, ze Grzegorz Braun jest postem na Sejm IX kadencji.
Ta czee¢ byla jak wida¢ napisana przed wyborami do Parlamentu Europejskiego i chyba nie
zostata poprawiona — Braun zostal deputowanym do PE. Nastgepnie doktorantka dokonata
przegladu oficjalnych profili kandydatéw na portalu Facebook, w tym elementéw graficznych
i identyfikacji wizualnej. Umiescita tam bardzo duzo zdjgé, co z jednej strony pozwala
czytelnikowi lepiej poznaé przebieg kampanii oraz tworzone przez kandydatow materialy,
z drugiej opis jest dos¢ pobiezny, troche banalny jak na badania do pracy doktorskie;j.

To co jest gtownym badawczym osiagnigciem pracy to przeprowadzona w dalszej czgsci
rozdziatlu analiza komunikatdéw tekstowych - poddano analizie posty kandydatéw na prezydenta
Rzeszowa na Facebooku, ktére publikowane byly w trakcie dwoch ostatnich tygodni kampanii.

_Doktorantka postawita nastepujace pytania, na ktére szukata odpowiedzi w badaniu. Zapytata jak
czgsto odwolywano sie do wiasnego programu wyborczego?;, jak czesto atakowano
kontrkandydatow lub inne podmioty?; jak czesto pisano o osobach i1 srodowiskach wspierajacych
kandydata?; jak czgsto przekaz tekstowy pozbawiony byt negatywnych emocji? Mozna je uznaé
za trafnie postawione, jednakze szkoda, ze Autorka nie stworzyla pelnej, szczegotowe] ksigzki
kodowej, na podstawie ktorej mogla poréwnaé znacznie wigcej szczegdtowych elementow
postow. Ponadto nie zawarla operacjonalizacji pojeé. Mimo, ze pytania sg dos$¢ precyzyjne,
porzadnie przeprowadzona analiza zawartos$ci mediéw powinna, obok doboru proby, dokonaé
operacjonalizacji wykorzystywanych w analizie terminéw (np. zabraklo szczegdtowej analizy
tematycznej). Autorka przeanalizowala posty ale juz nie reakcje. Mogta wykorzystaé chocby
narzedzie Brand24 lub podobne. Dokonata osobnej analizy fotografii, cho¢ stowo analiza jest
chyba nietrafne. Raczej opisala wybrane zdjecia. Mozna si¢ co najwyze] doszuka¢ znamion
analizy jakosciowej. Ale nie rozumiem braku porzadnej analizy ilo§ciowej w tym zakresie. Takiej,

ktoérg mozna zobrazowa¢ w wykresach i tabelach. No i brak tu analizy materiatow video.




Na koniec tej czeSci doktorantka opisata, jak to nazwala ,kontrowersje wizerunkowe
w trakcie kampanii”, w zasadzie pokazata reakcje w mediach spotecznosciowych na wybrane
materialy na portalu Facebook. Nastepnie dokonata analizy kont kandydatéw w serwisie
Instagram. Ciekawe mate badanie ilo$ciowe, choé¢ do$¢ zaskakujace o tyle, ze wczesniej Autorka
nie zajmowala si¢ Instagramem.

Ostatni 5. rozdzial ,,w poszukiwaniu optymalnego modelu komunikacji politycznej ze
spoteczenstwem™ jest swoistym podsumowaniem czgsci teoretycznej i przede wszystkim
badawczej. Z zatozenia mial mie¢ walor prognostyczny i przynajmniej czgsciowo cel ten zostal
zrealizowany. Nalezy doceni¢, ze doktoranta chciala na podstawie sowich badan zrealizowaé
najtrudniejszg, prognostyczng funkcje nauki. I trzeba przyznaé, Zze nie mozna powiedziec,
ze jej sie to nie udato. Aczkolwiek zndéw cze$¢ sformulowan budzi watpliwosci. Bo trudno
zgodzié sie ze stowami, ze ,,dzi$, nie bedzie juz temu stuzyl czysty marketing polityczny. Zyjemy
w czasach wysoce rozwijajgcych si¢ mediéw spotecznosciowych, gdzie od wielu juz lat mozemy
przygladaé sie i wymieniaé¢ poglady o chwytach politycznych, ktére - stosowane dawniej — by¢
moze dawaly efekty, niemniej jednak dzigki tatwosci w publikowaniu wszelkich tresci i wymianie
wiedzy miedzy uzytkownikami sieci, coraz wigcej obywateli jest w stanie rozréznié, kiedy
przekaz jest szczery i nastawiony na drugiego czlowieka, a kiedy jest tylko i wylacznie chwytem
marketingowym. W zwigzku z tym optymalnym przekazem politycznym bedzie stosowanie tak
zwanego marketingu spotecznego. Ma to swoje uzasadnienie zwlaszcza na poziomie
samorzagdowym, gdzie wigkszo$é spoteczenstwa doskonale zdaje sobie sprawe, iz glos oddany na
konkretnego kandydata jest glosem poparcia jego osoby, a nie partii, do ktdrej ewentualnie
nalezy”. Marketing spoteczny to co innego niz marketing polityczny, poza tym doktorantka miata
analizowa¢ kampani¢ wyborcza, a nie samorzadowy PR, co jednak co jaki$ czas czyni.

Koleja kwestig jest podrozdziat ,,rola kobiet w polityce i Zyciu spotecznym”, ktéry choé
interesujacy, jednak negatywnie wplywa na cigglosci catego wywodu i szkoda, ze skoro Autorka
podjeta ten temat, to nie przebadata go szerzej. Na koniec rozdzialu mozemy przeczytaé¢ wiele
interesujacych opinii doktorantki temat wagi zjednoczenia spolecznosci lokalnej 1 wiaczania
obywateli w procesy decyzyjne jako klucz do sukcesu w samorzadzie. Autorka podj¢ta tez niezbyt
udang probe analizy wyborcow Konrada Fijotka (nie miata ku temu odpowiednich danych) oraz
znaczenia potencjatlu miodych wyborcow (niestety w duzej mierze w oparciu o dane spoza

Rzeszowa — ogdlnopolskie czy wykorzystanie danych z badania ,,Poznan Mtodych 2025™).




Prace konczy wywiad ze zwycigzcg wybordéw Prezydentem Konradem Fijoltkiem. Bardzo
dobry pomysl, szkoda tylko ze zawarty w dysertacji tekst przypomina wywiad dziennikarski (jako
gatunek), a ma niewiele wspolnego z badaniami IDI (indywidualne wywiady poglebione),
w szczeg6lnoscei prowadzonymi w oparciu o scenariusz. Cho¢ oczywiscie sama rozmowa wpisuje
si¢ w temat pracy i1 znacznie wzmacnia jej czes¢ analityczno-badawcza, ktora zreszta stanowi jej
jedyna istotng zalete. Docenié nalezy tez sformutowane na koniec wnioski, ktére udowadniaja, ze
doktorantka posiada wiedze na temat, ktdry pisze, potrafi wyciaga¢ wnioski oraz formutowac
postulaty, co choé ryzykowne i kontrowersyjne, to jednak stanowi walor tej pracy.

Zakonczenie jest krétkie, podobnie jak wstep. Zgodzi¢ sie mozna z Autorks, iz ,,mimo,
ze nie mozna udowodni¢ bezposredniego przetozenia polubien tresci udostepnionych na profilu
Facebook na konkretne glosy wyborcze nie mniej istotnym celem prowadzenia kampanii
wyborczej jest dotarcie do potencjalnej grupy wyborcéw” oraz, ze ,pordwnanie wczesniej
publikowanych sondazy przedwyborczych uwzgledniajacych podzial wyborcow na grupy
wiekowe oraz sondaz exit poll pokazalo, ze najwiekszy przyrost gloséw nastgpit w grupach
wiekowych, w ktorych wykorzystanie Internetu jest procentowo najwigksze. Udzial oséb
korzystajacych z Internetu w poszezegdlnych grupach to odpowiednio od 89-99% populacji w
grupach ponizej 55 roku zycia, $rednio 71% w grupie 55-64 gdzie spada wraz ze wzrostem wieku
1 46% powyzej 70 roku zycia. Przyrost oddanych gloséw prognozowanych w kolejnych sondazach
przedwyborczych oraz wyborach nastgpil w grupach wiekowych ponizej 60 roku zycia”. Mozna
wiec zgodzi¢ sie rowniez, ze ,kampania wyborcza oraz wysoka aktywno$¢ komunikacyjna,
réwniez na Facebooku, przyniosta wygrang na poziomie 56,51%. Wzrost o 8,91 punktu
procentowego w stosunku do prognozowanych w sondach na poziomie 47,6% zapewnilo mu
zwyciestwo w [ turze wyborow™.

Na koniec chciatbym wyraznie podkreslié, ze rolg recenzenta jest zwrocenie uwagi na
stabosci pracy. Dlatego tez podirzymujgc poczynione powyzej liczne i niekiedy znaczace uwagi
krytyczne i polemiczne, calo$¢ pracy oceniam ostatecznie pozytywnie. Jej walorem jest przede
wszystkim opisanie i proba analizy interesujgcego case study — kampanii wyborczej Konrada
Fijolka. Autorka wykazalta, ze temat ten ma opanowany i zbadany, cho¢ gdyby poglebita swoje
analizy praca mogla by¢ znacznie ciekawsze i po prostu duzo lepsza. A tak spetnia ledwo
minimalne wymogi prac doktorskich. Mimo wszystko wzbogaca wiedze o przebiegu polskich

samorzgdowych kampanii wyborczych.




Przechodzagc do konkluzji, chcialbym podkreslié, ze biorac pod uwage nie tylko
wymienione z koniecznosci w recenzji liczne wady (takie jest zadanie recenzji i rola recenzenta),
ale przede wszystkim pewne istotne i moze stabo, ale jednak po glebszej lekturze widoczne zalety
recenzowanej rozprawy pod tytutem ,,Media spolecznosciowe w komunikowaniu politycznym na
przyktadzie przedterminowych wyborow prezydenckich w Rzeszowie”, w szczeg6lnosci waznosc
omawianego zagadnienia (ciekawe wnioski z badania przebiegu konkretnej kampanii wyborczej),
jak réwniez poprawno$é catego wywodu i intersujace wnioski oparte na poprawnie przepedzone]
ilosciowej i jakosciowej analizie zawarto$ci oraz wywiadzie z tytulowym politykiem, w mojej
opinii praca w minimalnym zakresie ale spetnia wymogi stawiane w art. 187 ustawy z dnia
20 lipca 2018 r. Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce. Stwierdzam, ze doktorantka prezentuje
0gblng wiedze teoretyczng w dyscyplinie nauki o komunikacji spotecznej 1 mediach, a przedmiot
rozprawy doktorskiej — samorzgdowa kampania wyborcza w Rzeszowie w 2021 roku, jest
oryginalnym rozwigzaniem problemu naukowego. W zwigzku z tym wnosz¢ o dopuszczenie

pani magister Anny Skiby do dalszych etapéw przewodu doktorskiego.
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