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Recenzja rozprawy doktorskiej ,Media spolecznosciowe w komunikowaniu
politycznym na przykiadzie przedterminowych wyboréw prezydenckich w
Rzeszowie” napisanej przez Pania mgr Anne Skibe, pod opieka Promotorki: dr.
hab. Anny Siewierskiej, prof. URJ

Przedtozona mi do recenzji praca zostata napisana w dziedzinie nauk
spotecznych dyscyplinie nauki o komunikacji spotecznej i mediach. Pragne zwrocic
uwage, ze na stronie tytutowej brakuje informacji o dyscyplinie, w jakiej pisana byta

praca.

Na podstawie Uchwaty Rady Naukowej Dyscypliny Nauki o Komunikacji
Spotecznej i Mediach Wyzszej Szkoty Informatyki i Zarzadzania z siedzibg w
Rzeszowie nr 29/2024 z 15 listopada 2024 roku, ktéra wyznaczyta mnie na recenzenta
w przewodzie doktorskim pani magister Anny Skiby, przedstawig recenzje rozprawy
ww. Kandydata, napisanej pod kierunkiem naukowym prof. URJ, dr hab. Anny
Siewierskiej. Zgodnie z art. 187, ust. 1-2 ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. Prawo o
szkolnictwie wyzszym i nauce (Dz. U. 2018 poz. 1668, z p6zn. zmianami), rozprawa

doktorska powinna:
1) stanowi¢ oryginalne rozwigzanie problemu naukowego oraz
2) wykazywaé ogolng wiedze Kandydata w danej dyscyplinie naukowej, a takze

3) wykazywaé¢ umiejetnosc samodzielnego prowadzenia pracy naukowej przez

Kandydata.
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W recenzji zatem formutuje: opinie ogdlina, zlozong z ocen czastkowych, na

ktére ztozyly sie nastepujace kryteria:
1) oryginalno$c¢ rozwigzania problemu naukowego;
2) ocena ogolnej wiedzy teoretycznej Doktorantki;

3) umiejetnosci i nabyte kompetencje Doktoranta do prowadzenia samodzielnej pracy

naukowe;.
Dodatkowo zwroce uwage na jezyk i strukture pracy.

W recenzji wprowadzam takze kilka uwag, ktére moga by¢ pomocne dla Autorki

w dalszej pracy naukowo-badawczej. Na koniec, formutuje konkluzje.

Opinia ogo6lna

O warto$ci i wadze rozprawy decydujg przede wszystkim aktualnos¢ tematu,
jego znaczenie, w komunikowaniu politycznym, wykorzystanym w kontekécie
lokalnym. Nie sposéb jednak, nie zwrdci¢ uwagi na niefortunnos¢ sformutowania tytuty
rozprawy: "Media spotecznosciowe w komunikowaniu politycznym na przyktadzie
przedterminowych wyboréw prezydenckich w Rzeszowie”. Chodzi o sformutowanie
wyboréow prezydenckich w Rzeszowie”, ktore jest btedne. Wybory Samorzadowe
obejmujg gtosowanie na Wéjtow, Burmistrzow i Prezydentéw miast. Wyrazenie
wybory prezydenckie” zwyczajowo zarezerwowane jest dla wyborow na prezydenta
Rzeczypospolitej Polskiej. W tytule brakuje daty o jakie wybory chodzi. Dowiadujemy

sie tego dopiero z pracy. Nawet w spisie tresci nie ma tej informaciji.

1) Oryginalnos¢ rozwigzania problemu naukowego

Autorka, w swojej rozprawie, podejmuje bardzo wazny i niezwykle aktualny temat
wykorzystania medidéw spotecznosciowych w komunikowaniu politycznym w kampanii
samorzadowej z 2021 roku. Jako studium przypadku wybrata Rzeszoéw i wybory na
prezydenta miasta. Autorka wykorzystuje kilka perspektyw teoretycznych z dziedziny
komunikowania politycznego i marketingu politycznego, co jest jak najbardziej

zrozumiate i wynika ze ztozonoéci i wielowymiarowosci podjetej problematyki. Analize
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empiryczng opiera o analize tresci w oparciu o materiaty z kampanii, wykorzystane

przez kandydatdéw, w mediach spotecznosciowych.
2) Ocena ogolnej wiedzy teoretycznej Doktoranta

Wiedza teoretyczna Doktorantki nie jest najmocniejsza strong pracy, ale jest
wystarczajgca. Autorka odwotuje sie do klasycznych pozycji (m.in. L. Mannovich,
2006, , w zdecydowanej wiekszosci polskich autorow (czy polskich autorow: m.in. B.
Dobek-Ostrowska, T. Goban-Klas, M. Mrozowski). W bibliografii — z pozycji
ksigzkowych i artykutow — pozycji w jezyku angielskim jest zaledwie kilka. Wsrod
klasycznych zagranicznych pozycji zdecydowanie rekomendowatabym wigczenie
takich autoréw jak D. McQuail, czy M. Castells.

W netografii, ktora nie zostata wydzielona, ale wtgczona do bibliografii, brakuje
zdecydowanie adresow stron kandydatéw na prezydenta Rzeszowa. Inne pozycje,
odsytajg jedynie do gtéwnych stron, np. mediow (vide: businessinsider.pl,
czytajrzeszow.pl, gazetaprawna.pl). Z takich zapiséw, trudno wywnioskowac, do jakich

tresci odwotywata sie Autorka, jakie teksty uczynita przedmiotem analizy.

Autorka zdecydowanie lepiej czuje sie prezentujgc wyniki badania
empirycznego, ktéremu poswieca miejsca w rozdziale 3. ,Analiza zawarto$ci mediow
spotecznosciowych kandydatéw i ich poparcia”, a takze podjetej prébie analizy,
zrealizowanej w rozdziale 4. W poszukiwaniu optymalnego modelu komunikacji
politycznej ze spoteczenstwem. Pisze o tym szerzej w punkcie 4. tej recenzji. Widac,

ze ta sfera interesuje Doktorantke bardziej, niz podejécie stricte teoretyczne.

3) Ocena umiejetnosci i kompetencji Doktoranta do prowadzenia samodzielnej

pracy naukowej.

Moja ocena dotyczaca umiejetnosci i kompetencji Doktoranta do prowadzenia
samodzielnej pracy naukowej jest pozytywna. Autorka opanowata podstawowe

umiejetnosci i kompetencje, do prowadzenia samodzielnej pracy naukowe;.

Autorka  prawidtowo pod wzgledem naukowym (cho¢ do$é niesktadnie
stylistycznie) sformutowata gtowng hipoteze badawczg oraz dwie — ogodlne tezy.
Hipoteza gtowna brzmi : ,Poprzez media spofecznosciowe mozna wypracowac

skuteczny model komunikacji politycznej ze spoteczeristwem - zaréwno w trakcie
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kampanii wyborczej, a i po jej zakoriczeniu, a wiasciwie wypracowany model stanowi
droge do sukcesu spoteczno-politycznego”. (s. 7) Aby zachowac poprawnosc
jezykowa, warto podzieli¢ zdanie na dwa; ,Poprzez media spofeczno$ciowe mozna
wypracowac skuteczny model komunikacji politycznej ze spoteczenstwem. Wrasciwie
wypracowany model moze stanowi¢ droge do sukcesu spoteczno-politycznego -

zaréwno w trakcie kampanii wyborczej, a i po jej zakonczeniu”.
Do tego, sformutowano dwie hipotezy pomocnicze (cyt. za s. 7):

1. Im bardziej tresci komunikacji w mediach spotecznosciowych dopasowane sg
do oczekiwan wyborcow, tym wieksze poparcie dla kandydata i samorzgdu
lokalnego.

2. Im wiekszy stopiern wspdipracy kandydata ze wspolnotg lokalng, przy
uwzglednieniu istotnej roli kobiet, tym wieksza ‘szansa na zintegrowanie

spofeczeristwa ponad podziatami osiggniecie sukcesu wyborczego.

Brak spojnik ,i” lub przecinka we frazie ,lym wieksza szansa na zintegrowanie
spofeczenstwa ponad podziatami, osiggniecie sukcesu wyborczego® utrudnia

zrozumienie- trafnej i zweryfikowanej pozytywnie (vide wynik wyboréw) hipotezy.
Uwazam, ze hipoteza gtéwna, jak i szczegotowe, zostaty sformutowane prawidtowo.

Autorka dokonata celowego doboru literatury przedmiotu, z zakresu szeroko
pojetego komunikowania politycznego - przede wszystkim uprzywilejowujgc polskie
pozycje (tacznie 73 pozycje). Dopetnieniem sg zrédta internetowe (artykuty prasowe,

strony instytucji itp. — tgcznie: 52 pozycje).

Autorka analizowat dane zastane, jak i pozyskane w wyniku badan zastosowat
triangulacje metod badawczych: m.in. analize krytyczng regulacji prawnych, jak
rowniez krytyczny przeglad literatury przedmiotu. Zaprojektowat i zrealizowat badania
z uzyciem metod jakosciowych (wywiady, wywiad eksperckie). W aneksach dotgczyt

wytyczne do wywiaddw, co pozwala potwierdzi¢ poprawnos¢ ich przeprowadzenia.
Doktorantka przygotowata rozprawe poprawnie pod wzgledem formalnym.

4) Struktura pracy i jezyk rozprawy doktorskiej
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Praca sktada sig z: Wstepu, 4 rozdziatdbw merytorycznych, zakonczenia (facznie
183 strony). Dodatkowym materiatem sg: wykresy, fotografie, tabele, ramki i grafiki,

ktorych spisy zamieszczone sg na koncu pracy.

We wstepie (bardzo skrétowym, zaledwie 4 strony) Autorka wprowadza do tematu
pracy i uzasadnia jego wybor. Przedstawia cel pracy i pytania badawcze, a takze
sygnalizuje metodyke rozprawy (nigdzie wiecej w rozprawie nie poswigcono tej kwestii

wiecej miejsca) .

Autorka dokonat podziatu na 4 rozdziaty, mniej wiecej o podobnej obszernosci. Taki

podziat uwazam za jak najbardziej zasadny.

W Rozdziale 1. Media spotecznosciowe jako narzedzie komunikacji politycznej. (s. 9-
36), Autorka scharakteryzowata krotko media spotecznoéciowe, przedstawiajgc ich
definicje, historie a takze prezentujgc po kolei wybrane z nich: Facebook, Instagram,
X (dawniej Twitter), YouTube, TikTok, LinkedIn. Rozdziat jest napisany poprawnie,
towarzyszg mu wykresy, czy grafiki, niektdre sg po angielsku, a powinny by¢ w jezyku,

w ktérym pisana jest praca.

Rozdziat 2. Nowe media w zyciu spotecznym i politycznym (s. 38-77) — Autorka
poswieca wyttumaczeniu roli mediow spotecznych w zyciu spotecznym, politycznym.
Usituje zarysowac kontekst polityki Swiatowej, jak i lokalnej (samorzgdowej). Rozdziat
sprawia wrazenie pisanego pospiesznie, czasami ma forme notatek (liczne wyliczenia

po myslnikach), a nie spojnego tekstu.

Rozdziat 3. Analiza zawartosci mediow spotecznosciowych kandydatow i ich poparcia.
(s. 79-146). Ten tytut zostat btednie utworzony — w takim brzmieniu nie wiemy czy ,ich

poparcia” odnosi sie do medidow spotecznosciowych czy kandydatow.

Rozdziat stanowi sedno empirycznego badania Autorki, stad jest najbardziej obszerny,
gdyz uwzglednia rowniez wiele materiatow wizualnych. Przedstawia w nim sylwetki
kandydatéow w wyborach samorzgdowych na prezydenta Rzeszowa: Grzegorza
Brauna, Konrada Fijotka, Ewy Leniart, Marcina Warchota. Doktorantka dokonuje
przegladu profili, analizy elementéw graficznych, tekstu, fotografii wybranych do
publikacji przez sztaby Wyborcze oraz kont na Instagramie. W prezentacji dominuje

opis, brakuje pogtebionej analizy opisywanych mechanizméw. Czesciowo takowa
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pojawia sie w podrozdziale o kontrowersjach w kampanii, w ktérych Autorka wspomina
m.in. o wykluczeniu z debaty telewizyjnej przez red. A. Stankiewicza — kandydata

Brauna.

Proby analizy widoczne sg najbardziej w rozdziale ostatnim, czwartym. Rozdziat 4. W
poszukiwaniu optymalnego modelu komunikacji politycznej ze spoteczenstwem. (s.
149-172). Mam dwa zastrzezenia: jezykowe i dotyczace sformutowania tytutu

rozdziatu:

1. Pojecie komunikacji politycznej nie wymaga dopetienia — jak proponuje
Autorka —,ze spofeczenstwem”. Komunikacja polityczna jest szerszym
zjawiskiem i nie ogranicza sig jedynie do spofeczenstwa.

2. W tym rozdziale Autorka umieszcza wywiad z prezydentem Konradem
Fijotkiem. Nie powinien on z pewnoscig znalez¢ sié w tym miejscu, ale zostac

umieszczony na koncu pracy, w aneksie.

Autorka zwraca w rozdziale uwage — na kwestie narzedziowe, bardziej techniczne jak;
rodzaj i styl przekazu politycznego, podkresla wage spéjnosci tekstu i identyfikacji
wizualnej, jak i spoteczne. Do tych ostatnich zaliczam: role kobiet w polityce, integracje

spotecznosci lokalnej, site potencjatu mtodych wyborcow.

Wsrdd czynnikdw, ktore zadecydowaty o sukcesie Konrada Fijotka i wygranej, Autorka

wymienia determinacje kandydata, wielkie zaangazowanie w prowadzong kampanig i
umiejetne wykorzystanie sity nowych mediéw. Konrad Fijotek w 2021 roku
uzyskat 56,51 proc. gtosow, a Ewa Leniart, kandydatka popierana przez PiS otrzymata
23,62 proc.

Szkoda, ze Autorka nie wprowadza konsekwentnie podsumowac po kazdym rozdziale:

brakuje takowego w rozdziale 1, jest w rozdziale 2, 3, brakuje go w rozdziale 4.

Autorka btednie uzywa w pracy stowa ,ilo$¢” zamiast liczba” (np. ,ilo$¢ wpisow” s 62).

,0$¢” stosuje sie jedynie w wypadku niepoliczalnych poje¢, a wpisy mozna policzy¢.

Zakonczenie pracy podsumowuje podnoszone wczesniej kwestie, jest dos¢

syntetyczne, ale spc')jnel._
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Konkluzja

Rozprawe przeczytatam z zainteresowaniem, gdyz prace analizujgce przykfady
komunikacji politycznej w skali lokalnej sg zdecydowanie rzadsze. W pracy dominuje
opis nad analizg, brakuje troche wigkszej dociekliwosci badawczej Autorki, cho¢ widac
zainteresowanie tematem. Autorka zebrata duzy, wartosciowy materiat dotyczacy

kampanii politycznej z 2021 roku.

Rozprawa dowodzi, ze Autorka posiadta ogolng wiedze teoretyczngw
obszarze nauk spotecznych, dyscyplinie naukowej: nauki o komunikacji spotecznej i
mediach. Zrealizowane badanie (analiza tresci), z uzyciem réznych perspektyw,
sposdb prezentaciji ich wynikow stanowig potwierdzenie umiejgetnosci Doktoranta do

samodzielnego prowadzenia pracy haukowe;j.

Pragne zadac Autorce dwa pytania , na ktore bedzie miat okazje odpowiedziec

w czasie obrony pracy:

1) Jaka jest rola emocji w komunikowaniu politycznym z uzyciem kanafow
mediéw spotecznosciowych?
2) Prosze omowi¢ na czym polega specyfika komunikowania politycznego na

szczeblu samorzgdowym.

Zgodnie z obowigzujacymi przepisami odnosnie drogi uzyskania stopnia naukowego
doktora, rozprawa doktorska powinna stanowi¢ oryginalne rozwigzanie
problemu naukowego oraz wykazywac¢ ogoélng wiedze kandydata w danej
dyscyplinie naukowej i umiejetnos¢é samodzielnego prowadzenia pracy

naukowej.

Przediozona mi do recenzji praca doktorska spetnia ustawowe kryteria
stawiane przed pracami doktorskimi, okreslone w ustawie z dnia 20 lipca 2018 r.
Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce (Dz. U. 2018 poz. 1668, z p6zn. zmianami),
prace doktorska napisang przez Panig mgr Anne Skibe przyjmuje i wnosze o

kontynuowanie postepowania. -
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