Streszczenie

Mediolingwistyczne aspekty w konstruowaniu przekazu w mediach

spolecznosciowych

Niniejsza rozprawa doktorska poswigcona jest analizie mediolingwistycznych aspektow
komunikacji w mediach spolecznosciowych, ze szczegdlnym uwzglgdnieniem platformy
Facebook. Celem niniejszej rozprawy doktorskiej byla szczegdtowa analiza
mediolingwistycznych aspektow komunikacji na platformie Facebook 1 ich wpltywu na
zaangazowanie odbiorcow.

Rozprawa opiera si¢ na kilku kluczowych pytaniach badawczych, ktére majg na celu
zrozumienie, w jaki sposéb rozne mediolingwistyczne strategie komunikacyjne wptywaja na
zaangazowanie uzytkownikow. Glowne pytanie badawcze dotyczylo tego, jak celebryci i
influencerzy wykorzystuja mediolingwistyczne, aspekty do ksztaltowania swoich przekazow.
Kolejne pytania dotyczyly zwigzkow miedzy rosngca popularnoscig Facebooka a zmianami w
preferencjach uzytkownikow oraz jak te zmiany wptynelty na dynamike interakcji miedzy
nadawcami a odbiorcami.

Na potrzeby pracy doktorskiej sformutowano rowniez szereg hipotez. Gtowna hipoteza
zaktadata, ze mediolingwistyczne strategiec odgrywaja kluczowa role w budowaniu
zaangazowania uzytkownikow mediow spotecznosciowych. Dla jej poglebienia opracowano
dziewig¢ hipotez pomocniczych, ktére miaty na celu szczegoétowe zbadanie réznych aspektow
tego zagadnienia. Wszystkie hipotezy potwierdzity, ze celebryci i influencerzy skutecznie
wykorzystujag mediolingwistyczne aspekty komunikacji w celu zwigkszenia efektywnosci
komunikacji oraz utrzymania uwagi odbiorcéw. Na przyktad hipoteza dotyczaca hybrydalnosci
jezykowej wykazala, ze laczenie rdznych kodoéw jezykowych (np. polskiego 1 angielskiego)
zwigksza perswazyjnos¢ przekazow na Facebooku, natomiast analiza kompletacji jezykowych
dowiodta, ze uzycie kolokwializmow, skrotow 1 zapozyczen sprzyja budowaniu autentycznych
relacji z odbiorcami. Badania wykazaty takze, ze bledy ortograficzno-interpunkcyjne nie
wplywaja znaczaco na zaangazowanie uzytkownikow, co podkresla wigksza elastyczno$¢
komunikacji w mediach spotecznosciowych.

Rozprawa doktorska sktada si¢ ze wstgpu, pieciu rozdziatow oraz zakonczenia
z wnioskami. We wstepie przedstawiono teoretyczne podstawy pracy, z duzym naciskiem na
mediolingwistyke jako kluczowa ramg analityczng. Przeanalizowano wptyw mediow na jezyk,

odnoszac si¢ do prac takich badaczy jak Bogustaw Skowronek, ktory wyodrebnit lingwistyke



medidow jako subdyscypling. Skowronek zwraca uwage na to, jak media stajg si¢ swoistymi
,rezerwuarami jezykéw 1 form konceptualizacji”, co jest kluczowe dla zrozumienia zmian
zachodzacych w jezyku pod wptywem technologii medialnych. Mediolingwistyka pozwala na
analiz¢ transformacji jezyka w mediach spolecznosciowych, co stanowito jeden z gldwnych
punktéw wyjscia do dalszej analizy.

W pierwszym rozdziale omowiono ewolucje jezyka, uwzgledniajac wplyw technologii
informacyjnych oraz specyfik¢ komunikacji synchronicznej 1 asynchronicznej. Drugi rozdziat
skupit si¢ na roli mediow spoteczno$ciowych jako przestrzeni spotecznej, opisujac ich funkcje
komunikacyjne i1 znaczenie w ksztattowaniu jezyka. Autorka przeanalizowata, jak jezyk w
mediach spotecznos$ciowych ro6zni si¢ od jezyka tradycyjnych mediéw, podkreslajac
dynamiczny charakter jezyka internetowego i jego adaptacje do specyficznych potrzeb
uzytkownikoéw. Rozdzial ten ukazuje, jak technologie internetowe zmieniajg strukture jezyka,
wprowadzajac nowe standardy, a jednoczesnie umozliwiajac rozwoj nowych form ekspresji.

Rozdziat trzeci koncentruje si¢ na podstawowe teorie komunikacji, takie jak teoria aktow
mowy Johna Austina, teoria implikatur konwersacyjnych H. P. Grice'a oraz kontekstowa teoria
komunikacji Gregory'ego Batesona, ktére byly kluczowe dla zrozumienia mechanizmow
komunikacji w S$rodowisku cyfrowym. W rozdziale tym szczegdlng uwage poswiecono
analizie sposobow, w jakie uzytkownicy medidw spotecznos$ciowych dostosowujga swoje
komunikaty do specyficznych odbiorcow oraz do kontekstu danego medium, wykorzystujac
opisywane teorie pragmatyczne.

Rozdziat czwarty ma na celu analize popularnos$ci poszczegdlnych platform mediow
spolecznosciowych w kontekscie ich wptywu na jezyk i komunikacje. W nim autorka skupita
si¢ na przesledzeniu, ktore platformy spotecznosciowe odgrywajg kluczowa rolg na globalnej
scenie internetowej oraz jakie cechy tych platform wplywaja na ksztaltowanie jezyka i
interakcji spotecznych. W tej czeSci dysertacji autorka zwraca réwniez uwage na zmiany
zachodzace na przestrzeni lat wérod wyborow uzytkownikow mediow spotecznosciowych.

Rozdzial piaty przedstawia badania empiryczne przeprowadzone na profilach wybranych
celebrytéw i influencerow. Badanie potwierdzito, ze celebryci czgsto stosuja zwiezle formy
jezykowe, skrotowce, slangi oraz elementy hybrydowe, co wpltywa na dynamike interakcji z
ich odbiorcami. W szczegdlnosci wielokodowos¢ 1 ekonomizacja tresci okazaly sig
skutecznymi narzedziami angazowania odbiorcow, a analiza wynikdw potwierdzita kluczowa
role technologii i algorytmoéw platformy Facebook w ksztaltowaniu komunikacji.

Zakonczenie pracy obejmuje podsumowanie wnioskdw z przeprowadzonych badan oraz

wskazowki na przysztos$¢ dla innych badaczy zajmujacych si¢ mediolingwistyka i komunikacja



cyfrowa. Gléwne wnioski pracy wskazuja na dynamiczny charakter jezyka w mediach
spoteczno$ciowych, ktéry ewoluuje pod wptywem technologii i potrzeb uzytkownikow.
Hybrydalno$¢ jezykowa, gry jezykowe oraz wartoSciowe wymuszanie odgrywajg istotng rolg
w ksztattowaniu przekazoéw i angazowaniu odbiorcow. Wnioski z pracy sugeruja rowniez, ze
dynamiczne zmiany w komunikacji na platformach spotecznosciowych sg wynikiem zaréwno
adaptacji celebrytow do nowych technologii, jak i rosngcej roli skrotowosci oraz hybrydalnych
form jezykowych. Praca stanowi cenny wktad w rozwo¢j badan nad jezykiem cyfrowym,
wskazujgc na potrzebe dalszych badan nad wplywem technologii na ewolucje form

jezykowych w mediach spotecznosciowych.



