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Wstep

Zakres tematyczny prezentowanej rozprawy doktorskiej Specyfika i funkcje segmen-
tu prasy jezykowej na przyktadzie czasopism do nauki jezyka angielskiego wydawanych
w Polsce przygotowanej pod kierunkiem Profesora WSIiZ dr. hab. Stawomira Gawron-
skiego dotyczy zmieniajacej si¢ roli prasy jezykowej jako tradycyjnego medium maso-
wego we wspotczesnym swiecie mediow cyfrowych. W prezentowanej pracy przedsta-
wiono ewolucje prasy jezykowej, jej wspotczesne funkcje oraz niewatpliwy wptyw me-
diéw masowych na spoteczenstwo informacyjne.

Motywy podjecia takiej tematyki badan wynikaty z wieloletnich do$wiadczen
w pracy dydaktycznej, obserwacji wlasnych, jak i przekonania o duzym znaczeniu aktu-
alnych zmian i wyzwan dla tradycyjnych mediow masowych, takich jak prasa, ktore
ewoluuja w odpowiedzi na dynamiczne przemiany technologiczne, spoteczne i kultu-
rowe w XXI wieku. Wyniki badan przeprowadzonych na potrzeby prezentowanej dy-
sertacji potwierdzajg, ze media masowe maja ogromny wptyw na ksztatltowanie spote-
czenstwa opartego na wiedzy, majacego swobodny dostep do informacji 1 moga by¢
z powodzeniem stosowane w procesie nauki jezyka angielskiego. Zrozumienie tych
procesow jest istotne w analizie spolecznych, politycznych i1 kulturowych zmian, ktore
wynikajag z mediatyzacji wspolczesnych spoleczenstw. Temat rozprawy wpisuje si¢
W badania nad mediami masowymi, ktére analizujg zarowno technologiczne, jak i1 spo-
teczne skutki funkcjonowania medidow w erze cyfrowe;.

Celem glownym pracy jest proba okreslenia specyfiki 1 funkcji segmentu prasy je-
zykowej na przyktadzie czasopism do nauki jezyka angielskiego wydawanych w Polsce.
Zastosowane metody oraz techniki mialy umozliwi¢ uzyskanie opinii nauczycieli i lek-
torow jezyka angielskiego na temat przydatnosci prasy jezykowej w procesie dydak-
tycznym, a takze dostarczy¢ podstaw do analizy, w jakim stopniu materiaty te sag wyko-
rzystywane, jakie maja mocne i stabe strony w poréwnaniu do innych narzedzi dydak-

tycznych. Kolejnym celem pracy byla analiza segmentu prasy, a w szczegdlnosci maga-



zyndéw do nauki jezyka angielskiego na rynku polskim i ich wptywu na proces naucza-

nia jezykoéw obcych. Cele uzupelniajace rozprawy to:

1.

Identyfikacja gtéwnych form gatunkow dziennikarskich w czasopismach do nauki
jezyka angielskiego, takich jak ,,Newsweek Learning English”, ,,English Matters”
oraz ,,Business English Magazine”. Perspektywa ta pozwala na analiz¢ zréznicowa-
nia form dziennikarskich i ich przydatnosci w procesie nauki jezyka obcego, wska-
zujac na wptyw réznych form komunikacji na rozwdj umiejetnosci jezykowych.
Poréwnanie skutecznosci czasopism jezykowych w nauczaniu jezyka angielskiego
w kontekscie dydaktycznym. Celem jest ukazanie réznic w podejsciu do nauki
w zaleznos$ci od rodzaju tresci oraz sposobu ich prezentacji, co pozwala na oceng
efektywnosci poszczegolnych metod dydaktycznych wykorzystywanych w czasopi-
smach.

Okreslenie roli narzedzi multimedialnych i innych $rodkow dydaktycznych wyko-
rzystywanych w prasie jezykowej. Ten cel odnosi si¢ do oceny skutecznos$ci nowo-
czesnych narzedzi wspierajacych nauke, takich jak pliki audio czy interaktywne
¢wiczenia dostepne przez kody QR, oraz ich wplywu na zaangazowanie uczniow.
Ocena komercyjnego charakteru czasopism oraz analiza wptywu tresci reklamo-
wych na percepcje edukacyjng czytelnikow. Istotne jest tutaj zrozumienie, w jakim
stopniu obecnos$¢ reklam wptywa na skuteczno$¢ czasopisma jako narzedzia eduka-
cyjnego i czy reklamy maja charakter wspierajacy czy zaktocajacy proces nauki.
Okreslenie przydatnosci czasopism jezykowych w procesie dydaktycznym. Celem
tego punktu jest uzyskanie pogiebionego wgladu w praktyczne zastosowania czaso-
pism w nauczaniu jezyka angielskiego, co pozwoli na zidentyfikowanie mocnych
i stabych stron tych narzgdzi.

Problem gtéwny dla potrzeb prezentowanej pracy sformutowano w formie pytania,

Czy prasa jezykowa moze zwigkszy¢ efektywnos$¢ nauczania jezyka angielskiego.

Hipoteza gléwna zaktadata, ze media masowe moga znaczaco zwigkszy¢ efektyw-

no$¢ nauki jezyka angielskiego, dostarczajac tresci autentyczne, ktére wprowadzaja

ucznidow w kontekst kulturowy i jezykowy.

Media wspierajg rozwoj kompetencji jezykowych poprzez dostep do realnych mate-

riatow jezykowych, co pozwala na lepsze zrozumienie zarowno jezyka, jak 1 jego spo-

tecznych kontekstow.

Kolejnym pytaniem badawczym jest okreslenie, ktore media i metody dydaktyczne

przynosza najlepsze efekty w nauczaniu jezykow obcych.



W badaniach zastosowano metody badan ilo§ciowych oraz jakosciowych. Takie po-
dejscie (ilosciowe i jakosciowe) zwigkszyto w opinii autorki poprawnos¢ i rzetelno$¢
catego badania. Metoda ilo§ciowa dostarczyta szerokiego obrazu, pozwalajac na analiz¢
statystyczng 1 gwarantujac reprezentatywnos¢ wynikow, podczas gdy metoda jakoscio-
wa uzupelnia te dane o glebsze refleksje 1 subtelne aspekty, ktore moglyby zosta¢ po-
mini¢te w badaniu ilosciowym. W ten sposob potaczenie obu metod badawczych zmi-
nimalizowato ryzyko nadmiernego uproszczenia wynikow 1 pozwolito na bardziej kom-
pleksowg interpretacje zebranych danych. Podejscie to pozwolito rowniez na komplek-
sowg ocen¢ roli magazyndw jezykowych w nauczaniu, co bylo niezbedne do wycia-
gnigcia wiarygodnych wnioskéw 1 wypracowania konstruktywnych rekomendacji dla
dalszego rozwoju tych materiatow.

Badania z zastosowaniem metod ilo$ciowych i jakosciowych pozwolity na kom-
pleksowa analiz¢ funkcji i specyfiki czasopism do nauki jezyka angielskiego, takich jak
,English Matters”, ,,Business English” oraz ,,Newsweek Learning English”. Wybér tych
czasopism byt $wiadomy i uzasadniony ich popularnosciag w Polsce oraz szerokim za-
siegiem edukacyjnym, a takze zréznicowaniem podejs¢ dydaktycznych i grup docelo-
wych. Czasopisma te reprezentuja r6znorodne modele nauczania jezyka, co pozwala na
pelniejsza analiz¢ wplywu prasy jezykowej na proces edukacyjny.

Badania ilo$ciowe objety szczegdtowe zliczenie artykutéw pod katem ich tematyki,
gatunkow dziennikarskich oraz narz¢dzi wspierajacych nauke jezyka, takich jak kody
QR, pliki audio oraz ¢wiczenia interaktywne. Liczba artykuléw w poszczegdlnych ka-
tegoriach byta analizowana w odniesieniu do czg¢stotliwosci ich wystepowania, a na-
stepnie porOwnywana pomiedzy czasopismami, aby oceni¢ ich zrdéznicowanie tema-
tyczne oraz dostosowanie do roznych poziomow zaawansowania uczniow.

W badaniach jako$ciowych przeprowadzono analizg tresci poszczegdlnych artyku-
16w, koncentrujac si¢ na sposobach przedstawiania tematow edukacyjnych, kulturo-
wych 1 specjalistycznych. Przyjeto podejscie indukcyjne, co oznacza, ze analiza tresci
obejmowala zardwno jawne, jak i ukryte przekazy edukacyjne. Przeanalizowano, w jaki
sposob tresci te wspierajg rozwoj umiejetnosci jezykowych, takich jak czytanie, stucha-
nie, pisanie oraz mowienie, a takze jakie strategie dydaktyczne sag promowane w czaso-
pismach.

Badania obejmowaty takze wywiady poglebione z nauczycielami jezyka angielskie-
go, ktorych celem bylo uzyskanie wgladu w praktyczne zastosowanie czasopism jezy-

kowych w procesie dydaktycznym. Wywiady miaty na celu zbadanie opinii nauczycieli



na temat mocnych i stabych stron tych czasopism, ich przydatnosci w rozwijaniu kompe-
tencji jezykowych ucznidw oraz ocenienie, jak czasopisma te wpisujg si¢ w program nau-
czania na réznych poziomach zaawansowania. Zgromadzone dane z wywiadow umozli-
wily glebsze zrozumienie, w jaki sposob nauczyciele wykorzystuja materiaty prasowe
w pracy dydaktycznej, a takze jakie wyzwania napotykaja podczas ich stosowania.

Narzedzia badawcze obejmowaly kwestionariusze ankietowe skierowane do nau-
czycieli 1 lektorow jezyka angielskiego, aby uzyskac ich opinie na temat przydatnosci
czasopism w procesie dydaktycznym. Kwestionariusze zawieraly pytania zamknigte
I otwarte, co pozwolito na zebranie zardbwno danych ilosciowych, jak i jako$ciowych
dotyczacych mocnych i stabych stron tych narzgdzi w nauczaniu jezyka. Ponadto prze-
prowadzono wywiady poglebione z wybranymi nauczycielami, aby uzyska¢ bardziej
szczegotowy wglad w ich doswiadczenia zwigzane z wykorzystaniem czasopism
w praktyce dydaktycznej.

Procedura analizy danych ilo§ciowych obejmowata zliczenie liczby artykulow w r6z-
nych kategoriach tematycznych oraz gatunkach dziennikarskich, takich jak artykuty in-
formacyjne, wywiady, recenzje, notatki, relacje czy eseje. Nastepnie dokonano analizy
poréwnawczej pomiedzy czasopismami, aby oceni¢, ktore z nich najlepiej wspierajg roz-
woj kompetencji jezykowych uczniéw. Analiza jako$ciowa byta przeprowadzona za po-
moca kodowania tresci artykulow, co pozwolilo na identyfikacje najwazniejszych tema-
tow i strategii dydaktycznych stosowanych przez redakcje poszczegolnych czasopism.

Wybor podejscia ilosciowo-jakosciowego wynikal z potrzeby zbadania zaréwno
powierzchownych, jak i glebszych aspektow zawartosci czasopism. Analiza ilosciowa
pozwolila na uzyskanie statystycznie istotnych wynikéw dotyczacych struktury czaso-
pism, podczas gdy analiza jakosciowa dostarczyla wgladu w to, jak tresci te wspieraja
rozwoj jezykowy uczniow na roéznych poziomach zaawansowania. Takie podejscie
umozliwito pelng ocene wartosci edukacyjnej prasy jezykowej w Polsce.

W dyscyplinie nauk o komunikacji spotecznej i mediach badania spoteczne koncen-
trujg si¢ na zrozumieniu roli medidw w ksztalttowaniu spoteczenstwa, analizie procesow
komunikacyjnych i ich wplywie na kulturg, polityke i indywidualne zachowania.
W prezentowanej pracy wykazano, ze media masowe, a zwlaszcza nowe technologie,
maja Scisty zwigzek z dyscypling nauk o komunikacji spotecznej 1 mediach, poniewaz
wplywaja na sposob, w jaki ludzie komunikujg si¢, uczg i przyswajaja nowe informacje.

Transformacja prasy i innych mediéw masowych w kontekscie edukacyjnym ukazu-

je, jak media te mogg wspiera¢ proces dydaktyczny, wplywajac jednoczes$nie na inte-



rakcje spoteczne i kulturowe. Wszystkie te aspekty sprawiajg, ze praca stanowi wazny
wktad w badania nad rolag medidw w edukacji, w szczegdlnosci w nauczaniu jezykow
obcych.

W kontekscie badan nad edukacja jezykowa z wykorzystaniem mediow prasa jezy-
kowa odgrywa istotng role, wspierajac rozwoj kompetencji jezykowych u ucznioéw oraz
zapewniajac dostgp do materiatdéw autentycznych. Jak wskazuja badania nad mediami
edukacyjnymi omawiane np. w pracach Jeremy’ego Harmera® i Jacka C. Richardsa?,
nauka jezyka obcego z wykorzystaniem prasy i mediow rozwija nie tylko umiejetnosci
jezykowe, ale takze kompetencje interkulturowe, co jest kluczowe w globalnym kontek-
scie komunikacji. Badacze ci podkreslaja, ze prasa edukacyjna, szczegolnie ta, ktora
wykorzystuje autentyczne materialy prasowe, jak ma to miejsce w przypadku ,,New-
sweek Learning English”, wzmacnia zrozumienie realnych kontekstow jezykowych, co
przyczynia si¢ do bardziej efektywnego przyswajania jezyka przez uczniow.

Warto rowniez wspomnie¢ o teorii autentycznych materiatow w nauczaniu jezykow
obcych rozwinigtej przez Davida Nunana®, ktory argumentuje, ze kontakt z autentycz-
nymi tre$ciami jezykowymi umozliwia uczniom lepsze zrozumienie realiow komunika-
cji oraz rozwija ich zdolno$ci w zakresie uzycia jezyka w konteks$cie praktycznym.
Wspieraja to badania Henry’ego G. Widdowsona®, ktory zwraca uwage na znaczenie
autentycznych tekstow w ksztattowaniu umiejetnosci komunikacyjnych i rozumienia
kulturowego.

Czasopisma jezykowe takie jak ,,Business English” i ,,English Matters” pehnig
w tym konteks$cie funkcje praktycznego zrodia wiedzy, ktére bazujac na autentycznych
materiatach, dostarczaja treSci o zréznicowanym poziomie trudno$ci, pozwalajac na
indywidualne podejscie do ucznia i jego potrzeb edukacyjnych.

Dodatkowo analiza roli mediéw w edukacji jezykowej powinna uwzgledniac teori¢
edukacji opartej na mediach opracowang przez Richarda E. Mayeras, ktory wskazuje, ze
interaktywne media, takie jak pliki audio 1 wideo, moga zwigksza¢ zaangazowanie

uczniéw oraz wspomagac proces przyswajania wiedzy. W kontekscie prasy jezykowej

1 J. Harmer, The Practice of English Language Teaching, 4™ ed., Pearson Longman, London 2007.

2 J.C. Richards, Key Issues in Language Teaching, Cambridge University Press, Cambridge 2015.

 D. Nunan, The Learner-Centred Curriculum: A Study in Second Language Teaching, Cambridge
University Press, Cambridge 1988.

* H.G. Widdowson, Context, Community, and Authentic Language, ,,TESOL Quarterly” 1998, nr 4
(32), s. 705-716.

> R.E. Mayer, Multimedia Learning, Cambridge University Press, Cambridge 2001.



wprowadzenie narzgdzi multimedialnych, takich jak kody QR w ,,English Matters”,
stanowi przyktad zastosowania technologii wspierajacych nauke jezyka.

Badania przeprowadzone w ramach niniejszej pracy majg istotne znaczenie zaro6wno
z teoretycznego, jak i praktycznego punktu widzenia. W konteks$cie teoretycznym bada-
nia te dostarczajg waznych wnioskéw na temat roli prasy jezykowej w edukacji jezy-
kowej, co wypehnia istniejaca luke badawcza w obszarze wykorzystania mediow dru-
kowanych i multimedialnych w nauczaniu jezykow obcych. Zrozumienie, jak czasopi-
sma takie jak ,,English Matters”, ,,Newsweek Learning English” oraz ,,Business Mat-
ters” wplywaja na rozwoj umiejetnosci jezykowych, jest kluczowe dla rozwoju teorii
nauczania jezykow obcych oraz mediéw edukacyjnych.

Praktyczne znaczenie badan odnosi si¢ do mozliwo$ci implementacji wnioskow
W procesie dydaktycznym. Wyniki pracy mogg przyczyni¢ si¢ do lepszego wykorzysta-
nia prasy jezykowej w klasie oraz do opracowania skuteczniejszych strategii dydak-
tycznych, ktore zintegrowatyby prase z innymi materiatami edukacyjnymi. Ponadto
badania mogg stanowi¢ punkt wyjscia do dalszych analiz nad wykorzystaniem materia-
tow autentycznych i multimedialnych w nauczaniu jezykéw obcych, zwlaszcza w kon-
tekscie nauki hybrydowej lub zdalne;j.

Rozdzial pierwszy rozprawy koncentruje si¢ na zmianach roli i funkcji prasy we
wspotczesnym $wiecie. Prasa, mimo marginalizacji przez media cyfrowe, nadal spetnia
istotne funkcje w zakresie informowania, socjalizacji oraz ksztattowania opinii publicz-
nej. Funkcje te maja duze znaczenie w badaniach nad komunikowaniem spotecznym,
poniewaz media masowe odgrywaja kluczowa role¢ w budowaniu spoteczenstwa infor-
macyjnego.

Jak wynika z literatury przedmiotu, media masowe, w tym prasa, wciaz petnig funk-
cje nadawania statusu, wzmacniania norm spotecznych oraz przekazywania dziedzictwa
kulturowego, mimo ze coraz czesciej ustepujg miejsca nowym formom komunikowania,
takim jak internet i media spoteczno$ciowe. Prasa, mimo swojej dtugiej historii, staje
si¢ coraz mniej popularna w kontek$cie nowych mediow, takich jak internet czy plat-
formy mobilne, ktore przewyzszaja ja pod wzgledem szybkos$ci, dostepnosci 1 kosztow
dostarczania informacji. Jednakze prasa nadal pelni istotng rol¢ w wybranych obsza-
rach, szczegdlnie w kontekscie branzowym i regionalnym.

Obszar tematyczny drugiego rozdziatu dotyczy roli mediéw masowych w nauczaniu
jezykow obcych, w szczegolnosci w kontekscie glottodydaktyki. Media masowe w erze

globalizacji i dynamicznych zmian technologicznych odgrywaja coraz wigkszg rolg nie
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tylko w przekazywaniu informacji, ale takze w ksztaltowaniu metod dydaktycznych.
Zastosowanie mediow takich jak telewizja, radio, internet czy platformy cyfrowe staje
si¢ istotnym elementem wspomagajgcym proces edukacyjny, dostarczajgc réznorod-
nych narzedzi do nauki jezykéw obcych. Znaczenie tego tematu wynika z kluczowej
roli, jakg media odgrywaja w procesie uczenia si¢.

Wspdlczesne spoleczenstwo stawia coraz wigksze wymagania co do bieglosci w je-
zykach obcych, a media dostarczajg nie tylko autentycznych materialéw do nauki, ale
takze umozliwiajg uczniom kontakt z jezykiem w jego naturalnym srodowisku. Integra-
cja medidw w nauczaniu jezykow obcych nie tylko zwigksza efektywnos$¢ procesu dy-
daktycznego, ale takze wzmacnia motywacj¢ uczniéw, oferujac im dostgp do atrakcyj-
nych i ré6znorodnych tresci.

W kontekscie glottodydaktyki media masowe wspieraja proces nauki poprzez do-
starczanie uczniom interaktywnych, wizualnych i audialnych narzedzi, ktére utatwiaja
zrozumienie jezyka i jego kontekstu kulturowego. Przyktady metod wykorzystujacych
media w nauczaniu obejmuja takie podejscia, jak metoda audiolingwalna, metoda rea-
gowania catlym cialem (TPR), a takze nowoczesne techniki oparte na multimediach
i technologii informacyjnej, jak e-learning czy CALL (Computer Assisted Language
Learning). Media nie tylko wspierajg proces przyswajania nowych stow i struktur gra-
matycznych, ale takze umozliwiajg uczniom zanurzenie si¢ w jezyku, co sprzyja szyb-
szemu i bardziej efektywnemu uczeniu sig.

Waznym aspektem pracy jest takze analiza nowych technologii informacyjnych,
ktore odgrywajg coraz wigkszg role w edukacji jezykowej. Platformy e-learningowe,
aplikacje jezykowe oraz rozne formy cyfrowego nauczania pozwalaja na indywiduali-
zacj¢ procesu nauczania, co jest szczegolnie istotne w kontekscie r6znorodnych potrzeb
i umiejetnosci uczniow. Zastosowanie technologii, takich jak tablice interaktywne, mul-
timedia oraz internet, przyczynia si¢ do wzrostu zaangazowania ucznidw i poprawy
wynikoéw edukacyjnych.

Wspotczesne media masowe oferuja nowe mozliwosci dydaktyczne, ktore wcze-
$niej byty niedostgpne w tradycyjnych formach przekazu. Zastosowanie medidw
w edukacji jezykowej, szczegdlnie w formie multimedialnych narz¢dzi edukacyjnych,
takich jak interaktywne quizy, nagrania audio-wideo oraz materiaty prasowe, znaczaco
wzbogaca proces nauki. Media te nie tylko dostarczaja autentycznych materiatlow, ale
réwniez umozliwiaja interaktywnos$¢ i personalizacje przekazu, co prowadzi do wigk-

szego zaangazowania uczniow oraz poprawy efektywnosci procesu dydaktycznego.
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Media masowe, zardwno tradycyjne, jak i nowoczesne, wspierajg proces dydak-
tyczny poprzez dostarczanie réznorodnych materiatow edukacyjnych. Przyktadem sg
magazyny prasowe wykorzystywane w nauczaniu jezykow obcych, ktore sg adaptowa-
ne do specyfiki roznych regionow i kultur, co wzmacnia skuteczno$¢ nauczania w roz-
nych kontekstach kulturowych. Analiza rynku magazyndéw prasowych na réznych kon-
tynentach pokazuje, jak media te moga dostarcza¢ wartosciowych tresci edukacyjnych
dostosowanych do lokalnych potrzeb uczniéw, co ma szczegodlne znaczenie w nauce
jezykdéw obcych.

Kolejnym elementem poruszanym w pracy jest rowniez rola internetu i multime-
didow w nauczaniu. Media te umozliwiaja tworzenie nowych form interakcji migdzy
nauczycielami a uczniami, co jest kluczowe dla ksztattowania kompetencji komunika-
cyjnych. W kontekscie nauki o komunikacji spotecznej media te nie tylko dostarczaja
tresci edukacyjnych, ale takze ksztattuja sposéb, w jaki uczniowie przyswajaja wiedzg,
co ma bezposredni wptyw na ich umiej¢tnosci jezykowe i komunikacyjne.

Rozdzial trzeci rozprawy obejmuje przeglad $wiatowego rynku najwazniejszych
magazynoéw prasowych oraz multimediow wykorzystywanych do nauki jezyka angiel-
skiego na wszystkich kontynentach §wiata (Afryka, Ameryka Potudniowa, Ameryka
Poinocna, Antarktyda, Australia i Oceania z Nowa Zelandia, Azja, Europa). Prezento-
wane sg platformy dostepu elektronicznego wykorzystywane w glottodydaktyce oraz
aplikacje multimedialne wykorzystywane do nauki jezykow obcych. W tej czesci przed-
stawiono analizg polskiego rynku wydawniczego magazynéw do nauki jezyka angiel-
skiego, w tym magazyny do nauki jezyka angielskiego w Polsce ukazujace si¢ w prze-
szto$ci oraz magazyny do nauki jgzyka angielskiego w Polsce ukazujace si¢ obecnie.

W rozdziale czwartym zaprezentowano wyniki badan, jakie autorka przeprowadzita
w latach 20222023 w zakresie opinii lektorow i nauczycieli jezykow obcych na temat
przydatnosci dydaktycznej prasy jezykowej w nauczaniu jezyka angielskiego. Badania
te mialy na celu uzyskanie poglebionych opinii nauczycieli 1 lektoréw jezykoéw obcych
na temat efektywnosci wykorzystania magazynow do nauki jezyka angielskiego dostep-
nych na polskim rynku. Istotnym elementem tego badania byto poznanie stopnia,
w jakim materiaty prasowe sg wykorzystywane w praktyce edukacyjnej oraz jakie miej-
sce zajmujg wsrdd innych narzedzi dydaktycznych.

Badanie przeprowadzono w formie ankiety online, skierowanej do lektoréw i nau-
czycieli jezyka angielskiego, aktywnych zawodowo i1 obecnych na platformie spotecz-

nosciowej Facebook. Grupy dyskusyjne zwigzane z nauczaniem jgzykOw obcych zosta-
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ty wybrane ze wzgledu na ich popularno$¢ i skupienie duzej liczby praktykow. Ankieta
zostala rozestana w kilku najwazniejszych grupach o tematyce edukacyjnej, w tym
,Nauczyciele jezyka angielskiego w Polsce” oraz ,,Lektorzy jezykow obcych”. Gltow-
nym celem realizowanego badania byta préba odpowiedzi na pytanie, jakg warto$¢ edu-
kacyjng oraz praktyczng posiadaja magazyny jezykowe w kontekscie codziennej pracy
nauczycieli i lektorow. Praktycznym celem badania bylo réwniez zebranie danych, kto-
re umozliwityby wydawcom magazynow lepsze dostosowanie ich tresci do potrzeb
wspotczesnych nauczycieli oraz uczniow.

Kombinacja metod badawczych pozwolita na rozbudowanie i poglebienie wiedzy
0 szczegotach praktycznego wykorzystania magazynow.

Dzigki jako$ciowej analizie badanie moglo zweryfikowa¢ wyniki uzyskane na etapie
iloSciowym, identyfikujac ewentualne rozbieznosci lub odmienne interpretacje. Przykladem
moze by¢ poziom trudnosci magazynow, ktory w badaniach ilo§ciowych zostat oceniony
jako umiarkowany, ale w wywiadach okazalo si¢, ze dla wielu grup ucznidéw poziom byt
jednak zbyt wysoki, co powodowato pewne trudnosci dydaktyczne.

Ponadto badania jako$ciowe pozwolity na zré6znicowanie opinii w zaleznos$ci od do-
swiadczen i kontekstow dydaktycznych nauczycieli (np. praca w szkotach §rednich kon-
tra uczelnie wyzsze). Ta r6znorodno$¢ nie byta widoczna w danych ilo§ciowych, ktore
zazwyczaj przedstawiajg usrednione wyniki.

Badanie opinii lektorow na temat przydatno$ci prasy jezykowej do nauczania jgzy-
kow obcych jest niezwykle wartosciowe z kilku powodow. Lektorzy, jako eksperci
W dziedzinie dydaktyki jezykéw obcych, posiadajg zarowno teoretyczng wiedze, jak
| praktyczne dos§wiadczenie w wykorzystywaniu réznorodnych materiatow dydaktycz-
nych, w tym prasy. Ich perspektywa moze dostarczy¢ cennych wskazéwek na temat
efektywnosci, mozliwos$ci 1 ograniczen stosowania prasy jezykowej w edukacji jezyko-
wej.

Polaczenie wynikéw z badan ilosciowych 1 jakosciowych pozwolito na lepsze sfor-
mutowanie rekomendacji dla wydawcow magazynow. Zamiast opieraé si¢ wylacznie na
statystykach, ktore moglyby wskazywac¢ na ogdlng satysfakcj¢ lub niezadowolenie
Z poszczegolnych elementow, badanie jako$ciowe pozwolilo na opracowanie konkret-
nych i praktycznych propozycji dotyczacych usprawnien, np. wprowadzenia sekcji mul-
timedialnych, lepszego dostosowania tresci do réoznych poziomoéw zaawansowania czy

poprawy spojnosci z podstawa programowa.
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Badania, bazujac na klasycznych metodach badawczych w dziedzinie komunikacji
spotecznej i medidw, koncentruja si¢ na wykorzystaniu analizy zawartosci jako kluczo-
wej metody ilosciowej. Tego rodzaju podejscie pozwala na systematyczne 1 obiektywne
badanie tre$ci medialnych, umozliwiajac lepsze zrozumienie ich znaczen, kontekstow
oraz wptywu na spoleczenstwo.

Obszar tematyczny pracy ma istotne znaczenie z kilku powodoéw. Po pierwsze, ba-
dania nad mediami edukacyjnymi, szczegdlnie w kontekscie nauki jezykow obcych, sa
kluczowe dla zrozumienia, jak rézne formy komunikacji masowej wspierajg procesy
dydaktyczne. Wspodtczesne spoleczenstwa, coraz bardziej oparte na wiedzy i umiejetno-
$ciach jezykowych, korzystaja z mediow, ktore utatwiajg dostgp do zasobow edukacyj-
nych. Magazyny prasowe, obok innych medidow, petnig istotng role w glottodydaktyce,
oferujac materiaty dostosowane do réznych poziomdéw zaawansowania oraz kultur je-
zykowych. Analiza tych materialow pozwala na zrozumienie, jakie elementy sg najcze-
sciej wykorzystywane w edukacji jezykowej i jak skutecznie moga by¢ wiaczane
W proces nauczania.

Analiza zawartosci, bedaca gtéwna metoda badawcza w pracy, jest powszechnie
wykorzystywana w naukach o komunikacji spotecznej i mediach do systematycznego
badania tre$ci medialnych. Pozwala ona na obiektywne i iloSciowe opisanie zawartoSci
komunikatéw medialnych, co umozliwia identyfikacje wzorcow, trendow oraz glebsze
zrozumienie znaczen ukrytych w przekazach. W kontekscie tej pracy analiza tresci ma-
gazynOw pozwala na zidentyfikowanie dominujacych tematow, stylu jezykowego oraz
sposobu, w jaki te tresci wspierajg nauke jezykow obcych.

Wyniki przeprowadzonych badan w opinii autorki beda pomocne do lepszego zro-
zumienia, w jaki sposOb magazyny prasowe moga by¢ wykorzystywane jako efektywne
narzgdzie edukacyjne w nauce jezykow obcych. Badania te pokazuja, Ze media praso-
we, cho¢ mogg by¢ postrzegane jako tradycyjne, nadal pelnig istotng role w edukaciji,
szczegolnie w kontekscie jezykowym, gdzie autentyczno$¢ materiatdw i ich réznorod-
no$¢ kulturowa maja kluczowe znaczenie. Praca ta wpisuje si¢ zatem w badania nad
mediami masowymi, analizujac ich rol¢ w procesach edukacyjnych oraz w szeroko ro-

zumianej komunikacji spoteczne;.
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Rozdziat 1

Zmieniajaca sie rola i funkcje prasy we wspolczesnym Swiecie

Wprowadzenie w tematyke rozdzialu

Prasa jako medium o przynajmniej kilkusetletniej historii przezywa niewatpliwie
najtrudniejszy okres swojego rozwoju. Trudno jednoznacznie okresli¢ czas powstania
prasy, gdyz wiele zalezy od tego, jak prasa jest definiowana. Najbardziej czytelna
I oczywista cezura odnosi si¢ do wykorzystania wynalazku Jana Gutenberga w perio-
dycznej dziatalnosci prasowej, cho¢ pierwsze pottora wieku funkcjonowania druku zo-
rientowane bylo wylacznie na ksigzki. Oczywiscie gazety drukowane pojawialy sig
wczesniej niz w XVII wieku, jednak nie ukazywaty si¢ regularnie i nie nalezy traktowac
ich jako prasy periodycznej w dzisiejszym rozumieniu. Niektorzy badacze starajg si¢
odnalez¢ przyktady wydawnictw prasowych znacznie wczesniej. Zbigniew Bajka po-
czatki prasy okresla mianem fazy ,,pierwocin prasowych”, gazetek pisanych odrgcznie
oraz okazjonalnych drukow, za$ jako pierwsza gazete, czynigc stosowne zatozenia defi-
nicyjne, wskazuje papirusowy dokument urzedowy, ktory ukazat si¢ okoto 1450 roku
p.n.e.’ Dzisiaj, po latach rozwoju i ewoluowania w zréznicowanych kierunkach, prasa
w ujeciu globalnym z roku na rok traci znaczenie, ustepujac pola mediom elektronicz-
nym, w tym zwlaszcza nowym mediom. Przegrywa z nimi pod wzgledem szybkosci
dostarczania informacji, wygody 1 kosztow pozyskiwania informacji przez czytelnikow,
jak réwniez atrakcyjnosci formy oddziatywania. Nie oznacza to jednak, Ze prasa umiera,
w niektorych obszarach (zarowno w ujeciu geograficznym, jak i branzowo-

tematycznym) wcigz bowiem speinia wazng role.

1.1. Prasa jako medium masowe i narzedzie komunikowania masowego

Wynalezienie druku i konsekwencje tego pomyshu, czyli pojawienie si¢ w XVII

wieku prasy, a takze jej ewolucja prowadzaca do zastgpienia elitarnosci druku masowo-

® 7. Bajka, Historia mediéw, ABCmedia, Krakow 2008, s. 91.

15



scig w XIX stuleciu, radykalnie zmienily wczes$niejsze systemy komunikowania, doda-
jac do nich wazne ogniwo, jakim staty si¢ elementy posredniczace miedzy nadawca
a odbiorcg informacji — media masowe. Rozwoj techniki, narodziny kina, radia i telewi-
zji spowodowaty, ze komunikowanie masowe stato si¢ nieczwykle istotng cze¢scig komu-
nikacji spotecznej, wzbogacajac dotychczas wystepujace formy komunikowania. Media
wplynety na zycie wspodtczesnego spoleczenstwa do tego stopnia, ze mowi si¢ dzisiaj
o0 saturacji medialnej spoteczenstwa, mediatyzacji spoteczenstwa, polityki czy uzalez-
nieniu od mediow’. Media masowe odgrywajg olbrzymig rolg w tworzeniu si¢ spote-
czenstwa informacyjnego, opartego na wiedzy, w ktérym najwigkszg wartoscig jest
wlasnie informacja i dostgp do niej, a wigc posrednio — komunikacja. Opinie te opieraja
si¢ m.in. na twierdzeniach Alvina Tofflera, ktory zgodnie z koncepcja trzeciej fali glosit
poczatek nowej ery, opartej na technosferze 1 rozwijajacej si¢ wraz z nig infosferze,
dodajac przy tym, ze informacja wyeliminuje wiele poje¢ wystepujacych wczesniej
w naukach spotecznych i stanie si¢ dominujaca wartoscia®.

Komunikowanie masowe to tylko jeden z wielu pozioméw i procesow komunikacji
spotecznej, stanowiacy jednak istotny, jesli nie najistotniejszy, element systemu komu-
nikowania spotecznego. Dzieje si¢ tak z uwagi na skale oddziatywania przekazéw me-
dialnych, ich sugestywnos$¢ i perswazyjnos¢, jak rowniez ze wzgledu na spoteczne uwa-
runkowania dotyczace przyzwyczajenia do korzystania ze srodkéw masowego komuni-
kowania w codziennym zyciu. Wspotczesne kluczowe i podstawowe medium perswazji
to $rodki masowego przekazu — twierdza Anthony Pratkanis i1 Elliot Aronson, przedsta-
wiajac przekonujace wyliczenie zakresu oddzialywania medidow masowych na wspot-
czesnego Amerykanina®. Zgodnie z zaproponowana przez Denisa McQuaila piramida
komunikacji spotecznej komunikowanie masowe postrzegane winno by¢ jako jeden
z procesoOw komunikacyjnych na skale ogdlnospoleczna, znajdujacy si¢ na szczycie
piramidy rozkladu innych procesow komunikacyjnych, wyrdznianych na podstawie
kryterium poziomu organizacji spotecznej. Symboliczne ujgcie tego zagadnienia pre-

zentuje rycina 1.

” Studia z teorii komunikowania masowego, red. B. Dobek-Ostrowska, Wydawnictwo Uniwersytetu
Wroctawskiego, Wroctaw 1999, s. 7.

8 Por. A. Toffler, Trzecia fala, Panstwowy Instytut Wydawniczy, Warszawa 1986.

° A. Pratkanis, E. Aronson, Wiek propagandy, PWN, Warszawa 2005, s. 11.
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Rycina 1. Piramida komunikacji spotecznej Denisa McQuaila

Niewiele aktéw komunikowania

Skala
ogolnospolfeczna
(np. komunikowanie
masowe)

Instytucje/organizacje
(np. system polityczny
lub przedsigbiorstwo)

Komunikowanie migdzy grupami
lub zbiorowos$ciami
(np. wspdlinota lokalna)

Komunikowanie wewnatrzgrupowe (np. rodzina)

Komunikowanie interpersonalne (np. para)

Komunikowanie intrapersonalne (np. przetwarzanie informaciji)

Wiele aktéw komunikowania

Zrédto: D. McQuail, Teoria komunikowania masowego, PWN, Warszawa 2007, s. 36.

Media masowe stanowig zatem jeden z najwazniejszych podsysteméw komunikacji
spotecznej, oddziatujacy na szerokg skale i wykorzystujacy $rodki komunikacyjne
0 najwyzszym zaawansowaniu technicznym i technologicznym. Jak zauwaza McQuail,
,»W zintegrowanym nowoczesnym spoteczenstwie cze¢sto istnieje jedna wielka publiczna
sie¢ komunikacyjna, zwykle opierajaca si¢ na mediach masowych”lo. Jednoczesnie
wskazuje on, ze wraz z rozwojem nowych mediéw przelamana zostata bariera zasiggu,
definiowana jako piramida komunikacji spotecznej, za$§ sam diagram powinien zostaé
uzupehliony o swoisty wymiar komunikowania globalnego, wykraczajacego poza gra-
nice pojedynczych panstw. Maciej] Mrozowski jako relatywnie najpelniejsza, cho¢ nie-
doskonatg definicj¢ komunikowania masowego traktuje koncepcj¢ Morrisa Janowitza,
wedtug ktérej ,,komunikowanie masowe obejmuje instytucje i techniki, za pomoca kto-
rych wyspecjalizowane grupy postuguja si¢ urzadzeniami technologicznymi (prasa,
radiem, telewizjg etc.) w celu szerzenia tresci symbolicznych wsérod duzych, heteroge-

5511

nicznych i znacznie rozproszonych audytoriow” . Uwzgledniajac te definicje, Mro-

D, McQuail, Teoria komunikowania masowego, PWN, Warszawa 2007, s. 36.
M. Mrozowski, Media masowe. Wiadza, rozrywka i biznes, ASPRA-JR, Warszawa 2001, s. 45-46.
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zowski stwierdza, iz precyzyjne opisanie komunikowania masowego mozliwe jest po-
przez analiz¢ i1 prezentacj¢ instytucji nadawczych, przekazéw masowych, zbiorowosci
odbiorczych 1 kontaktu komunikacyjnego. Dla uzupelnienia tej proby zdefiniowania
komunikowania masowego warto odwota¢ si¢ do stwierdzenia D. McQuaila, wedlug
ktorego ,,opowiadajac histori¢ mediow masowych, mamy do czynienia z czterema pod-
stawowymi sktadowymi, ktére tworza charakterystyczne konfiguracje zastosowan

| znaczen w szerszym kontekscie zycia spotecznego, a mianowicie:

okreslonymi celami komunikacyjnymi, potrzebami oraz sposobami korzystania;

— technologiami publicznego komunikowania na odlegtos¢ do wielu odbiorcow;

— formami organizacji spotecznej zapewniajagcymi umiejetnosci oraz warunki pro-
dukcji i dystrybucji;

—  zorganizowanymi formami zarzadzania w interesie publicznym™*?,

W obrebie komunikowania masowego, zarowno definiujac jego istoteg, jak 1 badajac
specyfike, formy i skutki komunikowania spotecznego, nie sposob pomingé pojecia
,media masowe”, ktore na state weszto do wspotczesnego jezyka, jednak ze wzgledu na
swa niejednoznaczno$¢ wymaga precyzyjnego zdefiniowania. Dieter Mersch, badajac
genealogie terminu ,,media”, wskazuje na zasadno$¢ skojarzen, jakie budzi tacinski zro-
dtostéw medium, czyli $rodek, lub medius, czyli bedacy pomig¢dzy. Jego zdaniem me-
dium nie zawiera znaczenia $rodka wiodacego do celu, ale jest czyms, co zdecydowanie
,pozostaje posrodku”, co posredniczy 1 umozliwia posrednictwo przekazul?’. Jednocze-
snie wskazuje na fakt, ze od lat 60. XX wieku termin ,,media” kojarzony jest niemal
wylacznie z mediami masowymi, mass mediami, srodkami masowego przekazu czy tez
masowego komunikowania. Stownik terminologii medialnej™ definiuje media masowe
jako ,,srodki (kanaty) komunikowania masowego, a wiec wszelkie urzadzenia, ktére
w komunikowaniu masowym stuza transmisji, a wlasciwie dyfuzji informacji. Inaczej
mowiagc, media masowe to techniczna aparatura, za pomoca ktdrej wypowiedzi publicz-
ne rozsiewane sg posrednio i w zasadzie jednokierunkowo wsrdd rozproszonej i nieu-
strukturyzowanej, rzeczywistej 1 potencjalnej publicznosci. Tak rozumiane media ma-
sowe sg jednoczesnie srodkami dyfuzji i sSrodkami wyrazu, ktore kieruje si¢ nie do jed-
nostek jako indywiduow, ale do zamierzonej publicznosci o pozadanych cechach spo-

teczno-ekonomicznych i kulturowych. Do mediéw masowych zaliczane sg: gazety, cza-

2D, McQuail, dz. cyt., s. 43-44.

3D, Mersch, Teorie mediow, Wydawnictwo Sic!, Warszawa 2010, s. 16.

Y Stownik terminologii medialnej, red. W. Pisarek, Towarzystwo Autoréw i Wydawcow Prac Nauko-
wych ,,Universitas”, Krakow 2006.
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sopisma, plakaty, wielonaktadowe ksigzki, radio, telewizja, filmy, ptyty i inne no$niki
dzwicku oraz cze$ciowo internet™.

Fundamentem spoleczenstwa informacyjnego budowanego wspotczesnie jest inter-
net — medium wszechogarniajgce, globalne i majace za nic dotychczasowe bariery miej-
sca i czasu. Jak na ironi¢ to najnowoczesniejsze z medidéw masowych staje si¢ zagroze-
niem dla ich masowos$ci. Komunikowanie globalne, realizowane przy pomocy tzw. no-
wych medidéw, zatraca swojg masowos$¢, a przynajmniej masowos¢ odbiorcy. Internet
oraz inne nowe media okazujg si¢ spelnieniem ,,proroctwa” A. Tofflera, ktory juz przed
¢wier¢wieczem zauwazyl pojawienie si¢ i rozprzestrzenianie nowych, odmasowionych
mediow, ktére mialy zagrozi¢ panujacym wszechwladnie na §wiecie mediom maso-

18 _ twierdzit wtedy

wym. ,,Masowe §rodki komunikacji znalazty si¢ pod ostrzatem
Toffler i okazuje si¢, ze znajdujg si¢ pod ostrzalem rowniez teraz, czego dowodow
otrzymujemy z kazdym dniem coraz wigcej. Internet staje si¢ medium coraz czesciej
wskazywanym jako podstawowe zrodto informacji. Pozycja telewizji nie jest jeszcze
zagrozona, ale rola radia i prasy w tym zakresie maleje. RoOwniez badania realizowane
w Polsce wskazuja jednoznacznie, ze internet w dalszym ciggu zwigksza znaczenie
W zyciu spolecznym.

Pierre Lévy okresla wspotczesny rozwdj internetu i sposob komunikowania mianem
drugiego potopu — potopu informacji. Jednocze$nie przywoluje stwierdzenie Alberta
Einsteina, ze XX stulecie byto wiekiem wybuchu trzech poteznych bomb: demograficz-
nej, atomowej i telekomunikacyjnej'’. Bomba telekomunikacyjna wywolata eksplozje
informacyjna, z ktorej skutkami mamy wspotczesnie do czynienia, a internet stanowi co$
w rodzaju jej zapalnika.

Weciaz jednak komunikowanie masowe stanowi jeden z najwazniejszych podsyste-
mow komunikacji migdzyludzkiej, za§ media tradycyjne, w postaci prasy, radia i tele-
wizji, jakkolwiek tracg site oddziatywania i ustepuja miejsca nowym mediom, nadal
jednak odgrywaja istotng role w funkcjonowaniu zbiorowosci odbiorczych.

Wraz z rozwojem mediéw masowych nastapit rozwéj badan nad tg formg komuni-
kowania. Wspodtczesnie dysponujemy wiec dookreslonym aparatem pojeciowym odno-

szacym si¢ do mediow tradycyjnych, jednak liczne trudno$ci definicyjne generuje gwat-

¥ Tamze, s. 117-118.

% A, Toffler, Odmasowione srodki przekazu, [w:] Nowe media w komunikacji spolecznej XX wieku,
red. M. Hopfinger, Oficyna Naukowa, Warszawa 2002, s. 447.

17'p. Lévy, Drugi potop, ,,Magazyn Sztuki” 1997, nr 1-2.
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towny rozwdj technologii komunikacyjnych, technologii mobilnych i stanowiacej ich
efekt — eksplozji nowych mediow.

John B. Thompson definiuje komunikowanie masowe jako zinstytucjonalizowang
produkcje 1 ogélne rozpowszechnianie dobr symbolicznych przez umocowanie i rozpo-
wszechnianie symboli oraz tresci symbolicznych™. Jednoczesnie przedstawia pigé cech
charakterystycznych dla tej formy komunikowania:

— techniczne i instytucjonalne §rodki produkcji oraz rozpowszechniania;

— kodyfikacje¢ form symbolicznych;

— strukturalng przerw¢ mi¢dzy produkcja i odbiorem;

— szerokg dostepno$¢ produktow medialnych w czasie i przestrzeni;

— publiczny obieg symbolicznych form medialnych®.

Maciej Mrozowski podaje nastepujaca definicje: ,.,komunikowanie masowe to ko-
munikowanie za pomocg mediow masowych, czyli komunikowanie realizowane w skali
masowej i na skale masowa”?. Jednoczesnie odwotluje sie do typologii Francisa Bal-
le’a®, wedtug ktorej komunikowanie masowe, oprocz duzej skali dziatania, narzucaja-
cej koniecznos$¢ stosowania znacznych $rodkéw technicznych, cechuje takze niesyme-
tryczno$¢ relacji migdzy stronami oraz jednokierunkowo$¢ przekazu, za$§ mozliwe
sprzezenie zwrotne zredukowane jest do minimum.

Stownikowe ujecie terminu ,.komunikacja spoteczna” sformutowane w 2006 roku
zaktada, iz komunikowanie masowe stanowi jedna z form komunikacji spotecznej, po-
legajaca na przekazywaniu tresci od nadawcy do odbiorcy za pomocg $rodkow tech-
nicznych. W tej formie komunikowania nie musi istnie¢ zgodno$¢ kompetencji komu-
nikacyjnej miedzy nadawcg a odbiorca, zas§ sam proces wyrdznia si¢ instytucjonalno-
$cig, techniczno$cig, anonimowoscig odbiorcow i ich nieograniczono$cig. Cechg cha-
rakterystyczna komunikowania masowego jest takze brak bezposredniego kontaktu po-
miedzy nadawca a odbiorcg, a w odniesieniu do medidow tradycyjnych wskazuje si¢
takze na brak bezposredniego sprz¢zenia zwrotnego migdzy nimi®.

Komunikowanie masowe charakteryzowane jest czesto poprzez funkcje, jakie spet-

nia. Koncepcja opisu komunikacji masowej zaktada zatem nastepujace funkcje wyrdz-

18 3.B. Thompson, Media i nowoczesnosé. Spoteczna teoria mediow, Wydawnictwo Astrum, Wroctaw
2001, s. 33.

19 Tamze, s. 34.

20 M. Mrozowski, dz. cyt., s. 45.

2L k. Balle, Formy komunikowania spolecznego. Préba typologii, ,Przekazy i Opinie” 1979, nr 1.

22 Stownik terminologii medialnej, dz. cyt., s. 100-101.
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nione w pracach na ten temat autorstwa Harolda D. Lasswella, Charlesa R. Wrighta
i Denisa McQuaila®:

— $ledzenie $wiata (funkcja informacyjna);

— korelacja (funkcja interpretacyjna);

— przekaz kulturowy (funkcja socjalizacyjna);

— funkcja rozrywkowa;

— funkcja mobilizacyjna.

Media masowe, bedace osig systemu komunikacji masowej, spelniajg o wiele
szersze zadania niz wylacznie posredniczenie w przekazie informacji i komunika-
tow. Realizujac wyzej wymienione funkcje, media masowe zajmujg wazne miejsce
we wspotczesnym systemie spotecznym. Poszczegdlne funkcje srodkéw masowego
komunikowania, w tym gltodwnie prasy, stanowi¢ bedg istote rozwazan w dalszej cze-
$ci niniejszego rozdziatu.

Tradycyjny podzial mass mediow wynika z charakteru srodkow technicznych sto-
sowanych przy realizacji ich funkcji. W potocznym rozumieniu wyrdézniamy zatem me-
dia drukowane — pras¢ i elektroniczne — radio i telewizje. Coraz czgsciej pojawia si¢
podziat na media tradycyjne (prasa, radio, telewizja) i nowe media (rodzace si¢ na bazie
internetu i innych zrddel transmisji cyfrowej). Inny podzial mediéw, wynikajacy ze
struktury ich wlasnos$ci, zaktada funkcjonowanie mediéw komercyjnych, publicznych
oraz dziatajacych na zasadzie non profit.

Osobne miejsce w nauce o komunikowaniu masowym zajmuja badania wptywu
medidow na audytoria, oddziatywania na zachowania ludzkie i badania skutkow, jakie
w kategoriach spotecznych wywierajg mass media.

Historia nowoczesnych medidow rozpoczyna si¢ wraz z ksiazka drukowana, powsta-
1a tuz po wynalezieniu druku, za$ jej mtodsza krewna — gazeta pojawita si¢ dopiero oko-
to dwiescie lat po fenomenalnym wynalazku Gutenberga. Zdaniem D. McQuaila gazeta
stata si¢ w istocie wazniejszg innowacjq niz ksigzka, a jej wyjatkowos¢ polegata m.in.
na orientacji na indywidualnego uzytkownika i na rzeczywisto$¢, na tatwosci dyspono-
wania nig i1 uzyteczno$ci, a takze na dostosowaniu si¢ przez nig do potrzeb nowych

, . . . , . . s 24
swieckich klas: mieszczanstwa i profesjonalistow”".

2 M. Zuber, Wybrane teorie komunikowania masowego, [w:] Studia z teorii komunikowania masowe-
go, dz. cyt,, s. 14,
D. McQualil, dz. cyt., s. 47.
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1.2. Funkcje prasy

Funkcje prasy zasadniczo pokrywaja si¢ z ogélnymi funkcjami mediow masowych,
ktore z kolei stanowig pochodng funkcji komunikowania masowego. Opisanie funkcji
medidow masowych stuzy nie tylko zrozumieniu ich cech charakterystycznych, kierun-
kow oddziatywania, ale takze umozliwia ich poprawne zdefiniowanie i wskazanie spe-
cyfiki wsrod innych §rodkéw komunikowania spotecznego. Funkcje mediow masowych
rozumiane sg jako czynnosci, dziatania, zadania, relacje, zalezno$ci wzajemne, a nawet
stanowiska czy obowiazki. Autorzy Stownika terminologii medialnej definiuja je jako
,CO najmniej zadania, jakie maja wykonywac, cel, jaki winny osiggna¢ lub skutek ich
dziatan™®,

Dokonujac wstepnej typologizacji funkcji medidow masowych, warto uwzglednic ich
zasadniczy podzial na funkcje pozadane (eufunkcje) i niepozadane (dysfunkcje), przy
czym owo pozadanie lub jego brak moze dotyczy¢ zarbwno uwarunkowan lezacych po
stronie nadawcy, jak i odbiorcy, a jednoczesnie uwarunkowania te mogg by¢é wobec
obydwu uczestnikéw proceséw komunikowania zbiezne lub rozbiezne®®. Teoretyczne
rozwazania nad funkcjonalistycznym wymiarem mediéw masowych i komunikowania ma-
sowego podjat jako jeden z pierwszych H.D. Lasswell, twierdzac ze spoleczne funkcje ko-
munikowania to zadanie niezbedne dla utrzymania bytu spoteczenstwa, stuzace dziataniu
na rzecz integracji, ciggltosci i porzadku spotecznego, przy jednoczesnym zastrzezeniu, ze
komunikowanie masowe ujawnia¢ moze takze konsekwencje dysfunkcjonalne. Glowne
funkcje medidow masowych zdefiniowane przez Lasswella odnosily sie do:?’

— nadzorowania otoczenia;

— korelowania reakcji grup w ramach spoleczenstwa na jego otoczenie;

— transmisji dziedzictwa kulturowego.

D. McQuail, odnoszac si¢ do hipotez H.D. Lasswella oraz uwzgledniajac poz-
niejszy dorobek Ch.R. Wrighta®® i wyniki wlasnych badan, zaproponowat nastepujaca
29

typologie¢ funkcji mediow masowych w spoteczenstwie:

— funkcja informacyjna, ktdrej zasadnicze cele obejmuja:

% Slownik terminologii medialnej, dz. cyt., s. 62.

%6 Tamze.

27 Zob. H.D. Lasswell, The structure and function of communication in society, [w:] The communica-
tion of ideas, red. L. Bryson, Institute for Religious and Social Studies (distributed by Harper & Broth-
ers), New York 1948, s. 32-51.

%8 C.R. Wright, Mass Communication. A sociological Perspective, Random House, New York 1959.

» D. McQuail, dz. cyt., s. 111-112.
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©)

©)

dostarczanie informacji o wydarzeniach i sytuacjach w spoleczenstwie
I $wiecie;
wskazywanie stosunkéw wiadzy;

wspomaganie innowacji, adaptacji i postgpu.

— funkcja korelacyjna, obejmujaca:

©)

o

o

wyjasnianie, interpretowanie 1 komentowanie znaczenia wydarzen i infor-
macji;

zapewnianie wsparcia uznanym autorytetom i normom;

socjalizacje;

koordynacj¢ odrebnych dziatan;

budowanie konsensu;

ustalanie hierarchii waznosci i sygnalizowanie wzglednego statusu.

— funkcja ciaglo$ci (transmisji dziedzictwa), uwzgledniajaca:

o

o

wyrazanie dominujacej kultury i uznawanie subkultur oraz pojawiajacych si¢
zmian kulturowych;

formowanie i podtrzymywanie wspdlnoty wartos$ci.

— funkcja rozrywkowa, zwigzana z:

o

o

dostarczaniem okazji do zabawy, odmiany i §rodkow odprezenia;

redukcja napigcia spolecznego.

— funkcja mobilizacyjna, dotyczaca realizacji kampanii w imi¢ celow spotecznych

w sferze polityki, wojny, rozwoju gospodarczego, pracy i religii.

Maciej Mrozowski w swym przegladzie typologii funkcji mediow masowych 1 ko-

munikowania masowego zwraca dodatkowo uwage na katalog funkcji sformutowany

W 1948 roku przez Paula F. Lazarsfelda i Roberta K. Mertona. Typologia ta jest by¢

moze mniej istotna z punktu widzenia niniejszych rozwazan, jednakze stanowi wazne

dopetienie spojrzenia na kategoryzowanie funkcji mediow masowych. Klasyfikacja

Lazarsfelda 1 Mertona ujmowata funkcje mediow nie tyle z perspektywy ich zadan, co

nastepstw ich dziatania i obejmowata dwie funkcje oraz jedna dysfunkcje, czyli®’:

— funkcj¢ nadawania statusu — zwigzang ze skupianiem uwagi spotecznej i nada-

waniem rangi waznosci kwestiom publicznym, ludziom, organizacjom;

% p F. Lazarsfeld, K.R. Merton, Mass Communication, Popular Taste and Organized Social Action,
[w:] The communication of ideas, dz. cyt., za: M. Mrozowski, dz. cyt., s. 114-115.
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— funkcje wzmacniania norm spolecznych — media masowe zmniejszajg rozbiez-
nosci miedzy moralno$cig prywatng i publiczng, umacniajagc normy i wartosci,
na ktorych opiera si¢ moralnos¢ publiczna;

— dysfunkcja narkotyzujaca — polegajaca na postepujacym uzaleznieniu odbior-
cow od srodkéw masowego komunikowania, ktore pochtaniaja coraz wiecej
czasu, w rezultacie zast¢pujac bezposredni kontakt z rzeczywistoscig kontak-
tem sztucznym i powierzchownym, a uczestnictwo w zyciu spotecznym —
biernos$cig i apatia.

We wspotczesnych typologiach spotyka si¢ takze inne funkcje srodkéw masowego
komunikowania, takie jak funkcja perswazyjna (propagandowa), kulturalna czy tez —
kluczowa z punktu widzenia przedstawianej rozprawy — funkcja edukacyjna.

Propaganda jest tak stara jak sama cywilizacja — przekonujg A. Pratkanis i E. Aron-
son w swojej pracy poswieconej wspotczesnym, gtdéwnie medialnym, obliczom propa-
gandy. Wskazujg jednakze, iz dzigki srodkom masowego komunikowania propaganda
stata si¢ skuteczna, szybka w przekazie, natychmiastowa w dzialaniu, prosta, obrazko-
wa 1 realizowana na masowg skal¢ przy pomocy masowych komunikatéw docierajacych
do spoteczenstwa®. Funkcja perswazyjno-manipulacyjna mediéw masowych wykorzy-
stywana jest przede wszystkim przez branze reklamowa, ale takze przez swiat polityki,
organizacje spoleczne, jak rowniez show-business. Media masowe realizujg funkcje
kulturotworcza, przy czym wspolczesny wymiar owej kultury nie ma wiele wspolnego
z kultura wysoka i1 odnosi si¢ do zjawisk okreslanych mianem kultury masowe;j czy tez
popkultury. Jak stusznie zauwaza M. ltowiecki, ,,dzisiejsza kultura masowa bez watpli-
wosci ksztattuje spoteczng $wiadomos¢ w wigkszym stopniu, niz kiedys”, za§ media
masowe ,,staty si¢ dzi§ pierwszym producentem kultury i jej gtdéwnym dystrybutorem.
Produkcja i dystrybucja — poj¢cia jakby spoza $wiata kultury... juz one same okreslaja
owa kulture medialna, czyli masowa”*,

Oddziatywanie mediow masowych sprzyja homogenizacji kultury, co opisuje kon-
cepcja kultywowania gtownego nurtu kultury (mainstreaming). Zgodnie z jej zatoze-
niami korzystanie z medidw (zwlaszcza ogladanie telewizji, cho¢ dzi$ dodalibySmy —
wykorzystywanie internetu) sprzyja kultywowaniu, a wigc stopniowemu umacnianiu

I ksztattowaniu wsrod odbiorcéw przekonan co do natury $wiata spotecznego, ktore sa

3L A, Pratkanis, E. Aronson, dz. cyt., s. 19-22.
32 M. Howiecki, Krzywe zwierciadlo. O manipulacji w mediach, Wydawnictwo Archidiecezji Lubel-
skiej ,,Gaudium”, Lublin 2003, s. 186.
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zgodne ze stereotypowym, znieksztalconym i wybidrczym obrazem rzeczywisto$ci,
ukazywanym w mediach masowych. Im wigcej czasu odbiorcy poswiecaja mediom,
tym bardziej ich wyobrazenia o spoteczenstwie i jego problemach odzwierciedlajg $wiat
przedstawiony w mediach, a nie otaczajgcg rzeczywisto$¢. Oznacza to, ze media tworzg
1 upowszechniaja zhomogenizowany obraz spoleczenstwa, ktéry wyznacza gtowny nurt
kultury oraz stopniowo wcigga w ten nurt rézne grupy o odrebnych pogladach, w efek-
cie ujednolicajgc ich opinie na temat §wiata i sposob postrzegania gogg.

Funkcja edukacyjna §rodkéw masowego komunikowania obejmuje w jakim§ zakre-
sie czg$¢ sposrod funkcji wezesniej wymienionych. Opiera si¢ bowiem na dostarczaniu
informacji o otaczajacym $§wiecie, prezentowaniu faktow umozliwiajacych ksztalttowa-
nie wiedzy, ukazywaniu prawdy, przekazywaniu tre$ci ksztattujacych umiejetnosci
i kompetencje. Z tego punktu widzenia wspolczesne media masowe realizujg wazne
zadanie dotyczace uczenia $wiata swoich odbiorcow. Funkcja edukacyjna odnosi si¢
jednakze nie tylko do dostarczania informacji, gdyz informacje pozbawione komentarza
i osadzenia w pewnym kontekscie (a zatem komunikowanie masowe pozbawione funk-
cji korelacyjnej) dla wielu odbiorcow bylyby bezwarto$ciowe i1 bezuzyteczne, odbiorcy
ci nie potrafiliby bowiem zrobi¢ z nich wlasciwego uzytku. Owa funkcja edukacyjna
dalece wykracza poza wykorzystywanie srodkow masowego komunikowania w aktyw-
nosci pedagogicznej 1 ksztatceniu szkolnym. Oddziatywanie mediow masowych w tym
wzgledzie wpisuje si¢ raczej w koncepcje long life learning, poniewaz ukierunkowane
jest takze na widza dorostego, dojrzatego 1 uksztaltowanego.

Whasciwe zdefiniowanie funkcji medidéw masowych stanowi odzwierciedlenie efek-
tow badan nad korzystaniem i satysfakcja z mediow. Tradycyjne podejscie w tych ba-
daniach oznaczalo zajmowanie si¢ wptywem $rodkow masowego komunikowania na
odbiorcoéw w jego bezposredniej formie. Starano si¢ wigc wprost odpowiedzie¢ na py-
tanie, co srodki masowe robig z ludzmi, czyli jak ich ksztattujg, zmieniajg 1 wychowuyja.
Nowsze podejscie wysuwa na gtéwny plan problem niejako odwrotny, zwigzany z tym,
co ludzie robig ze srodkami masowymi i jak je wykorzystuja. Ta perspektywa badaw-
cza, zdaniem Tomasza Gobana-Klasa, zaznacza si¢ najsilniej w dwoch intensywnie

uprawianych kierunkach studiow: w badaniach tzw. korzystania i satysfakcji (uses and

% M. Mrozowski, dz. cyt., s. 389-390.
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gratifications) oraz w badaniach socjalizacyjnej funkcji $rodkéw masowych®. Podsta-

wowe zalozenia teorii korzystania i gratyfikacji mozna sformutowaé nastepujaco™:

wybor mediow i tresci medialnych jest na og6t racjonalny i obliczony na pewne
konkretne cele i satysfakcje (widownia jest zatem aktywna, a jej tworzenie si¢
mozna wyjasni¢ logicznie);

cztonkowie widowni sg $wiadomi swoich potrzeb w odniesieniu do mediow,
ktore wynikajag z osobistych (indywidualnych) i spotecznych (podzielanych)
okolicznosci, i moga dawaé im wyraz poprzez swoje motywy;

uzyteczno$¢ jest wazniejszym czynnikiem ksztattowania widowni niz determi-
nanty estetyczne lub kulturowe;

wszystkie lub wigkszo$¢ czynnikow ksztaltowania si¢ widowni (motywy, od-
czuwane lub otrzymywane korzysci, wybory medidw, zmienne spoteczne) sg za-
sadniczo mierzalne.

Teoria w toku badan empirycznych wzbogacona zostata o liste ustalonych po-

szukiwanych 1 uzyskiwanych gratyfikacji. Znalazly si¢ na niej 3,

informacja i edukacja,
ukierunkowanie i porady,
rozrywka i odpre¢zenie,
kontakty spoteczne,
utwierdzanie wartosci,
satysfakcja kulturalna,
odreagowanie emocjonalne,
tworzenie 1 utwierdzanie wlasnej tozsamosci,
wyraz stylu zycia,
bezpieczenstwo,
pobudzenie seksualne,

zapelnianie czasu.

Przedstawione w niniejszej czgsci rozprawy ogolne funkcje komunikowania maso-

wego przypisa¢ mozna zasadniczo do wszystkich kategorii srodkéw masowego komu-

nikowania, zaré6wno tradycyjnych, jak i nowych mediéw. W tym ujeciu prasa jako me-

% T, Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy prasy, radia, telewizji i internetu,
PWN, Warszawa—Krakow 1999, s. 253.

% D. McQuail, dz. cyt., s. 419.

% Tamze, s. 421.
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dium nie przejawia zasadniczych réznic w sferze funkcji oddziatywania spotecznego,
za$ jej charakter w tym zakresie ksztaltuja takie jej cechy, jak®":

— regularne i czgste ukazywanie sig,

— towarowy charakter,

— tre$¢ informacyjna,

— funkcje publiczne,

— miejska publicznos¢,

— relatywna wolnos¢.

Dla ukazania specyfiki funkcji prasy jako medium masowego przekazu konieczne
jest uwzglednienie podziatu na dzienniki i czasopisma, cechy jednych i drugich spra-
wiaja bowiem, iz w istocie obie kategorie prasowe z réznym nat¢zeniem realizujg wie-
lorakie funkcje. O ile zasadniczym zadaniem prasy codziennej jest spetnianie funkcji
informacyjnej, co wigze si¢ z regularnym i czestym ukazywaniem sig¢, o tyle czasopisma
usituja w wigkszym stopniu sprosta¢ funkcji edukacyjnej i rozrywkowej. Oczywiscie
istnieje grupa czasopism opiniotworczych, informacyjnych i publicystycznych, ktorych
oddziatywanie bliskie jest gazetom codziennym, jednakze zdecydowana wigkszo$¢
wspotczesnych czasopism to tytuly tematyczne, branzowe, niekiedy bedace mediami
srodowiskowymi. Od XX wieku czasopismo nalezy do sfery domowej i osobistej, ob-
stugujac wiele roznorodnych zainteresowan, form aktywnosci i rynkéw>®, a bogactwo
oferty czasopism dowodzi zarowno realizacji przez nie szerokiego spektrum funkcji, jak

1 dopasowania do zréznicowanych potrzeb ich odbiorcow.

1.3. Wspolczesni odbiorcy prasy

Jak zauwaza Maciej Mrozowski, ,,adresatami przekazo6w masowych sg oczywiscie
ludzie, poniewaz jednak zamiarem i ambicja kazdego nadawcy jest pozyskanie mozli-
wie najwigkszej liczby odbiorcow, nie moze on ich rozpatrywa¢ w kategoriach jednost-
kowych, tylko w kategoriach zbiorowych i typowych, to znaczy jako ciggle zmieniajaca
si¢ pod wzgledem liczebnosci, zakresu i sktadu spoteczno-demograficznego zbiorowos¢
odbiorcza™®. Najszerzej definiowang i interpretowana zbiorowoscia odbiorcza w ko-

munikowaniu masowym jest publiczno$¢. Niekiedy okresla si¢ ja jako ,,0g6t odbiorcow

¥ Tamze, s. 47.
% Tamze, s. 50.
% M. Mrozowski, dz. cyt., s. 69.
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medidow masowych, bedacy zbiorowoscia czysto duchowa jednostek rozproszonych
i fizycznie oddzielonych, ktorych spoisto$é jest spoistoscia czysto myslowa™ .

W polskojezycznej nomenklaturze medioznawczej jako synonim okreslenia ,,pu-
blicznos¢” traktuje si¢ nierzadko termin ,,audytorium”, jednak analizujac literature
przedmiotu, trudno si¢ z takim podejsciem zgodzi¢. T. Goban-Klas, odnoszac si¢ do
amerykanskich badan nad komunikowaniem masowym, definiuje audytorium jako na-
zw¢ zbiorowg dla oznaczenia odbiorcow w prostym sekwencyjnym modelu komuniko-
wania (zrédto, kanat, przekaz, audytorium, efekt). Zwraca jednoczes$nie uwagg, ze audy-
torium mediéw masowych nie jest poznawalne wprost, a wigc nie moze by¢ obserwo-
wane, opisywane i badane bezposrednio, jest bowiem konstruktem teoretycznym i cho¢
zdaje si¢ pojeciem konkretnym i wymiernym, nie stanowi wyodrebniajacej si¢ zbioro-
wosci spolecznej™.

Maciej Mrozowski zwraca uwage na rdéznice pomigdzy definiowaniem zbiorowosci
odbiorczych jako publicznos¢ i audytorium, wynikajacych z przywiazania do teorii kry-
tycznych lub socjologicznych. Dokonujac przegladu badan w tym zakresie, dowodzi, ze
w obszarze teorii krytycznej ,,audytorium to odbiorcy traktowani jako konsumenci i to
w dwojakim znaczeniu: jako konsumenci przekazéw masowych oraz konsumenci re-
klamowanych w mediach produktéw i ustug, a wigc ludzie zorientowani na zaspokaja-
nie indywidualnych potrzeb i upodoban. Publicznos¢ za$ to odbiorcy traktowani jako
obywatele $wiadomi swoich praw i obowigzkéw, interesujacy si¢ sprawami ogolniej-
szymi, poczuwajacy si¢ do odpowiedzialnos$ci za bieg spraw publicznych 1 podejmujacy
dziatania na rzecz spotecznosci, w ktorej zyja, a wiec ludzie zorientowani na uczestnicC-
two w zyciu publicznym”42. Badacze odnoszacy si¢ do teorii socjologicznej rdznicuja
audytorium i publiczno$¢ inaczej. Audytorium wedle tej koncepcji stanowi zbior od-
biorcoOw konkretnego przekazu medialnego, osadzonego w okreslonym czasie. Publicz-
no$¢ zas to odbiorcy wielu przekazow danego typu, ktorzy mieli kontakt z przekazem
raz lub wielokrotnie. Mogg rdzni¢ si¢ czestotliwoscig korzystania z danego przekazu,
aktywnos$cig, mogg uczestniczy¢ w roznych audytoriach i w niejednakowym stopniu te
mozliwo$¢ realizujg. Ze statystycznego punktu widzenia publiczno$¢ nie jest zatem

zwykla sumg arytmetyczng audytoriéw, ale ich suma 10gicznq43.

0 Stownik terminologii medialnej, dz. cyt., s. 170.

4T, Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe..., dz. cyt., s. 207.

2 M. Mrozowski, dz. cyt., s. 70-71.

T, Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe..., dz. cyt., s. 217-218.
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Niekiedy w literaturze wykorzystuje si¢ takze pojecie widowni, odnoszace si¢ do

zbiorowosci odbiorczej przekazu masowego. Virginia Nightingale wyodr¢bnia typolo-

gic widowni sktadajacg si¢ z czterech elementow**:

widownia jako zgromadzeni ludzie — zbidr oséb, ktore zwrocity uwage na dang
oferte programowg lub produkt w okreslonym czasie (inaczej — widzowie);
widownia jako zaktadani adresaci — wyobrazona przez nadawce grupa ludzi, do
ktorej dopasowuje on tre$¢ (widownia wpisana, interpelowana — target);
widownia jako wydarzenie — do$wiadczenie odbioru w pojedynke lub w towa-
rzystwie innych jako zdarzenie interakcyjne, bedace czgscig codziennego zycia
I mieszczace si¢ w kontekscie okreslonym przez miejsce lub inne wyznaczniki;
widownia jako przestuchanie — odnosi si¢ do do$wiadczenia publicznosci
uczestniczacej, kiedy stanowi ona cze$¢ programu lub ma mozliwos$¢ uczestni-

czenia w nim w czasie rzeczywistym za pomoca zdalnych srodkow.

Jedna z typologii audytoriow najczesciej wykorzystywanych w badaniach nad struk-

turami odbiorczymi mediéw masowych jest koncepcja autorstwa T. Gobana-Klasa®,

wskazujaca na trzy podstawowe kategorie audytoriow:

audytoria potencjalne — obejmujace wszystkich tych, ktorzy sa zdolni do odbioru
danego medium lub gatunku (potencjalny odbiér uzalezniony jest od wielu
czynnikow, takich jak posiadanie odbiornika, pozostawanie w zasiggu sieci czy
nadajnika, istnienie rynku, cech spoteczno-demograficznych);

audytoria rzeczywiste — dla mediéw drukowanych stanowig je osoby, ktore
przeczytaty gazete lub czasopismo, za$§ dla radia i telewizji — osoby, ktore wia-
czyty odpowiedni kanat lub program;

audytoria ptacace — obejmujace wyltacznie nabywcow, sa to zatem osoby kupu-
jace prase¢ i subskrybenci ustug; dla wielu mediow, z powodow czysto ekono-

micznych, wazni sg nie tyle odbiorcy, co nabywcy ich produktow.

Inne kryteria podziatu prowadza do typologii audytorium definiowanego w katego-

riach masy, grupy spotecznej albo rynku. Audytorium spetniajace kryteria masy jest

duze, heterogeniczne 1 rozproszone na duzym obszarze, a jego czlonkowie ani nie znajg

si¢ nawzajem, ani nie mogliby si¢ pozna¢. Jak podkresla D. McQualil, ,,takie rozumienie

* V. Nightingale, The cultural revolution in audience research, [w:] A companion to media studies,
red. A.M. Valdivia, Blackwell, Oxford 2003, s. 360—381.
% T, Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe..., dz. cyt., s. 227.
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widowni masowej bylo nie tyle opisem rzeczywistosci, ile podkresleniem typowych
zjawisk zwigzanych z masowa produkcja i dystrybucja informacji i rozrywki*.
Niekiedy audytoria medialne spetniaja kryteria grupy spotecznej. Jest to zalezne za-
rowno od specyfiki medium masowego, jak i cech zbiorowosci odbiorczych. Audyto-
rium jako grupa spoteczna stanowi zaprzeczenie masy, zatem sa to zbiorowosci charak-
teryzujace si¢ sieciami zwigzkow i relacji spotecznych, wzgledng homogenizacja sktadu
1 mozliwo$ciami zaistnienia interakcji. Z punktu widzenia dalszych rozwazan zoriento-
wanych na czasopisma jezykowe szczegdlnie wartosciowe podejscie do audytoriow

prezentuje koncepcja audytorium jako rynku. Audytorium takie charakteryzuje si¢ na-

stepujacymi cechami®’:

odbiorcy sg zbiorem indywidualnych konsumentow;

— granice widowni wyznaczaja gldwnie kryteria ekonomiczne;

— cztonkowie widowni nie sg ze sobg powigzani;

— czlonkowie widowni nie maja wspdlnej tozsamosci;

— formacja widowni jest przejsciowa,

— publiczna doniosto$¢ widowni nie jest przedmiotem uwagi.

Wspolczesnie najczescie] wykorzystuje si¢ jednak czteroelementowy podziat typow
audytoriow. Audytorium jako grupa spoleczna — jest aktywne, interaktywne i relatywnie
autonomiczne, formowane na podstawie wspdlnych zainteresowan, intereséw, celow
oraz doswiadczen ludzi. Audytoria takie formujg si¢ cz¢sto w dziataniach wspdlnot 10-
kalnych i majg odniesienie do prasy lokalnej i sublokalnej. Audytorium jako subkultura
gustow — formuje si¢ na podstawie indywidualnych potrzeb, istniejacych niezaleznie od
mediow, np. odnoszacych si¢ do potrzeb politycznych lub spotecznych albo ogdlne;j
potrzeby informacji lub tez szczegdlnej satysfakcji emocjonalnej. Audytorium jako gru-
pa fanow — powstaje na podstawie zainteresowania konkretnym artysta, autorem, rezy-
serem lub rodzajem tresci (albo gatunkiem). Audytorium czysto medialne podtrzymy-
wane jest przez nawyk lub lojalno$¢ wobec szczegdlnego zrodta, np. gazety, czasopi-
sma, stacji radiowej lub kanatlu telewizyjnegoAs. Biorac pod uwagg powyzsze atrybuty,
nalezy stwierdzi¢, iz audytoria odbiorcze prasy jezykowej stanowi¢ mogg najpewniej
wypadkowg audytoriow definiowanych jako subkultura gustow oraz audytoridw czysto

medialnych.

¢ D. McQuail, dz. cyt., s. 393.
4 Tamze, s. 395.
8T, Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe..., dz. cyt., s. 233.
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Nawigzujac raz jeszcze do teorii uses and gratifications, warto wspomnie¢ o kon-
cepcji audytorium traktowanego jako zestaw gratyfikacji. W opinii D. McQuaila termin
»zestaw gratyfikacji” wybrany zostal w celu okreslenia mozliwosci, dzieki ktérym au-
dytoria mogg si¢ ksztaltowac i przeksztalca¢ z uwagi na wlasne interesy, potrzeby oraz
preferencje zwigzane z mediami masowymi. Uzycie sformutowania ,,zestaw gratyfika-
cji” oznacza, ze takie audytoria sg zbiorami rozproszonych jednostek, ktore nie sa pota-
czone zadnymi wigziami. O ile zatem publicznos$¢ reprezentuje szeroki zakres potrzeb,
interesOw 1 oczekiwan zwigzanych z mediami masowymi, a jej spojno$¢ wynika¢ moze
z cech spolecznych, o tyle 6w zestaw gratyfikacji wyroznia jednak jaka$ okreslona po-
trzeba lub rodzaj potrzeb®. Z punktu widzenia dalszej analizy odbiorcow prasy jezyko-
wej nalezy zauwazy¢, iz owa wiodaca potrzeba jest funkcja edukacyjna, realizowana
przez badane tytuly prasowe.

Struktura czytelnictwa prasy w Polsce ulega zmianom wraz z rosngca popularnoscia
mediow cyfrowych. Wedlug danych Polskich Badan Czytelnictwa (PBC) w 2023 roku
80,3% Polakow w wieku 15-75 lat czytato prase, z czego prawie 69% korzystato z wer-
sji cyfrowych, takich jak e-wydania, serwisy internetowe czy aplikacje, przy czym naj-
wigkszy udzial miaty smartfony. Okoto 45% badanych deklarowalo, ze wciaz czyta
pras¢ drukowang. Druk jest szczeg6lnie popularny wsréd osob w wieku 35-44 oraz 55—
75 lat, gdzie ponad potowa czytelnikow wybiera tradycyjne gazety.

Popularnos$¢ cyfrowych wersji prasy rosnie, a serwisy internetowe tytuldéw praso-
wych docierajg do 84% osob z grupy wickowej 25-34 lata. Z kolei dzienniki drukowa-
ne, ktére czyta okoto 14% respondentow, odnotowuja najwiekszy spadek zainteresowa-
nia w tej formie, a wigkszos¢ ich odbiorcow wybiera wersje cyfrowe. Magazyny i tygo-
dniki wcigz cieszg si¢ wigksza popularnos$cig w wersji drukowanej, odpowiednio 72%
I 51% czytelnikow wybiera ten format.

Wsrod wydawcow najwigkszy udziat w rynku prasy drukowanej w Polsce ma Wy-
dawnictwo Bauer (41,7%), ktore dominuje w segmencie magazyndéw. Kolejne miejsca
zajmuja Ringier Axel Springer 1 Polska Press.

Profil czytelnikow prasy w Polsce w 2023 roku wykazuje zréznicowanie pod
wzgledem plci, wieku, wyksztalcenia oraz statusu zawodowego. Z danych Polskich
Badan Czytelnictwa wynika, ze mezczyzni czgsciej czytaja gazety codzienne, podczas

gdy kobiety preferujag magazyny i tygodniki o tematyce lifestylowej i poradnikowe;.

* D. McQuail, dz. cyt., s. 403.
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Osoby w grupie wiekowej 35-44 oraz 55-75 lat najczgsciej wybierajg prase drukowana.
Z kolei mtodsze pokolenia (25-34 lata) dominuja w czytaniu prasy w formie cyfrowej,
gléwnie na smartfonach.

Osoby z wyzszym wyksztatceniem czesciej siegajg po pras¢ opiniotworczg, w tym
dzienniki, takie jak ,,Gazeta Wyborcza” czy ,,Rzeczpospolita”. Warto zauwazy¢, ze pra-
s¢ cyfrowa najchetniej czytaja osoby pracujace w zawodach wymagajacych dostepu do
aktualnych informacji, czyli menedzerowie, specjalisci 1 osoby na stanowiskach kie-
rowniczych.

Jesli chodzi o liderow w rankingu popularnosci, dziennik ,,Fakt” pozostaje najcze-
Sciej czytang gazeta w Polsce, zar6wno w wersji drukowanej, jak i cyfrowej. W regio-
nach takich jak Dolny Slask i Matopolska ,,Fakt” utrzymuje przewage nad konkurencja,
czyli ,,Gazeta Wyborcza” 1 ,,Super Expressem”. W kategorii miesi¢cznikow dominuja
tytuly wydawnictwa Bauer, ktére zajmuje pierwsze miejsce na rynku magazynow,
a takze inne popularne tytuly, takie jak ,,Twoj Styl” 1 ,,Tele Tydzien”.

Czytelnictwo w miastach jest wyzsze niz na terenach wiejskich, z wyrazna przewa-
g3 wsrod osob o wyzszym statusie zawodowym i1 dochodowym.

Poréwnujac czytelnictwo prasy w Polsce w ciggu ostatnich dziesieciu lat, mozna
zauwazy¢ kilka istotnych trendow. W latach 2013-2023 stopniowo spadata liczba czy-
telnikow prasy drukowanej, co jest konsekwencja dynamicznego rozwoju mediow cy-
frowych i powszechnego dostgpu do informacji online. W 2013 roku okoto 78,4% Po-
lakow regularnie czytato prase, do 2023 roku odsetek ten wzrdst nieznacznie 1 osiggnat
80,3%, a struktura czytelnictwa zmienita si¢ na korzys$¢ form cyfrowych.

Warto podkresli¢, ze w ostatniej dekadzie wersje cyfrowe prasy, w tym
e-wydania oraz aplikacje mobilne, zyskaty na popularnosci. W 2023 roku az 69% Pola-
koéw deklarowato korzystanie z prasy w formie cyfrowej, a tylko 45% nadal wybierato
pras¢ drukowang. W 2013 roku ten podziat byt odwrotny — prasa drukowana domino-
wata, a wersje cyfrowe dopiero zaczynaty zdobywa¢ popularno$¢. Zmiana ta odzwier-
ciedla globalne trendy transformacji mediéw, gdy rosngca mobilno$¢ 1 tatwy dostep do
internetu zmieniaja nawyki czytelnicze.

Starsze pokolenia (55-75 lat) nadal pozostajg wierne prasie drukowanej, podczas
gdy mtodsi czytelnicy (25-34 lata) przenosza si¢ gléwnie do mediow cyfrowych.
Zmiany te mozna powigza¢ z latwiejszym dostepem do urzadzen mobilnych, takich
jak smartfony 1 tablety, oraz zmieniajacymi si¢ wymaganiami wspoiczesnych konsu-

mentéw medidow.
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Przedstawione powyzej dane pozwalajg na nastepujace konkluzje:

— Najwazniejszym trendem w czytelnictwie prasy w Polsce jest wzrost popularno-
$ci cyfrowych form prasy, czyli digitalizacja. Wersje drukowane, cho¢ nadal po-
pularne w starszych grupach wiekowych, tracg na znaczeniu na rzecz e-wydan
i aplikacji mobilnych.

— Nastegpuje systematyczny spadek popularnosci dziennikow — wersje drukowane
dziennikéw odnotowuja wyrazny spadek, szczegdlnie w pordwnaniu z tygodni-
kami i magazynami, ktore utrzymuja silng pozycj¢ na rynku.

— Dostrzegane sg rdznice regionalne — mimo ogdlnych trendow digitalizacji czy-
telnictwo prasy drukowanej nadal utrzymuje si¢ na wysokim poziomie w niekto-
rych regionach, zwlaszcza tytutéw lokalnych, takich jak ,,Gazeta Krakowska”
czy ,,Nowiny” na Podkarpaciu.

— Uwidacznia si¢ zréznicowanie demograficzne — prasa drukowana jest prefero-
wana przez starszych czytelnikow i osoby o nizszym wyksztatceniu, natomiast
prasa cyfrowa zyskuje wsréd mtodszych i wyksztalconych oséb, co moze by¢

zwigzane z ich wigkszym dostepem do technologii.

1.4. Prasa w dobie nowych mediow

W 2009 roku ukazato si¢ pierwsze wydanie stynnej ksigzki Bernarda Pouleta,
w ktorej autor oglosit $mier¢ gazet, a takze probowat przewidzie¢ mniej 1 bardziej odle-
gla przysztosé informacjiSO. W postowiu do wydania polskojezycznego z 2011 roku
Poulet pisal: ,,Pierwsze wydanie tej ksigzki ukazato si¢ dwa lata temu, a gazety nadal
trwaja. W przekonaniu wielu jest to potwierdzenie, ze tak naprawde sytuacja wcale nie
byta az tak powazna”. Nastepnie wskazal jednak liczne dowody poglebiania si¢ kryzysu
dotykajacego caty sektor prasowy w skali globalnej, w tym zwtaszcza ogdlnotematycz-
na prase informacyjng’".

Prognoza Pouleta w krotkim czasie znalazta wielu zwolennikow, réwniez w Polsce.
W 2009 roku Tomasz Wroblewski pisat, iz ,,ziscilo si¢ to, co jeszcze rok temu byto je-
dynie hipoteza. Papierowa gazeta przestaje by¢ produktem codziennego uzytku. Za

pig¢, a moze juz za trzy lata zabraknie jej w kiosku koto ciebie, nie przezyje kolejnej

%0 B, Poulet, Smierc gazet i przysziosé informacji, Wydawnictwo Czarne, Wolowiec 2011.
5! Tamze, s. 263-265.
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fali cigé prenumeraty w biurach. Zniknie”*

. W 2024 roku prasa wciaz ,,zyje”, cho¢ da-
ne o stanie rynku prasowego rzeczywiscie nie pozostawiaja ztudzen, ze proces margina-
lizacji mediow papierowych trwa i przybiera na sile.

Owe dramatyczne opinie formutowane w 2009 roku byty konsekwencjg twardych
danych rynkowych, zdajacych si¢ pozbawia¢ jakichkolwiek watpliwosci optymistow
wierzacych w to, ze prasa obroni si¢ niezaleznie od okoliczno$ci. Naktady tytulow pra-
sowych, objetych badaniami Izby Wydawcow Prasy, na przestrzeni lat 2005—-2009 spa-
dty o ponad jedng czwartag. Owe spadki naktadow, wynikajace z malejacej sprzedazy,
w najwickszym stopniu dotknety wydawcow dziennikow ogodlnopolskich (spadek
0 jedng trzecig) oraz dziennikow regionalnych (spadek o niemal 20%).

Jesli wezmiemy pod uwage najnowsze dane prezentowane przez spotke Polskie Ba-
dania Czytelnictwa, suma S$rednich naktadow dziennikoéw ogdlnopolskich wyniosta
w 2023 roku zaledwie 342,3 tys. egzemplarzy, za$ taczny $redni naktad dziennikow
regionalnych i lokalnych wyni6st w tym samym czasie 104,8 tys. egzemplarzy. Ozna-
cza to $redni spadek naktadow o ponad 8% w poréwnaniu do poprzedniego roku®®,
Smier¢ prasy w Polsce wydaje sie zatem by¢ blisko, choé z perspektywy czasu tytut
ksigzki Pouleta nalezatoby zmieni¢ na Umieranie prasy i przysztosé informacji, gdyz
proces agonalny zapewne jeszcze potrwa. Analogiczne trudnos$ci dotycza segmentu cza-
sopism, cho¢ jego liderzy wcigz moga poszczyci¢ si¢ wynikami sprzedazy siegajacymi
kilkuset tysiecy egzemplarzy.

Swiatowy kryzys ekonomiczny, jaki przyniosta pierwsza dekada XXI wieku, nie
omingl w Polsce zarowno branzy medialnej, jak i reklamowej. Prasa tradycyjna, osta-
biona mozliwos$ciami, jakie daje internet, nowe media, w tym zwtaszcza media spotecz-
nosciowe, stracita najwigcej w wyniku zmiany przyzwyczajen odbiorcow i rozwoju
mediow online. Rozwoj technologii mobilnych stat si¢ dodatkowym katalizatorem tego
zjawiska. Zmniejszajaca si¢ z réznych przyczyn sprzedaz prasy w Polsce, w potaczeniu
z kryzysem w branzy reklamowej 1 obnizaniem budzetow promocyjnych trafiajacych do
prasy, jak réwniez przenoszeniem budzetow reklamowych do nowych mediow, skutku-
ja dalszym sukcesywnym kurczeniem si¢ rynku prasowego.

Od kilku lat wyraznie zmniejsza si¢ liczba gazet codziennych, zardbwno o zasiegu

krajowym, jak i tytutdéw regionalnych oraz lokalnych. Jest to po czesci skutek konsoli-

%2 A. Wieczerzak-Krusinska, Wspierac sprzedaz. Raport: Prasa codzienna i bezplatna, ,Press” 2009,
nr 8, s. 46.

>3 Badanie: Prasa drukowana i cyfrowa 2023/2024, https://www.pbc.pl/wp-content/uploads/2024/01/
Prasa_ PBC 2023 2024.pdf z dnia 01.07.2023.
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dacji na rynku wydawcoéw prasowych, taczenia tytulow i realizacji wspolnych projek-
tow, ale rowniez efekt klopotow (zwlaszcza ekonomicznych) niektorych tytutow pra-
sowych z utrzymaniem si¢ na coraz trudniejszym i bardziej konkurencyjnym rynku.
W latach 20052023 przestato ukazywac si¢ kilkanascie tytutdow, co wydaje si¢ liczbg nie-
znaczng, cho¢ oznacza eliminacje kilkudziesigciu procent polskich gazet codziennych.

Zapoczatkowany w 2007 roku kryzys gospodarczy spowodowal skurczenie si¢ pol-
skiego rynku reklamy do wartosci 7,02 mld Zlotych54. Po kilku latach wahan i osiagni¢-
ciu trendu rosngcego rynek ten szacowany jest w 2023 roku na kwote 7,88 mld zto-
tych®®, jednakze optymistyczne dane o zwickszaniu si¢ wydatkoéw na reklame nie prze-
ktadaja si¢ na kondycje wydawcéw prasowych. Od 2009 roku notowane sg bowiem
rokroczne spadki wydatkow na reklame prasowa, czego beneficjentem sg pozostate kla-
sy mediow reklamowych, w tym zwlaszcza sektor internetowy. Wydatki na reklame
prasowa stanowig zaledwie okoto 7 proc. wszystkich srodkéw przeznaczanych na dzia-
tania promocyjne przez polskich reklamodawcoéw. Sumujac te dane — przysztos¢ wydaje
si¢ wygladac¢ fatalnie. Tymczasem w zalewie dramatyzmu danych pojawiajg si¢ takze
informacje pozytywne dla przysztosci prasy. Z opublikowanych w 2023 roku badan
przeprowadzonych w ramach Polskich Badan Czytelnictwa wynika, iz reklama prasowa
radzi sobie zdecydowanie lepiej niz kategoria medium, w ktorym jest publikowana.
Okazuje sig, ze tatwiej niz inne formy reklamy wizualnej wpada w oko, poniewaz
W porownaniu do innych mediow ma 91% zauwazalnosci reklam. Jeden czytelnik pod-
czas czytania ma az 11 kontaktow z reklamg. Co wigcej, prasa dociera do prawie kazdej
grupy wiekowej — struktura czytelnikow w wieku 25-54 lata w prasie jest podobna do
populacji®®.

Wspdlczesna prasa drukowana coraz czeséciej ewoluuje w strone e-prasy, przezywa
mariaz z nowymi mediami, przenoszac swoja aktywnos¢ w coraz wigkszym stopniu do
internetu, technologii mobilnych i1 tworzac w wyniku zjawiska konwergencji 1 krzyzo-
wania si¢ mediow nowe, trudne do okreslenia nienazwane hybrydy medialne. Termin
»howe media” stat si¢ w minionych latach niezwykle popularny. Rozmaito$¢ przedmio-
tow 1 zjawisk, jakie sg nim okre$lane, oraz ich powszechno$¢ wzmaga jego popularnosc.
Dodatkowo — terminem ,,nowe media” okresla si¢ czgsto narzedzia i zjawiska medialne,

ktérym trudno przypisa¢ odrebng nazwe, spetniaja one kryteria definicyjne zréznicowa-

> Raport Starcom MG, polska.smvgroup.com z dnia 01.07.2017.

% Raport Strategiczny IAB Internet 2023/2024, cz. 2, Rozdziat ,,Wydatki na reklame online”.

°® Badanie: Prasa drukowana i cyfrowa 2023/2024, https://www.pbc.pl/wp-content/uploads/2024/
01/Prasa_PBC_2023_2024.pdf z dnia 01.07.2023.

35



nych mediow masowych, ktore wygodnie zaliczy¢ mozna do zbioru owych trudno defi-
niowalnych i nieprecyzyjnych — nowych mediow. Termin ten stanowi czgsto co§ w ro-
dzaju wytrychu definicyjnego, pozwalajacego na omini¢cie trudnosci precyzyjnego
okreslania dynamicznie zmieniajacych si¢ zjawisk medialnych. Magdalena Szpunar
zauwaza, ze pojecie ,,nowe media” bylo uzywane juz w latach sze$c¢dziesigtych XX
wieku®’. Wspolczesnie jednak termin ten nawiazuje bardziej do wynikéw zmian zacho-
dzacych pod koniec lat osiemdziesigtych XX wieku, obejmujacych w zasadzie caly
$wiat medidw i komunikowania®®, majacych podtoze w przemianach technologicznych,
odnoszacych si¢ glownie do obszaru telekomunikacji, technologii informacyjnych, a w
konsekwencji — mediow masowych.

W potocznym jezyku terminem ,,nowe media” okresla si¢ najczesciej internet, tech-
nologie mobilne, gry komputerowe i gry online, kanaty komunikacji mobilne;j i interne-
towej, w tym takze portale i serwisy spotecznos$ciowe, strony internetowe i takie formy
przekazu jak blogi, vlogi, fora internetowe. Niekiedy zalicza si¢ do nich takze produkcje
medialne 1 multimedialne zrealizowane przy uzyciu komputera, szczegélnie dzieta
0 charakterze artystycznym, grafike komputerowa, w tym animacjg, jak rowniez muzy-
ke produkowang przy uzyciu komputerow. W Stowniku terminologii medialnej odnaj-
dujemy nastepujaca definicje nowych medidw: jest to ,,okreslenie medidw, ktore cha-
rakteryzuja si¢ cyfrowym tworzywem, w jakim zbudowany jest przekaz, interaktywno-
$cig i mozliwos$cig programowania, a wiec indywidualizacjg, asynchronizmem i global-
noscia zasiegu™’.

Podstawowym medium kwalifikowanym do kategorii ,,nowych” jest internet, jed-
nak przyjeto si¢ uwazac, ze nowe media to rowniez wszystkie te, ktore uzyskuja walor
interaktywnos$ci i indywidualizacji odbioru, poprzez oparcie na trzech podstawowych
nos$nikach: internecie, cyfrowych platformach telewizyjnych i telefonii komorkowej.
Nie jest to, rzecz jasna, definicja zamknieta, gdyz dopuszcza uwzglednienie takze in-
nych sposobdéw komunikowania, wykorzystujacych odmienne no$niki oraz umozliwia-

jacych indywidualizacj¢ przekazu i jego interaktywno$¢. Dzigki tym zalozeniom nowe

" M. Szpunar, Czym sq nowe media? Proba konceptualizacji, ,,Studia Medioznawcze” 2008, nr 4
(35). Podobnie D. McQuail w: Teoria komunikowania masowego, dz. cyt., s. 57. Autorzy nie precyzuja
jednak, co doktadnie w latach 60. krylo si¢ pod tym pojgciem.

%8 M. Lister, J. Dovey, S. Giddings, I. Grant, K. Kelly, Nowe media, Wydawnictwo Uniwersytetu Ja-
giellonskiego, Krakow 2009, s. 17.

> Stownik terminologii medialnej, dz. cyt., s. 130.
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media staty si¢ wygodnym okresleniem dla wszystkich nowoczesnych mozliwosci ko-
munikowania, ktére nie mieszcza si¢ w tradycyjnej klasyfikacji mediéw masowych®.

Lev Manovich wymienia kluczowe cechy nowych mediéow, skupiajgc si¢ na ich

technicznym wymiarze, lecz réwniez na jego wptywie na tozsamos¢ mediow. Wymie-
nia on nastepujace zasady, ktorym podlegaja®™:

— reprezentacja numeryczna — niezaleznie od tego, czy obiekt nowych mediéw zo-
stat stworzony komputerowo, czy tez powstal w procesie konwersji z postaci
analogowej, musi by¢ mozliwe jego opisanie w jezyku matematycznym, ktory
zawsze daje mozliwos¢ poddania go dalszemu procesowi obrobki;

— modularno$¢ — stanowigca wynik ,,fraktalnej struktury nowych mediow” i ozna-
czajaca, ze elementy nowych mediow, bez wzgledu na to, czy mowimy o obra-
zach, dzwickach, ksztattach itd., zawsze moga by¢ traktowane jako zachowujace
SWo0ja tozsamo$¢ zbiory nieciggtych probek, ktore budujac wigksza catosé, zaw-
sze mogg by¢ traktowane jednostkowo;

— automatyzacja — cecha ta wynika z dwoch wymienionych powyzej i oznacza
mozliwos¢ automatyzowania wielu proceséw zwigzanych z tworzeniem, obrob-
ka 1 udostgpnianiem nowych mediow,

— wariacyjnos¢ — jako alternatywe dla tego okreslenia L. Manovich proponuje
ptynno$¢ i zmiennos¢, a rozumie przez nie wystgpowanie obiektow nowych me-
diow w réznych wersjach, ktore niekoniecznie sg sktadane czy komponowane
przez cziowieka, lecz rowniez przez komputer — tym samym wariacyjnos¢ jest
jego zdaniem mozliwa dzigki modularnosci 1 automatyzacji;

— transkodowanie kulturowe — uznawane jest przez L. Manovicha za najwazniej-
sze nastgpstwo komputeryzacji mediow. Oznacza wzajemny wplyw warstwy
komputerowej na warstwe kulturowa medium.

Nowe media czesto cechuje hybrydyzacja, wynikajaca ze zjawiska konwergencji,

ktore stanowi jedno z kluczowych poje¢ dla tej problematyki. Henry Jenkins, piszac
0 konwergencji, zwraca szczego6lng uwage na zjawisko dlugotrwatej zmiany 1 transfor-

macji dzialania mediow, ktora zaczeta si¢ wraz z rewolucja informacyjna, wcigz trwa

%'S. Gawronski, R. Polak, Nowe media w stuzbie propagandy. Gospodarcze i pozagospodarcze wyko-
rzystanie nowych mediow, [W:] Spoleczenstwo informacyjne. Stan i kierunki rozwoju w Swietle uwarun-
kowan regionalnych, red. C.F. Hales, Wydawnictwo Uniwersytetu Rzeszowskiego, Rzeszow 2008,
s. 548-549.

8L L. Manovich, Jezyk nowych mediéw, Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2006,
s. 91-118.
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i najprawdopodobniej trwa¢ bedzie przez diugi czas®’. Pojecie konwergencji jest klu-
czowe, gdy zastanawiamy si¢ nad naturg wspotczesnych mediow, zarowno tradycyj-
nych, jak i nowych. Termin ten pochodzi od tacinskiego stowa convergere, ktére mo-
zemy przettumaczy¢ jako ,,upodabnia¢ si¢”. W biologii okreslenie to oznacza proces
powstawania analogicznych cech wsrdd organizméw odlegle ze soba spokrewnionych.
Dostrzegalne sg wyrazne zwiagzki pomiedzy konwergencja biologiczng i medialna, gdyz
bez watpienia media tworzg swoiste srodowisko, w ktorym wplywaja na siebie nawza-
jem. Powstanie komputera, rozwo6j telekomunikacji 1 powstanie internetu byto przeto-
mowe z punktu widzenia historii mediow. Chociaz o procesie konwergencji w mediach
w bardzo waskim zakresie mozna bylo moéwié juz wczesniej, to wydaje si¢, ze pelne
spektrum jego przebiegu mamy okazje obserwowaé w latach nastepujacych po tzw.
rewolucji technologii informacyjnych Manuela Castellsa.

Konsekwencja konwergencji sg m.in. strategie cross medialne, stosowane przez wy-
dawnictwa prasowe i innych nadawcow medialnych z sukcesami juz od kilkudziesigciu
lat. Sytuacja, w ktorej tytul prasowy dysponuje swoim kanatem albo pasmem radiowym
czy telewizyjnym jest prosta w dobie mozliwosci umieszczania podcastow, plikow au-
dio czy wideo na stronach internetowych, wspomagajacych funkcjonowanie tytulu pra-
sowego. Oczywiscie mozliwe jest takze krzyzowanie mediow tradycyjnych (bez korzy-
stania z nowych), jednak generuje to wyzsze koszty i wymusza lepsza organizacje tego
rodzaju przedsigwzigé. Zwykle tez pomysty te realizowane sg przez koncerny medialne,
majgce w swoim portfolio zroznicowane kategorie medidéw masowych. Wykorzystanie
cross mediéw 1 nowych mediéw w dziatalnosci jezykowych tytutow prasowych zosta-
nie omoéwione w dalszej czesci niniejszej rozprawy.

Nowe media istotnie rewolucjonizuja zycie wspotczesnego cztowieka. Nalezy jed-
nak pamigtaé, ze rewolucja ta dokonuje si¢ jedynie w obrebie spoteczenstw informacyj-
nych albo spoteczenstw, ktore do tego modelu dazg, zas zjawisko ma charakter globalny
w ograniczonym zakresie. Koncepcja ,,globalnej wioski” Marshalla McLuhana nie zo-
stata zrealizowana z wykorzystaniem telewizji, ale nie realizuje si¢ rowniez z uzyciem
internetu i nowych mediéw. Jak stusznie zauwaza Krzysztof Teodor Toeplitz, ,,globalna
wioska” moze by¢ rozpatrywana jako dos¢ odlegly, cho¢ pozadany postulat, ktory jesz-
cze przez wiele lat, pomimo gwattownego rozwoju nowych technologii, nie zostanie

zrealizowany. ,,W calej niemal literaturze poswigconej obecnym systemom medialnym

%2 H. Jenkins, Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediéw, Wydawnictwa Akademickie
i Profesjonalne, Warszawa 2007, s. 28.
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dominuje ton triumfalny. Podkresla si¢ ich wynalazczo$¢ techniczng, niestychang dy-
namike wzrostu i ekspansywnos¢. Z opisoOw tych mozna odnie$¢ wrazenie, ze media
rzeczywiscie uczestniczg w kreowaniu globalnej wioski, ktorej nadejscie jest tylko kwe-
stig czasu. [...] Nie zmienia to jednak podstawowego faktu, ze wedlug aktualnych da-
nych 40% mieszkancow $wiata nie korzysta z energii elektrycznej®. Oznacza to po pro-
stu, ze jesli nowoczesna cywilizacja medialna jest cywilizacja srodkow elektronicznych,

to ludzie ci sg z niej automatycznie wykluczeni”64.

% Dane, na ktére powotuje si¢ K.T. Toeplitz, pochodza sprzed kilkunastu lat, jednak ich wspotczesny
wskaznik nie zmienia istoty cytowanego twierdzenia.
* K.T. Toeplitz, Dokqd prowadzq nas media, \Wydawnictwo Iskry, Warszawa 2006, s. 264—265.
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Rozdziat 2

Media masowe w nauczaniu jezykow obcych

Wprowadzenie w tematyke rozdzialu

W dobie globalizacji i wszechobecnych technologii media masowe odgrywaja
fundamentalng role w ksztatltowaniu komunikacji oraz proceséw edukacyjnych.
W szczegdlnoscei ich zastosowanie w nauczaniu jezykéw obcych staje si¢ coraz bar-
dziej istotne, wptywajac na metody dydaktyczne i strategie ksztatcenia. Celem niniej-
szego podrozdziatu jest zbadanie roli medidow masowych w procesie nauczania jezy-
kéw obcych. W literaturze przedmiotu wyréznia si¢ wiele podejsé i metod, ktore sta-
wiaja na aktywne zaangazowanie uczniow w proces nauki. Kazde z tych podej$s¢ ma
zalety oraz ograniczenia, co sprawia, ze wybor odpowiedniej metody powinien by¢
uzalezniony od celow dydaktycznych, poziomu zaawansowania uczniéw oraz specy-
fiki kontekstu edukacyjnego.

W dobie intensywnych zmian w obszarze edukacji, w tym takze w nauczaniu j¢zy-
koéw obceych, kluczowe staje si¢ zrozumienie wspolczesnych metod dydaktycznych oraz
ich wptywu na proces uczenia si¢. Celem niniejszego podrozdziatu jest doktadna anali-
za roznorodnych strategii nauczania, ktore odpowiadaja na aktualne potrzeby uczniow
| wyzwania stawiane przez globalny rynek pracy. W miarg jak spoteczenstwo staje si¢
coraz bardziej zréznicowane 1 zglobalizowane, umiej¢tnos¢ efektywnego komunikowa-

nia si¢ w jezykach obcych zyskuje na znaczeniu.

2.1. Przeglad metod nauczania jezykow obcych

We wspotczesnej rzeczywistosci znajomos¢ jezykéw obceych stata sie¢ wrecz ko-
niecznoscig. Kompetencje lingwistyczne sg nie tylko instrumentem utatwiajagcym ko-

munikowanie si¢, ale pozwalaja takze na zdobywanie informacji niezb¢dnych dla efek-
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tywnego funkcjonowania w dynamicznie zmieniajacej si¢ rzeczywistosci, czy wykorzy-
stywanie mozliwosci, jakie niesie ze sobg rynek pracy®.

Zatozenie to potwierdza wynik Europejskiego Badania Kompetencji Jezykowych
(2012), w ktorym uczniowie potwierdzali pozytywny sposéb postrzegania zwigzku po-
migdzy biegla znajomoscia jezykéw obcych, a ich zyciem osobistym, zdobyciem przy-
sztej pracy, dalszym procesem ksztalcenia. Jednoczesnie 80 % respondentow uznato, ze
najistotniejsze znaczenie posiada dla nich jezyk angielski. Co istotne, z punktu widzenia
tematyki niniejszego rozdziatu duza czg¢$¢ ankietowanych stwierdzata, ze duzy wpltyw
na ksztattowanie ich bieglosci jezykowej maja media masowe®®.

W literaturze metodycznej j¢zykow obcych wymienia si¢ szereg zatozen teoretycz-
nych odnoszacych si¢ do procesu nauczania. Nauczyciel ma do dyspozycji cate spek-
trum metod majacych skutecznie pobudzaé procesy motywacyjne oraz aktywizacyjne u
ucznia. Jak trafnie jednak zauwazaja Ewa Lo$ i Alina Reszka, analizujac funkcjonujace
propozycje, mozna odnies¢ wrazenie, iz wszystkie mozliwosci dydaktyczne zostaty juz
wyczerpane. Dalej jednak autorki podkreslaja, Ze nie istnieje, jedna uniwersalna 1 sku-
teczna metoda, ktoéra moze zosta¢ uzyta we wszystkich okoliczno$ciach. To sam nau-
czyciel dostosowuje cykl ksztatcenia w oparciu o wlasny osad oraz interpretacje. Wyni-
ka to z faktu, ze sam opracowuje cele metodyczne, dobiera najskuteczniejsza, w swoim
przekonaniu metod¢ nauczania jezyka 0bceg067.

W ciagu ostatnich kilku dekad zasadniczo zmienit si¢ model nauczania jezykoéw ob-
cych, ktory ewoluowal wraz ze zmiang pogladow w odniesieniu do samych koncepcji
procesu nauczania, jak réwniez mechanizméw uczenia si¢ cztowieka. Konsekwencja
takiego stanu rzeczy byla rowniez postawa nauczycieli, ktorzy zdobywajac nowa wie-
dze, zaczgli wprowadza¢ innowacyjne metody 1 instrumenty dydaktyczne%.

Efektywnych instrumentéw dostarczyla glottodydaktyce rewolucja medialna. Auto-
rzy zajmujacy si¢ szeroko pojetym badaniem procesow uczenia si¢ oraz nauczaniem

jezykow obcych w praktyce te narzedzia dydaktyczne okreslaja obecnie mianem me-

% M. Kleban, Pakiet metodyczny dla nauczycieli jezykéw obcych II etapu edukacyjnego, Osrodek
Rozwoju Edukacji, Warszawa 2014, s. 5.

% Kluczowe dane dotyczqce nauczania jezykéw obcych w szkolach w Europie. Raport Eurydice, Urzad
Publikacji Unii Europejskiej, Luksemburg 2012, s. 105-106.

" E. Lo$, A. Reszka, Metody nauczania stosowane w ksztattowaniu kompetencji kluczowych. Jezyki
obce, podrecznik metodyki operacyjnej, Wydawnictwo Naukowe Wyzszej Szkoty Ekonomii i Innowacji,
Lublin 2010, s. 5.

%8 J. Targonska, Wiedza czy umiejetnosci? Czego potrzebuje dobry nauczyciel jezyka obcego?, [w:]
Nauczyciel jezykéw obcych dzis i jutro, red. M. Pawlak, A. Mystkowska-Wiertelak, A. Pietrzykowska,
Wydawnictwo UAM, Poznan—Kalisz 2009, s. 11.
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diéw edukacyjnych®. Pojecie to zostanie rozwinicte w dalszej czesci niniejszego roz-
dziatu, przy okazji doktadniejszej analizy roli i funkcji mediow masowych w glottody-
daktyce. W rodzimym systemie o$wiaty nauczyciele jezykéw obcych posiadajg mozli-
wos$¢ doboru, najbardziej ich zdaniem skutecznych metod i instrumentéw dydaktycz-
nych. W tym zakresie istnieje szeroki wachlarz mozliwosci, poczawszy od sprawdzo-
nych, tradycyjnych programoéw, a na projektach autorskich konczac. Jak zauwaza Ma-
riusz Trawinski, programy nauczania nie narzucaja zadnych sztywnych barier dla nau-
czycieli. Zdaniem autora najistotniejsze znaczenie ma jednak samo jego przygotowanie
do dokonania umiejetnej ewaluacji, a nastepnie wyboru narzedzi metodycznych’®.

Hanna Komorowska stwierdza, ze celem nauczania jezyka obcego jest przekazanie
uczniowi kompetencji komunikacyjnej. Przejawiajg si¢ one w efektywnym zdobywaniu
oraz przekazywaniu, zarowno w wymowie, jak i formie pisemnej informacji adekwatnie
do zastanej sytuacji. Ich rozwini¢ciem s, zdaniem autorki, kompetencje lingwistyczne,
poprzez poprawne budowanie zdan w formach bardziej ztozonych. ,,Kompetentny uzyt-
kownik” opanowuje w toku kursu jezykowego nastepujace podsystemy: foniczny, gra-
ficzny, leksykalny oraz gramatyczny”.

W przestrzeni systemow edukacyjnych panstw cztonkowskich Unii Europejskie;j,
ktore sg podstawa konstruowania podstaw programowych w zakresie dydaktyki jezy-
kow obceych sg dwa dokumenty. Pierwszym z nich jest Europejski system opisu ksztat-
cenia jezykowego: uczenie si¢, nauczanie, ocenianie (The Common European Frame-
work of Reference for Languages: learning, teaching, assessment)’.

Dokument sformutowany przez Rade Europejska jest zbiorem zalecen, ktore maja
by¢ wskazaniami dla konstruowania planow nauczania, organizacji egzaminow j¢zyko-
wych, tworzenia podrecznikow itp. Jednocze$nie w sposob petny okresla zasob wiedzy,
poziom kompetencji, sprawnos$ci, ktore sa niezbedne do biegtego postugiwania si¢ je-
zykiem obcym. Podkresla si¢ rowniez znaczenie znajomos$ci przestrzeni kulturowej,

w ktorej osadzony jest dany jezyk. Dodatkowo w jego tresci okresla si¢ ramy poziomow

% G. zarzycka, Media w nauczaniu jezykéw obcych. Koncepcje teoretyczne i wybrane rozwigzania
teoretyczne, ,,Acta UniversitatisLodziensis. Ksztalcenie Polonistyczne Cudzoziemcéw” 2014, nr 21,
s. 321.

M. Trawinski, Przygotowanie nauczycieli jezykéw obcych do wyboru i oceny programéw nauczania,
[wW:] Problemy wspélczesnej dydaktyki jezykéw obcych, red. M. Pawlak, B. Wolski, Polskie Towarzystwo
Neofilologiczne, Poznan—Kalisz 2009, s. 312.

M H. Komorowska, Metodyka nauczania jezykéw obcych, Fraszka Edukacyjna, Warszawa 2005,
s. 9-10.

2 Europejski system opisu ksztalcenia jezykowego: uczenie sie, nauczanie, ocenianie (The Common
European Framework od Reference for Languages: learning, teaching, assessment), Rada Europy, 2001.
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dla precyzyjnej oceny opanowania danego jezyka w odniesieniu do kazdego etapu
ksztatcenia™.

Drugim aktem prawnym, odnoszacym si¢ do opisywanej materii jest zalecenie
R(82) 18 Komitetu Ministréw Rady Europy dla panstw cztonkowskich w sprawie jezy-
kéw nowozytnych. Wymieniono w nim priorytetowe dziatania na polu dydaktycznym,
ktoére odnosza si¢ przede wszystkim do wykorzystywania nauczania jezykow obcych
dla kreowania kompetencji w zakresie komunikowania si¢ na terenie Europy oraz poza
jej obszarem™.

Nauczyciel jezyka obcego posiada obecnie do dyspozycji wiele instrumentow dy-
daktycznych, dobierajac te, ktore w jego przekonaniu bedg najskuteczniejsze w procesie
dydaktycznym. Wsrod wielu kompetencji, jakie powinien posiada¢, jedng z waznych
kwestii jest bez watpienia przyswojenie szerokiego spektrum wiadomosci z dydaktyki.
Wedtug definicji encyklopedycznej jest to ,,dziat pedagogiki zajmujacy si¢ analizg ce-
16w, tresci, metod, zasad i form organizacyjnych procesow ksztalcenia (nauczania oraz
uczenia si¢) oraz ich psychologiczno-spotecznych uwarunkowan”"”.

Dydaktyka jest nauka, ktora dostarcza wiedzy o stanie rzeczy w obrgbie przedmiotu
jej badan, analizuje zalezno$ci warunkujgce przebieg i wyniki nauczania-uczenia sie,
a nastepnie formuluje na tej podstawie odpowiednie prawidlowosci. Jednoczesnie
wskazuje metody oraz formy organizacyjne i $rodki pomocnicze w celu wywotania
zamierzonych zmian u uczniéow. Dzigki temu spetnia funkcje zardwno teoretyczna,
gltéwnie o charakterze diagnostycznym oraz prognostycznym, jak i praktyczng, in-
strumentalna .

Dydaktyka dzieli si¢ z kolei na subdyscypliny. Dydaktyka ogélna zajmuje si¢
przede wszystkim analizowaniem wszelkich zagadnien, wspolnych dla wszystkich
form uczenia si¢ oraz samego procesu nauczania. Inne galezie dydaktyki, okreslane
mianem szczegdtowych, odnoszg si¢ natomiast do zagadnien nauczania poszczegol-

nych przedmiotow’”.

S Europejski system opisu ksztalcenia jezykowego: uczenie si¢, nauczanie, ocenianie, red. H. Bawej-
Krajewska, G. Czetwertynska, Wydawnictwo Centralnego Osrodka Doskonalenia Nauczycieli, Warszawa
2003, s. 13.

" M. Marczak, Cele nauczania jezyka angielskiego w swietle wspélczesnych europejskich dokumen-
tow edukacyjnych: o nauczaniu, uczeniu sie i ocenianiu, ,,J¢zyki Obce w Szkole” 2014, nr 1, s. 66.

"> Wielka encyklopedia PWN, t. VII, PWN, Warszawa 2002, s. 472.

"6 C. Kupisiewicz, Podstawy dydaktyki ogéinej, Polska Oficyna Wydawnicza BGW, Warszawa 1996,
s.12.

"W, Miodunka, Wprowadzenie. Metodyka, dydaktyka, pedagogika a nauczanie jezyka polskiego jako
obcego, [W:] Z zagadnien dydaktyki jezyka polskiego jako obcego, red. E. Lipinska, A. Seretna, Towarzy-
stwo Autoréw i Wydawcow Prac Naukowych ,,Universitas”, Krakow 2006, s. 7.
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Galaz tej nauki, ktora zajmuje si¢ nauczaniem j¢zykow obcych, okreslana jest mia-
nem glottodydaktyki. Aleksander Szulc sformutowat ujecie definicyjne dydaktyki jezy-
kow obcych, ktora jest ,,dyscypling pedagogiczng zajmujgcg si¢ w ramach dydaktyki
ogoblnej procesami zwigzanymi z opanowaniem jezykow obcych poprzez proces dydak-
tyczny. Stanowi wypadkowa takich nauk, jak: jezykoznawstwo teoretyczne i stosowane,
dydaktyka ogodlna, psycholingwistyka, psychologia, socjolingwistyka, socjologia jezy-
ka, socjologia, fizjologia mowy, akustyka, logopedia”’®.

W literaturze przedmiotu istnieje wiele opiséw funkcji oraz znaczenia pojgciowego
glottodydaktyki. Anna Jaroszewska w artykule O glottodydaktyce stowami glottodydak-
tykow dokonuje przegladu definicji tego terminu. Podkresla, ze pomimo zgody w odnie-
sieniu do celow tej dyscypliny wchodzacej w sktad dydaktyki ogdlnej — w polskiej nau-
ce wcigz istniejg zrdoznicowane poglady wielu autoréw co do tego, czym jest glottody-
daktyka. Anna Jaroszewska cytuje Weronik¢ Wilczynska i Anne Michonska-Stadnik,
ktore stwierdzaja jednoznacznie, ze pojecie to tozsame jest jednak z takimi terminami,
jak: ,,jezykoznawstwo stosowane”, ,,metodyka nauczania jezykéw”, ,,dydaktyka jezy-
kéw nowozytnych” czy w koncu ,,dydaktyka jezykow i kultur””®.

Nauczyciel jest najwazniejszym ,,instrumentem” we wszelkich dziataniach dydak-
tycznych. Odnosi si¢ to nie tylko do dzieci i mlodziezy, ale rowniez uczniow dorostych.
Musi zatem posiada¢ pewne kompetencje, ktére pozwola na realizacje zalozonych ce-
16w, tak modelowac¢ zajecia, aby miaty one charakter tworczy, aktywizujacy. Nie mniej
istotne jest konstruowanie jasnego modelu komunikacji oraz egzekwowania meryto-
rycznych celéw realizowanego programu, bez wzgledu na dobor metod dydaktycznych.
W przypadku nauczyciela jezyka obcego, jak juz wspominano, ma on petna dowolnos¢
w calym katalogu instrumentow metodycznychBO.

W podstawie programowej obowigzujacej w polskim systemie o$wiaty nacisk
w procesie dydaktycznym ktladzie si¢ przede wszystkim na ksztattowanie tzw. kompe-
tencji kluczowych. Jest to szczegolnie pozadane ze wzgledu na ich uniwersalizm, co
pozwala na faczenie wiedzy teoretycznej z praktyczna umiejetnoscia ich wykorzysty-
wania zgodnie z zaloZeniami merytorycznymi odnoszacymi si¢ do poszczegdlnych

przedmiotéw nauczania. Jest to tendencja komplementarna dla systeméw edukacyjnych

8 A. Szulc, Podreczny stownik jezykoznawstwa stosowanego. Dydaktyka jezykéw obcych, PWN, War-
szawa 1997, s. 57.

® A Jaroszewska, O glottodydaktyce stowami glottodydaktykéw, ,Jezyki Obce w Szkole” 2014, nr 1,
s. 55.

80S. Jabtonski, J. Wojciechowska, Wizja szkoly XXI wieku: kluczowe kompetencje nauczyciela a nowa
funkcja edukacji, ,,Studia Edukacyjne” 2013, nr 27, s. 55-56.
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panstw cztonkowskich Unii Europejskiej, opierajaca si¢ na wytycznych kompetentnych
w tej mierze organéw unijnych®.

Wsrod o$miu kompetenciji kluczowych ujetych w Zaleceniu Parlamentu Europej-
skiego z dnia 18 grudnia 2006 roku w sprawie kompetencji kluczowych w procesie
uczenia si¢ przez cate zycie® wymieniono miedzy innymi kompetencje porozumiewa-
nia si¢ w jezykach obcych. Definicja tej kompetencji sformutowana we wspomnianym
akcie prawnym zaktada, ze opiera si¢ ona przede wszystkim na podobnej ptaszczyznie
co umiejetnos¢ komunikacji w jezyku ojczystym. Pozwala na rozumienie, artykutowa-
nie oraz wyrazanie przez czlowieka poje¢, faktow, wtasnych mysli, odczuwanych aktu-
alnie standw emocjonalnych, w formie pisemnej oraz ustnej, czyli: rozumienie ze siu-
chu, ptynne moéwienie, czytanie oraz pisanie. Dziatania te maja miejsce w adekwatnych
kontekstach kulturowych oraz spolecznych, uzaleznionych od swobodnej woli badz
aktualnych potrzeb danej jednostki. Kompetencje w zakresie porozumiewania si¢
W jezykach obcych majg przetozenie rowniez na mediacje, a takze pojmowanie rdznic
Kulturowych. Ocena opanowania stopnia umiejetnosci przez konkretnego cztowieka jest
réznorodna w momencie analizowania czterech zasadniczych kompetencji jezykowych,
jakimi sg: pisanie, czytanie, mowienie oraz rozumienie ze stuchu. Jest to rOwniez uza-
leznione od czynnikéw osobistych wynikajacych z podtoza kulturowego oraz spotecz-
nego, a takze blizszego i dalszego otoczenia, a przede wszystkim potrzeb badz obsza-
row zainteresowania danej jednostki®.

W dydaktyce jezykow obcych funkcjonuje wiele koncepcji zmierzajagcych do mo-
tywowania uczniow oraz efektywnego wykorzystywania narz¢dzi dydaktycznych. Nie
istnieje jedna uniwersalna recepta na skuteczne nauczanie jezyka obcego, ktorg mozna
zastosowa¢ wobec wszystkich ucznidow, bez wzgledu na ich cechy, takie jak: wiek, po-
ziom wyksztalcenia, kontekst oraz potrzeby ksztatcenia. Dlatego nauczyciel powinien
stosowac te instrumenty, ktore sg komplementarne z jego kompetencjami oraz swobod-
nym wyborem®,

Metoda bezposrednia uwazana jest za pierwszg metod¢ nauczania, ktora korzeniami

sigga czasOw starozytnych. Z powodzeniem byla stosowana w starozytnym Rzymie, az

8L E. Lo$, A. Reszka, Metody nauczania stosowane w ksztattowaniu kompetencji kluczowych. Jezyki
obce, podrecznik metodyki operacyjnej..., dz. cyt., s. 5.

82 Zalecenie Parlamentu Europejskiego z dnia 18 grudnia 2006 roku w sprawie kompetencji kluczo-
wych w procesie uczenia si¢ przez cate zycie (2006/962/WE).

8 Kompetencje kluczowe w uczeniu sie przez cale zycie. Europejskie Ramy Odniesienia, Urzad Ofi-
cjalnych Publikacji Wspdlnot Europejskich, Bruksela 2007, s. 5.

8 Tamze.
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do czasow obecnych. Jej zasadnicze zalozenie opiera si¢ przede wszystkim na zapew-
nieniu uczniowi kontaktu z jezykiem zywym, realnym, a tym samym kreowaniu natu-
ralnych warunkoéw do nieskregpowanej niczym wymiany zdan®.

Jak podkresla Hanna Komorowska, podstawowym warunkiem realizacji celow dy-
daktycznych jest relacja nauczyciela z ucznia, w ktorej dazy si¢ do wyksztatcenia umie-
jetnosci prowadzenia swobodnej rozmowy w nauczanym jezyku. Z tego powodu oma-
wiana metoda okre$lana bywa réwniez mianem metody konwersacyjnej. Osoba uczgca
si¢ jest wiaczana do konwersacji, gdzie najlepsza role peini cudzoziemiec, dla ktorego
dany jezyk jest rodzimym. Innym sposobem wykorzystywania metody bezposrednie;j
jest wyjazd do kraju, gdzie nauczany jezyk jest uzywany na co dzien.

Nalezy podkresli¢, ze w tym systemie nie stosuje si¢ uporzagdkowanej, systematycz-
nej nauki regul gramatycznych, uporzadkowanego zasobu stow czy formowania odpo-
wiedniej] wymowy, akcentu. Nie jest konstruowana takze wyznaczona gradacja czy se-
lekcja okreslonej tresci nauczania. Nauczyciel natomiast w kontakcie z uczniem wypo-
wiada stowa oraz zdania w naturalnym dla siebie rytmie w kontek$cie aranzowanych
sytuacji. Podczas prowadzonej rozmowy nie dazy si¢ do poprawiania btgdow popetnia-
nych przez méwigcego, a do aktywizacji ucznia, ktorej celem jest rozwdj ptynnosci wy-
powiedzi w jezyku obcym. Po pewnym czasie nauczyciel stopniowo wprowadza do
tresci lekeji czytanie okreslonych tekstow literackich, gazet czy zleca pisanie listow.
W kazdej sytuacji najistotniejsze jest inscenizowanie naturalnych aktywnosci, gdzie
poboczne znaczenie ma sformalizowane dziatanie®.

Metoda konwersacyjna zaklada istotne znaczenie jezyka zywego, ktéry stosowany
w okreslonych sytuacjach oraz kontekstach, ma by¢ efektywnym narz¢dziem dydak-
tycznym w procesie nauczania jezyka obcego. Najpopularniejszym sposobem pracy
Z uczniem jest angazowanie tzw. native speakerow®’.

Kolejng metoda nauczania jezykoéw obcych, ktora zaliczana jest do tzw. metod
konwencjonalnych, jest metoda okreslana mianem gramatyczno-ttumaczeniowej. Jej
poczatki siegaja wiekow $rednich i nauczania jezyka tacinskiego, a w XIX wieku po-

wrocono do jej pierwotnej formy. Miata zapewni¢ ona swego rodzaju ,,gimnastyke

% N. Tsai, Tekst literacki a metody nauczania jezykéw obcych, ,,Acta Universitatis Lodziensis. Ksztal-
cenie Polonistyczne Cudzoziemcow” 2010, nr 17, s. 395.
8 H. Komorowska, Metodyka nauczania jezykéw obcych, dz. cyt., s. 21.
87 .
Tamze.
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umystu” podczas nauczania taciny oraz greki, natomiast w epoce nowozytnej odnosita
si¢ przede wszystkim do jezyka francuskiego®,

Zasadniczym celem omawianej metody jest przede wszystkim zdobycie kompetencji
w zakresie takiego rozumienia stownictwa oraz regul gramatycznych nauczanego jezyka,
ktory pozwoli uczniowi na samodzielne czytanie oraz pelne rozumienie tekstu. Oczekuje
si¢ od niego tlumaczenia zadanego fragmentu na jezyk ojczysty z rownoczesnym rozbiorem
gramatycznym. Narzedziami sg odpowiednio dobrane teksty literackie lub preparowane,
stworzone przez autorow podrecznikow, wykorzystywane w procesie dydaktycznymsg.

Thumaczenie tekstow z jezyka obcego pelni takze wazng rolg w procesie motywo-
wania ucznia. Dodatkowo daje mozliwos¢ taczenia ze sobg wielu réznorodnych kompe-
tencji jezykowych. Niebagatelne znaczenie posiada réwniez element kulturowy. Jest to
niezmiernie istotny kontekst, ktory towarzyszy tlumaczeniu tekstow, a rdéwnoczesnie
jest uzupetnieniem kompetencji jezykowych, postulowanych przez cytowane wczesniej
dokumenty unijne, odnoszace si¢ do konstruowania programéw nauczania®.

Metoda audiolingwalna opiera si¢ na zatozeniach metody audiowizualnej, jest jed-
nak uzupetiona o czynniki, ktére nawigzuja do behawioryzmu. Celem tej metody staje
si¢ wykreowanie pozadanych nawykow w procesie nauki jezyka obcego na zasadzie
trwatej interakcji, ktora zachodzi pomigedzy wystgpieniem bodzca a utrwaleniem odpo-
wiednich nawykow. Te ostatnie sg ksztaltowane niejako mechanicznie, w sposob bezre-
fleksyjny, a ich efektem jest pojawienie si¢ tzw. drylu. Jest on wrgez konieczny w ta-
kich obszarach kompetencji jezykowych jak migdzy innymi: fonetyka, gramatyka,
plaszczyzna leksykalna. Wyeliminowanie btedu, bedacego wynikiem inferencji na
plaszczyznie jezykowej, mozliwe jest przede wszystkim poprzez efektywne powtarza-
nie prawidtowej konstrukcji. Omawiana metoda dydaktyczna zmierza do opanowania
kompetencji w zakresie wszystkich sprawnosci jezykowych w oparciu o ustalong z gory
kolejnos¢. Na samym poczatku wdraza si¢ stuchanie ze zrozumieniem, nastepnie nacisk
ktadzie si¢ na prawidlowe mowienie. Na ostatnim etapie wlgczane sg pisanie oraz czy-
tanie. Jak czesto podkresla sie, metoda audiolingwalna powinna by¢ stosowana przede

wszystkim na poczatkowych poziomach nauki jezykow obcychgl.

8 M. Weiss, Metodyka nauczania jezyka angielskiego, PWN, Warszawa 2015, s. 10.

8 H. Komorowska, Metodyka nauczania jezykéw obcych, dz. cyt., s. 22.

% K. Szafraniec, Metoda gramatyczno-tfumaczeniowa oraz elementy przekladu w glottodydaktyce po-
lonistycznej, ,,Acta Universitatis Lodziensis. Ksztalcenie Polonistyczne Cudzoziemcow” 2012, nr 19,
s. 99-100.

%1 D. Kulka, Nowe metody stosowane w nauczaniu jezyka polskiego jako obcego na poziomie Al (za-
rys problematyki), ,,Dydaktyka Polonistyczna” 2015, nr 1 (10), s. 125.
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Metoda cichej drogi (ang. The Silent Way) pierwotnie miata powszechne zastoso-
wanie w nauczaniu matematyki. Jednak jej skuteczno$¢ przyczynita si¢ do tego, ze zo-
stala przeniesiona na grunt glottodydaktyki. Jej zasadnicze zalozenie opiera si¢ na prze-
konaniu, ze uczen samodzielnie odkrywa pewne zasady jezykowe, zamiast je powtarzaé
1 kodowa¢ w sposéb mechaniczny. Sam proces nauki, podczas stosowania omawianej
metody musi odbywac¢ si¢ w bezwzglednej ciszy, ktora pozwala na pelng koncentracje.
Zatozone cele na poziomie Al majg wykreowac u studenta nastepujace kompetencje:

—  wymowg¢ stow z pozadanym akcentem,

— wdrazanie prawidlowego modelu pisowni,

— czytanie nieskomplikowanych, bardzo czgsto stosowanych w danym jezyku wy-

razow,

— umiejetnos$¢ stawiania pytan, dotyczacych codziennego zycia uczniow,

— opanowywanie zminimalizowanych regut gramatycznychgz.

Autor metody ,,cichej drogi” Caleb Gattegno uwypuklat istot¢ zastosowania jak naj-
szerszej bazy o charakterze leksykalnym w procesie zdobywania kompetencji w nauce
jezyka obcego. Instrumentami dydaktycznymi wykorzystywanymi w pracy ze studen-
tami s3 migdzy innymi: tablice fonetyczne, r6znego rodzaju wykresy oraz diagramy,
czy pateczki Cuisenaire’a. Umiejgtnosci o charakterze produktywnym i receptywnym sg
dynamicznie rozwijane od samego poczatku pracy z uczniem, za$ nauczyciel ma za
zadanie jedynie pelnienie funkcji kontrolnych. Nie wkracza w proces odkrywczej, sa-
modzielnej pracy, petniac jedynie rol¢ naprowadzajacego przewodnika. Stwierdza sig,
ze omawiana metoda jest bardzo skuteczna przede wszystkim na poczatkowym etapie
nauki jezyka obcego. Wynika to z faktu, ze efektywno$¢ zapamigtywania jest wieksza,
kiedy w warunkach ciszy, student ma mozliwos¢ petnej koncentracji w momencie usty-
szenia nowego slowa, czy catych zwrotdéw, a nastgpnie ich powtarzania. Podkresli¢ na-
lezy, ze metoda Silent Way powoduje wiele trudnosci w praktyce. Dlatego niezbedne
jest dobre przygotowanie nauczyciela, poniewaz praca z uczniem opiera si¢ na progra-
mie autorskim, bez wykorzystywania podrqcznikag?’.

Nauczyciel decydujacy si¢ na stosowanie omawianej metody musi wykazywaé si¢
nie tylko wysokim poziomem przygotowania merytorycznego, ale rowniez do§wiadcze-
niem i intuicja pedagogiczng. Przyktadem moze by¢ wykorzystanie klockow Cuisenai-

re’a w pracy z dzie¢mi, poniewaz wymaga si¢ od nich podjecia duzego wysitku intelek-

%2 Tamze, s. 127.
% Tamze.
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tualnego. Jest to, co prawda, doskonata alternatywa dla innych technik zabawowych
W procesie nauczania jezyka obcego, jej skutecznos¢ zalezna jest od dziatan nauczyciela™.

W metodzie komunikacyjnej jezykdéw obcych zasadniczg rolg odgrywa przede
wszystkim tekst literacki. Po pierwsze, pozwala na zainicjowanie aktu komunikacji na
linii odbiorca — tekst. Jednoczesnie poprzez wykreowania odpowiednich reakcji, staje
si¢ impulsem do pewnych zachowan o charakterze jezykowym. Jednym z wielu zadan
nauczyciela jezyka obcego, ktory stosuje zalozenia metody komunikacyjnej jest prezen-
tacja roznorodnych materialéw, ktére sg tozsame z przestrzenig kulturowg oraz zyciem
codziennym w kraju, gdzie dany jezyk obcy jest uzywany™.

Metoda reagowania caltym cialem w nauce jezykéw obcych zaklada wiaczanie ru-
chu do zdobywania kompetencji w zakresie poznawania nowego zasobu slow oraz
struktur jezykowych. W omawianej metodzie nie stosuje si¢ podrgcznika, nie odnoto-
wano rowniez do tej pory publikacji zadnego kursu. Natomiast w praktyce zastosowania
tego rodzaju oddziatywania metodycznego pozwala na wyrazenie wielu stow, zdan oraz
zwrotow w konteks$cie sytuacyjnym. Nauczyciel wyraza polecenia, w trybie rozkazuja-
cym, natomiast uczniowie wykonujg nastepnie ruch calym cialem. Nie w kazdym wy-
padku jednak oddzialywanie nauczyciela przybiera forme¢ polecenia, na przyktad, kiedy
prosi podopiecznych o wyrazenie emocji przy pomocy catego ciata, badZ pewnego za-
chowania. Jest to instrument, ktoéry wykorzystuje nasladownictwo, dlatego metoda rea-
gowania catym ciatem jest polecana przede wszystkim w pracy z dzie¢mi. Nalezy pod-
kresli¢, ze praktycznie w kazdym podreczniku nauki jezyka angielskiego w przedszkolu
lub pierwszych klasach szkoty podstawowej znajduja si¢ zadania zabawowe, ktore na-
wigzuja do omawianej metody%.

Ostatnig z omawianych w niniejszym podrozdziale metod nauczania jezykow ob-
cych jest sugestopedia. Jej tworca byt butgarski psycholog Georgi Lozanow. Zasadnicze
zatozenie tego instrumentu dydaktycznego opiera si¢ na stwierdzeniu, ze mozg czio-
wieka posiada duze rezerwy. Mozna je pobudzi¢ do pracy jedynie pod warunkiem za-
pewnienia wysokiego stopnia bezpieczenstwa poprzez zrelaksowanie. W ten sposob
dochodzi do eliminowania negatywnych standéw emocjonalnych. W momencie realizacji

kursu jezykowego uczen musi, wedtug zasad sugestopedii zdystansowac si¢ od btedow

% J. Rokita-Jaskow, Spor o metode, czyli jak najlepiej uczyé dzieci jezykéw obeych, ,Jezyki Obce
w Szkole” 2015, nr 1, s. 32.

% N. Tsai, Tekst literacki a metody nauczania jezykéw obcych..., dz. cyt., s. 402.

% p_Brzozowska, Metoda Total Physical Response w praktyce szkolnej — przyklady ¢wiczen z jezyka
angielskiego, ,,Jezyki Obce w Szkole” 2003, nr 2, s. 125.
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I niepowodzen, zardbwno w przypadku dzieci, jak 1 dorostych studentow niezmiernie
istotne jest podchodzenie z duza doza zaufania do nauczyciela, ktory musi prezentowaé
zdecydowane stanowisko, a jednoczesnie wysoki stopien kompetencji. Osiggnigcie spO-
koju otwiera spontanicznie umyst na bodzce, jakie ptyng z nauki jezyka obcego. W pro-
cesie nauczania metodg sugestopedii stosuje si¢ wlasciwosci muzyki, ktore dajg mozli-
wos$¢ zapamigtywania przekazywanych tre$ci programu nauczania, a nast¢pnie ich
utrwalania®’.

Nauczyciel jezyka obcego w procesie doboru metody ksztalcenia musi analizowac
na kazdym etapie realizacji programu, czy rzeczywiscie wptywa ona na osiggnigcie za-
tozonego celu. W przypadku kazdego narzedzia dydaktycznego szczegdlng rolg odgry-
wa motywacja, sprzyjajagca angazowaniu jak najwiekszej liczby zmystow, ktore wpty-

waja na wszystkie rodzaje opanowywanych kluczowych kompetencji jqzykowychgs.

2.2. Metody wizualne w nauczaniu jezykow obcych

Nauczanie ma charakter dziatan intencjonalnych, ktérych zasadniczym celem
jest przede wszystkim wywotanie uczenia si¢. Na poziomie komunikacji dydaktycz-
nej osoby nauczajgce, jak i uczniowie przyjmuja role nadawcoéw oraz odbiorcoOw
informacji. Podstawowym warunkiem powodzenia efektywnej komunikacji jest taka
interpretacja nadanego komunikatu, ktéra staje si¢ zgodna z intencjami nadawcy
oraz jego odbiorcy®.

Stowo ,.komunikacja” pochodzi od tacinskiego terminu communicare, ktéry ozna-
cza uczestniczenie w pewnych dzialaniach, czynnos$ciach badz dzieleniu si¢ z kims'%,

Tomasz Goban-Klas zauwaza, ze proces komunikowania realizowany jest na wielu
szczeblach, przybiera réznorodne formy, poprzez zastosowanie wielu instrumentow.
Podstawowym warunkiem zaistnienia komunikacji jest w kazdym przypadku istnienie,
co najmniej dwoch jej uczestnikow. W omawianym procesie petnig role nadawcow lub
odbiorcow, uzywajacych wspdlnego, zrozumiatego dla wszystkich stron kodu, czyli

znakow umownych w formie przekazu. Autor podkresla, ze kod i przekaz funkcjonuja

% H. Komorowska, Metodyka nauczania jezykéw obcych, dz. cyt., s. 26.

% J. Harzynska, Metody pracy z uczniami dorostymi, ,Edukacja Humanistyczna” 2012, nr 1 (26),
s. 203.

% W. Wiesner, Komunikacja dydaktyczna na lekcjach wychowania fizycznego a poziom autorytaryzmu
nauczycieli, Akademia Wychowania Fizycznego we Wroctawiu, Wroctaw 2005, s. 8.

100" 7 Necki, Komunikacja miedzyludzka, Wydawnictwo Profesjonalnej Szkoly Biznesu, Krakéw
1996, s. 7.
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obiektywnie, powodujac, ze pozwalaja na cos$, co Goban-Klas nazywa ,,intersubiektyw-
nym poznaniem”. W procesie komunikacji jego uczestnicy majg rowniez mozliwo$¢
zmiany 161, jednak w ujeciu konkretnego momentu petnig wyznaczone role!®,

Hein Retter uwaza, ze mianem komunikacji nalezy okresli¢ prezentacje, a nastepnie
przenoszenie informacji z poziomu systemu j¢zyka stosowanego powszechnie, natural-
nie na poziom systemu o charakterze technicznym. Dotyczy to rowniez, zdaniem autora
ich migracji pomiedzy poszczegdlnymi grupami systemow logicznych. Funkcja komu-
nikacji uwidacznia si¢ przede wszystkim w nadawaniu sensu komunikatom werbalnym,
chociaz stéw nie mozna oczywiscie klasyfikowa¢, jako wylacznego modelu przekazu
danych. Proces komunikacji realizowany jest pomiedzy jednostkami, organizacjami
oraz zbiorowos$ciami funkcjonujagcymi w spoteczenstwie'%,

Potrzeba komunikacji jest naturalng cechg kazdej istoty ludzkiej, ze wzgledu na
funkcjonowanie w pewnych formach zbiorowosci. Ma ona miejsce w $cisle okreslone;j
sytuacji, ktéra determinowana jest przez odpowiednie czynniki. Dla zaistnienia proce-
su komunikacji niezbedne sg trzy zasadnicze elementy: nadawca komunikatu, jego
odbiorca oraz kanal komunikacyjny. Istotne sg réwniez przyczyny komunikacji inter-
personalnej na plaszczyznie zarowno indywidualnej, jak i zbiorowej (spolecznej).
W przypadku kazdej konwersacji realizowany jest okreslony cel nadawcy oraz od-
biorcy. To powoduje, ze rozmowa faktycznie zyskuje sens na skutek powstania luki
informacyjnej, co inaczej mozna okresli¢ jako dysproporcje na ptaszczyznie poziomu
wiedzy w danej materii'®,

Proces komunikacji jest elementem zainteresowania réoznych dziedzin wiedzy. Po-
czawszy od komunikacji spotecznej, politycznej, medialnej, poprzez mi¢dzyludzka czy
mig¢dzykulturowa, na psychologicznej konczac. Jednak we wspotczesnej kulturze oraz
nauce coraz wieksze znaczenie zyskuje przede wszystkim komunikacja wizualna'®,

Na gruncie nauk badajacych rozwo6j srodkéw masowego przekazu zauwaza si¢, ze
komunikacja wizualna stosuje $rodki, ktérych zasadnicze funkcje oraz zadania sprowa-
dzaja si¢ do realizacji celow informacyjnych, perswazyjnych, co jest wazne z punktu

zainteresowania badawczego niniejszej pracy edukacyjnych. W zadnym przypadku nie

101 T, Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe..., dz. cyt., s. 9.

192 H. Retter, Komunikacja codzienna w pedagogice, Gdanskie Wydawnictwo Psychologiczne,
Gdansk 2005, s. 11-12.

103 4, Komorowska, Metodyka nauczania jezykéw obcych, dz. cyt., s. 74-75.

104 £ Kawka, Komunikowanie wizualne a nauka o mediach — wspélczesnosé i perspektywy, ,Media
i Spoteczenstwo” 2015, nr 5, s. 13.
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dzialaja one samodzielnie, ale sktadajg si¢ na pewien katalog, ktéry wraz z tekstem po-
zwala na realizacje zamierzonego celu'®.

We wspolczesnej rzeczywistosci czlowiek juz od wezesnego dziecinstwa dorasta
wsrdd zdobyczy rewolucji informatycznej. Praktycznie niemozliwe jest, aby jednostka
nie weszla w interakcje z mediami cyfrowymi, ktore mozna poréwna¢ do najistotniej-
szych elementdw naturalnego $rodowiska zycia. Obecnie nadrzednym obowigzkiem
kazdego nauczyciela jezykow obcych staje si¢ przystosowanie do wspodiczesnych wa-
runkow glottodyktatykilOG.

Anna Gebalska-Berekets uwaza, ze w obliczu dynamicznych przemian zachodza-
cych we wspolczesnym $wiecie nalezy umiejetnie wykorzystywac role oraz funkcje
mediow do realizacji celow pedagogicznych. Jest to proces, ktéry powinna spetniaé
edukacja medialna, ksztattujaca u odbiorcéw §wiadomy odbidr tresci nadawanych przez
srodki przekazu. Nie mniej istotnym zagadnieniem, zdaniem badaczki, jest wykorzy-
stywanie mediow dla rozwoju dziatan pedagogicznych na wszystkich etapach. A. Ge-
balska-Berekets stwierdza, ze model wychowania z uzyciem mediéw powinien ksztat-
towa¢ kompetencje w zakresie korzystania z nich, a takze stosowania jako narzedzia
dydaktycznego®’.

W opinii Karoliny Ditrych na lekcjach jezyka obcego nauczyciele spotykaja sig¢
z brakiem tego rodzaju mozliwosci. Dlatego tez pytani uczniowie nie uczestnicza ak-
tywnie w zaje¢ciach, poniewaz powtarzaja jedynie informacje, ktore sa zawarte w tresci
tekstu dydaktycznego. Natomiast kompetencja moéwienia w jezyku obcym jest determi-
nantem, ktory wptywa na rozwoj innego rodzaju sprawnos$ci. Z kolei ich wspolnym,
zasadniczym celem jest wyksztalcenie umiejetnosci efektywnej komunikacji w jezyku
obcym'®. Adam Lepa stwierdza, ze $rodki masowego przekazu, skrétowo nazywane
mass mediami, to wszystkie zarowno elektryczne, jak i1 elektroniczne metody, ktore
pozwalaja na rejestracje, a nastepnie odtwarzanie i przechowywanie obrazow oraz
dzwigkdéw, uzywane do realizacji celu masowej komunikacji. Pozwala to na odbior ko-

munikatu nadawanego do odbiorcy indywidualnego lub catej zbiorowosci'®.

1% Tamze.

198 K. Garwol, Rola mediéw spolecznosciowych w edukacji. Stan obecny i perspektywy rozwoju, ,,Dy-
daktyka Informatyki” 2017, nr 12, s. 51.

97 A. Gebalska-Berekets, Znaczenie i rola mediow we wspélczesnej edukacji spoleczeristwa informa-
cyjnego, [w:] Media w edukacji. Wymiar kulturowy i aksjologiczny, red. A. Rogulska, Fundacja na Rzecz
Dzieci i Mtodziezy ,,Szansa”, Siedlce 2013, s. 87.

198 K. Ditrych, Nauka komunikacji na lekcji jezyka obcego, ,Jezykoznawstwo” 2012, nr 1, s. 19.

199 A, Lepa, Pedagogika mass mediow, Archidiecezjalne Wydawnictwo Lodzkie, E6dz 2000, s. 39.
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Klasyfikacja 1 funkcje §rodkéw masowego przekazu, funkcjonujace w literaturze
przedmiotu sa réznorodne. W dalszej czg$ci niniejszego rozdziatu podjete rozwazania
odnosic¢ si¢ bedg Scisle do celow niniejszej pracy.

Stanistaw Jedrzejewski uwaza, ze wspotczesny model srodkéw masowego przekazu
zmierza do odejscia od modelu o charakterze pionowym, autorytarnym na rzecz modelu
poziomego, gdzie uzytkownik wiaczany jest w dialog. Uczestnicy tego procesu komu-
nikacji dzialaja na takich samych zasadach, majac podobne narzedzia, co pozwala na
swego rodzaju zamiennos$¢ petnionych rol. Odbiorca komunikatu sam podejmuje decy-
zje 0 miejscu oraz sposobie odbioru informacji, majac jednocze$nie mozliwos¢ reakcji
zwrotnej'*.

Od chwili powstania Telewizja Polska w zatozeniu peita szeroko rozumiang misje
edukacyjng. Miata spetnia¢ funkcje promujaca rekreacje, edukacje oraz kulturg, jednak
jak stwierdza Joanna Sosnowska, nie petnila ona roli rozrywkowej w dzisiejszym uje¢-
ciu. Owczesni tworcy oraz pierwsi animatorzy telewizji dazyli do tego, aby ten nowy
srodek masowego przekazu spetniat prawdziwg misj¢ spoteczng. Wraz z dynamicznym
rozwojem telewizji miejsce edukacji zaczgty zajmowacé rozrywka oraz reklama. Autorka
jednoczes$nie zauwaza, ze rowniez obecnie telewizja ma duzy wptyw na widzow, szcze-
golnie mlodych, a model jej dzialania w zakresie oferty edukacyjnej wskazuje, ze miata
ona wplyw rowniez na ksztattowanie wzorcéw kulturalnych oraz socjalizacyjnych*.

Interesujacym zagadnieniem w kontekscie edukacji jezykowej, szczegdlnie mtodego
pokolenia jest zastosowanie tekstu audiowizualnego w programach telewizyjnych. Jest
to istotne nawet wowczas, kiedy sami nauczyciele nie stosujg instrumentéw audiowizu-
alnych w procesie glottodydaktycznym. Jak zauwaza Elzbieta Gajek, tekst wizualny
pozwala na charakterystyke danej osoby, czy sytuacji. Informacje przekazywane
w konkretnym kontekscie kulturowym, ktore obrazuja przekaz werbalny w jezyku ob-
cym za pomocg tekstu wizualnego, sg bardziej precyzyjne. Jednoczesnie poziom per-
cepcji zaangazowany w procesie czytania tekstu obcojezycznego, w czasie ogladania
telewizji przyczynia si¢ do szybszego przyswajania danego jezyka. Film czy program

jest czynnikiem motywujacym czlowieka do jego uczenia si¢, poniewaz jest ciekawy

10'S. Jedrzejewski, Wstep, [w:] Nowe media a praktyki komunikacyjne, red. K. Pokorna-lgnatowicz,
S. Jedrzejewski, J. Bierowka, Krakowska Akademia im. Andrzeja Frycza Modrzewskiego, Krakow 2013,
s. 7.

113, Sosnowska, Polskie telewizyjne programy edukacyjne dla dzieci i mlodziezy — zarys historyczny,
[w:] Media w edukacji..., dz. cyt., s. 149.

53



dla widza, ktory si¢ na nim koncentruje, chcac zdoby¢ jak najwiecej informacji, jedno-
cze$nie podnoszac poziom swoich kompetencji lingwistycznych'*2,

Tekst audiowizualny w praktyce stosowany jest w procesie nauki incydentalnej. Po-
lega on na skupieniu si¢ na tresci prezentowanych napiséw w jezyku rodzimym. Wyni-
ka to z faktu, ze w poczatkowym okresie nauki powszechnie wystepujace w jezyku ob-
cym zwroty moga stwarza¢ dla ucznia pewne trudno$ci. Natomiast wraz z postgpem
rozumienia tresci jezyka méwionego znaczenie napisOw jest coraz mniejsze, zas kom-
petencja w zakresie rozumienia jest juz niejako naturalna™.

W innym modelu tekst audiowizualny moze by¢ skutecznie wykorzystywany
W procesie $wiadomej nauki. Dzieje si¢ to w momencie, kiedy widz jest zainteresowa-
ny filmem, aktorem, programem 1 oglada audycj¢ wielokrotnie. W ten sposéb zapa-
mietuje zwroty, cate zdania, brzmienie akcentu aktoréw lub lektora. W takiej sytua-
cji moze réwniez analizowa¢ poroOwnawczo tre$¢ napisOw ze znanym juz tekstem
oryginalnym™.

Srodki masowego przekazu, ktére wykorzystuja obecnie nowoczesne technologie
stuzg edukowaniu catego spoteczenstwa, a takze poszczegdlnych zbiorowosci, wcho-
dzacych w jego sktad. Najistotniejsze znaczenie na tej plaszczyznie posiada przede
wszystkim sie¢ internetowa. Dynamicznie wkracza do systemu edukacyjnego, na
wszystkich poziomach szkolnictwa. Dotyczy to rdwniez nauczania jezykow obcych,
ktére odbywa si¢ poza modelem instytucjonalnym. W szkotach jezykowych zastosowa-
nie znajduja komunikatory internetowe, portale spotecznosciowe, a takze ,,wirtualne
klasy”. Wspotczesny cztowiek ma mozliwos¢ rozwijania swoich kompetencji jezyko-
wych bez koniecznosci opuszczania domu. Rowniez system szkolnictwa publicznego
stopniowo zaczyna odpowiada¢ standardom cywilizacyjnym, ktére maja odniesienie do
nowoczesnych technologii. W praktyce codziennego nauczania jezykow obcych
w szkotach podstawowych, gimnazjach, szkolnictwie $rednim oraz na uczelniach wyz-
szych instrumentem dydaktycznym staly si¢ technologie informacyjnells.

Szczegdlnie na uczelniach wyzszych wykladowcy wykorzystuja platformy
e-learningowe, traktujac je jako integralny element sktadowy tradycyjnych zaje¢¢. Glot-

topedagog korzysta dowolnie z szerokiej gamy materiatow znajdujacych si¢ w sieci

Y2 E. Gajek, Edukacyjne znaczenie napiséw w tekscie audiowizualnym, ,,Przektadaniec. A Journal of
Translation Studies” 2009, nr 20, s. 108.

3 Tamze.

" Tamze, s. 109.

15 M. Klejnowska-Borowska, Rola internetu w nauczaniu jezykéw obcych — perspektywa nauczyciela,
[w:] Media w edukacji..., dz. cyt., s. 285.
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internetowej. Sg to strony internetowe, serwis YouTube, fora internetowe, réoznego ro-
dzaju platformy interaktywne*®.

W tym miejscu warto wyjasnic¢ pojecie termindw odnoszgcych si¢ do technologii in-
formacyjnej, ktéra wykorzystuje sie¢ internetowa jako narz¢dzie edukacji. Nalezy
wskaza¢, ze w literaturze przedmiotu stosuje si¢ zamiennie pojecia edukacji: cyfrowej,
audiowizualnej, informatycznej, w koncu informacyjnej. Janusz Gajda stwierdza, ze
mianem technologii informacyjnej nalezy okresla¢ pewien katalog urzadzen, ktore sa
wyspecjalizowanymi instrumentami w postaci komputerow, potaczonych z kolei w sie¢,
za$ poprzez stosowanie odpowiedniego oprogramowania pozwalaja na realizacj¢ proce-
su komunikacji'*’.

Z kolei Bronistaw Siemieniecki, odnoszac si¢ do celow edukacji medialnej, zaktada,
ze zmierza ona od nauczania ludzi do prawidtowego odbioru srodkéw masowego prze-
kazu oraz postugiwania si¢ nimi, jako wspodtczesnymi instrumentami o charakterze inte-
lektualnym. Autor podkresla, ze jednostka jako odbiorca i uzytkownik mediéw musi
przede wszystkim posiada¢ kompetencje, pozwalajace na krytyczne odkodowywanie
odbieranych komunikatéw. To natomiast wymaga od odbiorcy dysponowania duzym
zasobem wiedzy o mediach, jako $rodka komunikacji oraz nadawcy pewnych tresci®*®,

Jednym z zasadniczych dokumentoéw stawiajacych nauczycielom jezykow obcych
pewne okreslone wymagania z zakresu technologii informacyjnych jest zatacznik do
Rozporzadzenia Ministra Edukacji Narodowej z dnia 30 czerwca 2006 roku w sprawie
standardow ksztalcenia nauczycieli w kolegiach nauczycielskich 1 nauczycielskich ko-
legiach jezykow obcych™®. Szczegdlny nacisk kladzie sie na kompetencje glottopeda-
gogow w zakresie rozumienia terminologii, posiadanie praktycznych umiej¢tnosci po-
stugiwania si¢ sprzetem komputerowym, stosowanie internetu jako narzedzia dydak-

120

tycznego w nauczaniu jezyka obcego™. Z kolei zatacznik do Rozporzadzenia Ministra

Nauki 1 Szkolnictwa Wyzszego z dnia 17 stycznia 2012 roku w sprawie standardéw

121

ksztalcenia przygotowujgcego do wykonywania zawodu nauczyciela™™ wskazuje na

116 A. Molga, Platformy e-learningowe — serwis internetowy o profilu dydaktycznym, ,.Dydaktyka In-
formatyki” 2015, nr 10, s. 141.

173, Gajda, Media w edukacji, Impuls, Krakéw 2007, s. 135.

118 B Siemieniecki, Media w pedagogice, [w:] Pedagogika medialna. Podrecznik akademicki, PWN,
Warszawa 2007, s. 135.

19 Rozporzadzenie Ministra Edukacji Narodowej z dnia 30 czerwca 2006 roku w sprawie standardow
ksztatcenia nauczycieli w kolegiach nauczycielskich i nauczycielskich kolegiach jezykoéw obcych, DzU
2006, nr 128, poz. 897).

120 M. Klejnowska-Borowska, Rola internetu w nauczaniu jezykéw obeych..., dz. cyt., s. 288.

121 Rozporzadzenie Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyzszego z dnia 17 stycznia 2012 roku w sprawie
standardoéw ksztatcenia przygotowujacego do wykonywania zawodu nauczyciela, DzU 2012, poz. 131).
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konieczno$¢ posiadania przez przysztych nauczycieli umiej¢tnosci nieustannego podno-
szenia wlasnych kwalifikacji, poszerzania zasobéw wiedzy w oparciu o stosowanie na-
rzedzi informatycznych. Wymaga si¢ réwniez stosowania w celach dydaktycznych pre-
zentacji multimedialnych, operowania instrumentami audiowizualnymi, swobodnego
postugiwania si¢ w pracy z uczniem narzedzi oraz technik komputerowych'?.

Kompetencje informatyczne dotycza réwniez ucznidbw w oparciu o cytowane juz
w rozdziale pierwszym zalecenia Parlamentu Europejskiego w sprawie kompetencji
kluczowych w procesie uczenia si¢ przez cate zycie — lifelong learning®. Opieraja sie
one przede wszystkim na zastosowaniu sprzgtu komputerowego do uzyskiwania oceny,
gromadzeniu, utrwalaniu wiadomosci, umiejetnosci prezentacji, a nastgpnie wymianie
informacji, a takze na komunikacji i wspdtuczestniczeniu w funkcjonujacych sieciach
wspolpracy z wykorzystaniem sieci internetowej. Pozwala to na przygotowanie uczniow
oraz studentow do uczestnictwa w aktualnie realizowanych lub planowanych dzialaniach
edukacyjnych, ktorych instrumentem sa roznego rodzaju media elektroniczne®*.

Nauczyciel musi réwnoczes$nie mie¢ pelng §wiadomos$¢, ze zastosowanie NOWOCze-
snych technologii jako instrumentéw dydaktycznych nie niesie za sobg pozadanych
efektow, jesli nie opiera si¢ na przemyslanym procesie metodycznym. Konieczne jest
przede wszystkim dokonanie zmiany we wszystkich aspektach nauczania, a wigc szeroko
pojetej filozofii edukacyjnej. Sami glottodydaktycy, ale réwniez placowka szkolna musza
kreowa¢ warunki, ktore sprzyjaja opanowywaniu nowych technologii przez nauczycieli,
ale rowniez dajag mozliwo$¢ oceniania ich kompetencji w tym zakresie. Jesli bowiem,
osoba prowadzgca zaj¢cia, nie ma odpowiedniej wiedzy oraz praktyki, wowczas chetniej
wraca do tradycyjnych, sprawdzonych przez siebie form dydaktycznych'®.

Obecnie nauczyciele jezykdéw obcych maja do swojej dyspozycji rzutniki, pozwala-
jace na prezentacje multimedialne, odtwarzacze CD oraz DVD, tablice interaktywne.
Jednak na tej plaszczyznie dominujacym narzedziem metodycznym stosowanym
w glottodydaktyce stata si¢ sie¢ internetowa. Mozna zaryzykowa¢ nawet stwierdzenie,

ze internet przyczynit si¢ do zrewolucjonizowania nauki jezykow obcychlzﬁ.

122 M. Klejnowska-Borowska, Rola internetu w nauczaniu jezykéw obeych..., dz. cyt., s. 289.

123 Zalecenia PE w sprawie kompetencji kluczowych w procesie uczenia sie przez cate zycie.

124 E. Lewicka-Mroczek, J. Krajka, Kompetencje uczenia sie i kompetencje informatyczne jako meta-
koncepcje w procesie uczenia si¢ jezyka obcego — 0 rozwijaniu kompetencji kluczowych w nauczaniu
dzieci, ,,Poliglota” 2011, nr 1 (13), s. 24.

125 M-learning, czyli ®ewolucja w nauczaniu, Think Global, Warszawa 2011, s. 14.

126 M. Knapkiewicz, Od zasobéw gramofonowych do zasobéw internetowych, ,,Jezyki Obce w Szkole”
2015, nr 4, s. 20.
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Elzbieta Gajek zauwaza, ze nauczane tresci sg bardziej atrakcyjne. Komputer z do-
stepem do sieci internetowe;j staje si¢ skutecznym instrumentem, pozwalajagcym na ko-
rzystanie w czasie rzeczywistym z prawdziwych, a co najwazniejsze autentycznych
materiatow, ktore sg kreowane przez wszystkich uzytkownikow internetu. Daje to wigc
nauczycielom mozliwos¢ korzystania z rozwigzan edukacyjnych w dowolnym kontek-
Scie dydaktycznym, kulturowym w odniesieniu do pozadanych tresci'?’.

Dynamiczny postep wiedzy w obszarze wszystkich dyscyplin naukowych powodu-
je, ze wiedza zdobyta podczas studiow ,,starzeje si¢”. Oznacza to, ze czlowiek musi
nieustannie podnosi¢ swoje kompetencje, aby kreowac wysoki stopien profesjonalizmu
przez caly okres aktywnosci zawodowej'?®. Dotyczy to réwniez nauczycieli jezykow
obcych. Stosowanie technologii informacyjnych oraz komunikacyjnych stanowia obec-
nie nie tylko standard, ale wrecz wymog efektywnego ksztatcenia i doskonalenia umie-
jetnosci zawodowych nauczycieli?.

Nowe technologie zostaty wprowadzone do katalogu instrumentéw metodycznych
glottodydaktyki stosunkowo niedawno, jednak od razu przyczynity si¢ do zwigkszenia
skuteczno$ci nauczania jezykow obcych. Jest to nie tylko dostosowanie dostrzezonych
mozliwos$ci technologicznych do omawianych potrzeb, ale jest tez integralnym elemen-
tem rozwoju cywilizacyjnego. Dodatkowo stosowanie multimediow oraz instrumentow
audiowizualnych przyczynia si¢ nie tylko do znacznego usprawnienia nauczania jezy-
koéw obceych, ale rowniez ich uatrakcyjnienia. W ten sposob przekazywana wiedza oraz
ksztattowane kompetencje sg bardziej przyswajane 1 utrwalane przez uczniow. Katalog
instrumentéw dydaktycznych, opierajacych si¢ na nowoczesnych technologiach daje
nauczycielowi mozliwo§¢ wyboru takich, ktore sa najskuteczniejsze w jego przekona-
niu**. Grazyna Zarzycka dokonata klasyfikacji mediow, zaliczanych do kategorii edu-
kacyjnych, wymienia ona nastgpujace ich rodzaje:

Kanaty medialne okreslane mianem sensorycznych, ktére pozostaja pod wptywem
mediow i ulegajg ich wplywom. W tej grupie nalezy wymienic trzy formy:

— audytywne, ktore wptywaja na odbiorce za posrednictwem kanatu stuchu, kto-

rych narzgdziem jest muzyka, radio, pliki mp3,

2T E, Gajek, Komputery w nauczaniu jezykéw obcych, [W:] Nauczanie jezykéw obcych w zreformowa-
nej szkole, Instytut Badan Edukacyjnych, Warszawa 2000, s. 118-119.

128 £ Gajek, Edukacja jezykowa w spoleczenstwie informacyjnym, Wydawnictwo Instytutu Lingwisty-
ki Stosowanej Uniwersytetu Warszawskiego, Warszawa 2008, s. 37.

29 M. Klejnowska-Borowska, Rola internetu w nauczaniu jezykéw obeych..., dz. cyt., s. 287.

130 M. Grabara, M. Wilk, Elementy e-learningu w nauczaniu jezykéw obcych, ,Prace Naukowe Aka-
demii im. Jana Dhugosza w Cze¢stochowie. Studia Neofilologiczne” 2013, nr 9, s. 99.
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wizualne, ktore wptywaja na odbiorce za posrednictwem kanatu wzrokowego,
poprzez wykorzystanie obrazu, oraz obrazu ruchomego jak na przyktad film,
audiowizualne, ktore wplywaja na odbiorce za posrednictwem kanatow o cha-
rakterze sensorycznym®®,

Uwzgledniajac model przekazu zakodowanej informacji tj. informacji prze-

ksztatconej w wiele symboli Grazyna Zarzycka wymienia media:

werbalne, gdzie komunikat jest kreowany z uzyciem stow,
obrazkowe, ktorych srodkiem wyrazu sg obrazy,
grupa okreslane mianem wielokodowych, ze wzgledu na forme mieszanqlgz.

Inna typologia, istotna z punktu widzenia zastosowania $rodkéw masowego

przekazu w celach dydaktycznych, zostata stworzona przez Diang¢ Laurillard. Okresla

si¢ w niej pie¢ aspektow procesu nauczania, uwzgledniajac zasadnicze obszary aktyw-

nos$ci, wspierane przez media. Wymieni¢ nalezy wiec nastgpujace rodzaje mediow:

narracyjne, czyli media o charakterze linearnym, ktorych celem jest przede
wszystkim prezentacja, bez wykorzystania interaktywnych instrumentéw infor-
matycznych, z zastosowaniem migdzy innymi form drukowanych, emisji infor-
macji za posrednictwem radia, telewizji,

interaktywne, okreslane jako prezentacyjne, ktére w procesie przekazywania in-
formacji wykorzystuja technologie komputerowe, dajace mozliwos¢ celowego
nawigowania przekazywanymi tresciami oraz pozadanego doboru tresci, gdzie
stosuje si¢ zazwyczaj multimedia oraz odpowiednio modelowany hipertekst,
opierajace si¢ na procesie adaptacji, rowniez stosujace techniki komputerowe,
ktore sa dostosowywane do aktualnych celow realizowanych przez uzytkowni-
kow, tutaj zastosowanie majg wykorzystane techniki graficzne takie jak: prze-
strzenie wirtualne, czy programy edukacyjne, ktére maja na celu utatwia¢ proces
dydaktyczny, pelniac role swoistych asystentow,

komunikacyjne, majace aktywowac pewien dyskurs, ktérego zadaniem jest inte-
gracja ludzi, w celu wymiany pogladow, wyciggania wnioskow, toczenia dysku-
sji. Natomiast grafika oraz tekst sg narzgdziami, ktore kreujg wchodzenie w inte-

rakcj¢ z cyfrowymi no$nikami, z zastosowaniem ich r6znych kombinacji,

Bl G, zarzycka, Media w nauczaniu jezykéw obcych. Koncepcje teoretyczne i wybrane rozwigzania
teoretyczne..., dz. cyt., s. 324.

132

Tamze.
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— produktywne — dajag mozliwo$¢ rozwoju kompetencji, ze wzgledu na kreowanie

czego$, wchodzenia w tworcze role, budowanie pewnych form™*®,

Wraz z dynamicznym rozwojem technik komputerowych i informatycznych, ktore
majg zastosowanie w dydaktyce jezykow obcych powstaje rowniez koniecznos¢ zmody-
fikowania definicji i funkcji srodkow masowego przekazu w przestrzeni edukacyjnej.
Jednym z przyktadéw efektywnego potaczenia procesu dydaktycznego z siecig interne-
towa w procesie nauki jezykow obcych jest e-learning. Ta forma platformy edukacyjnej
jest wirtualnym $rodowiskiem pracy wykorzystywanym przez studentoéw oraz nauczy-
cieli. Proces nauczania, jak pokazuje praktyka, daje wrecz nieograniczone mozliwosci
w konstruowaniu celéw, a takze aktywizowaniu uczestnikow tej formy zajec.
E-learning stat si¢ nicodzownym elementem i wymogiem aktualnej rzeczywistosci™>*.

E-learning jest formg nauczania, w ktorej stosuje si¢ nowoczesne technologie kom-
puterowe oraz multimedialne oraz sie¢ internetowa. Inaczej rzecz ujmujac, jest to rodzaj
zar6wno nauczania, jak i uczenia si¢, wspomagany intensywnie przez komputery,
wspotczesne urzadzenia mobilne, ktore maja potaczenie z internetem. Omawiany model
pozwala na dziatania w zakresie decentralizacji oraz deformalizacji dydaktyki naucza-
nia jezykow obcych. Swobodny, niczym nieograniczony dostep do platformy nauczania
daje mozliwo$¢ studentom oraz nauczycielom realizacji zatlozonego programu w do-
wolnym miejscu oraz czasie. E-learning moze by¢ z powodzeniem wykorzystywany do
przeprowadzania kursow, czy zaje¢ na uczelniach wyzszych, bez koniecznosci fizycz-
nego przebywania w sali wyktadowej, ktdra zostaje niejako przeniesiona w przestrzen
Wirtualnql35.

Metoda dydaktyczna wykorzystujaca zastosowanie sieci internetowej oraz kompute-
ra okre§lana mianem CALL (Computer Assisted Language Learning), czyli nauka jezy-
kéw obcych wspomagana komputerowo, nie oznacza odrzucenia dotychczas stosowa-
nych instrumentéw. Przyczynia si¢ bowiem do rownoczesnego rozszerzenia ich mozli-
wosci edukacyjnych oraz wdrozenia wielu unowocze$nien. Bez watpienia ten sposéb
faczy w sobie mozliwosci, jakie niosg ze sobg internet oraz nowoczesne srodki o cha-
rakterze multimedialnym, takie jak: grafika, tekst, animacje, wideo. W ten sposob laczy
si¢ szereg kompetencji, dzigki czemu mowienie oraz stuchanie, jest zintegrowane z ob-

razem, tworzac warunki porownywalne do realnej sytuacji, a pisanie, czytanie, stucha-

133 Tamze, s. 325-326.
134 M. Grabara, M. Wilk, Elementy e-learningu w nauczaniu jezykéw obcych..., dz. cyt., s. 100.
135¢ . Piecuch, Platformy e-learningowe, ,,Edukacja — Technologia — Informatyka” 2010, nr 2, s. 234.
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nie, mowienie moga by¢ rozwijane w jednym ¢wiczeniu. Dodatkowo sie¢ internetowa
staje si¢ narzedziem efektywnej komunikacji pomigdzy wszystkimi uczestnikami proce-
su nauczania. Sam uczen zainteresowany pozyskiwaniem nowych informacji w jezyku

obcym ma takg mozliwos¢ wyszukiwania ich w przestrzeni wirtualne;j 136

2.3. Nowe technologie dydaktyczne w nauczaniu jezykow obcych

Kilka ostatnich dekad to okres dynamicznego rozwoju technologii informacyjnych.
Proces ten widoczny jest rowniez w szeroko pojetym szkolnictwie. Niezwykle istotna
staje si¢ konieczno$¢ posiadania przez nauczycieli $wiadomosci, ze wraz z rozwojem tej
dziedziny nieodzowne jest wdrazanie w procesie dydaktycznym nowoczesnych techno-
logii réwnolegle z rozwojem danej dyscypliny naukowej**’.

Narzgdzia multimedialne sg w dzisiejszej szkole codziennos$cia, co wpltywa réwniez
na dynamike zmian w dziataniach dydaktycznych. XXI wiek jest zdaniem Krzysztofa
Pytla okresem, kiedy nowoczesne technologie majg ogromne znaczenie w edukacji.
Integracja celow szkoty oraz tego rodzaju instrumentow, jest istotnym zadaniem K. Py-
tla majacym na celu zintegrowanie dziatan nauczycieli i uczniow w dazeniu do osig-
gni¢cia sukcesu. Pamigciowa metoda nauczania w dzisiejszych realiach nie spelnia
przypisywanych jej zadan. Nauczyciele rownoczes$nie staja przed koniecznos$cig samo-
ksztatcenia w tym obszarze, co jest warunkiem przekazywania uczniom nowoczesnych
form wiedzy, ale jednocze$nie podnoszenia wlasnego potencjalum.

Wojciech Skrzydlewski uwaza, ze narzedzia dydaktyczne, ktore w swoich funk-
cjach wykorzystuja ruchomy obraz, jezyk, czy dzwigk sg integralnymi elementami
wspotczesnego procesu ksztalcenia, gdyz sg uzywane w procesie nauczania na ogromng
skale. Autor twierdzi réwniez, ze technologie cyfrowe to zintegrowanie jak najwiekszej
liczby no$nikow informacji w jednym miejscu*®®.

Renata Gozdecka podkresla natomiast, Zze dazenia o charakterze innowacyjnym mu-

sza skupia¢ si¢ na wielu istotnych ptaszczyznach. R. Gozdecka szczegdlne znaczenie

przypisuje komputerom, ktore wptywaja w sposob efektywny na rozwijanie kompeten-

138 A. Baranska, Ewolucja CALL — nauka jezykéw obcych z wykorzystaniem komputera, ,Jezyki Obce
w Szkole” 2004, nr 1, s. 82.

BT Bereznicki, Dydaktyka ksztalcenia ogélnego, Impuls, Krakow 2001, s. 459-461.

138 K. Pytel, Technologia informacyjna w edukacji, ,,Edukacja — Technika — Informatyka™ 2010, nr 2,
s. 57.

139 \W. Skrzydlewski, Media — narzedzia intelektualne, [w:] Media a edukacja, eMPi2, Poznaf
1997, s. 80.
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cji tworczego myslenia ucznidéw. Nauczyciele maja mozliwo$¢ wiaczania si¢ bardziej
efektywnie w prace ze zdolnymi podopiecznymi, przy czym nowoczesne technologie
pozwalajg wcigz doskonali¢ konstrukcje metodyczng zajqéMO.

W literaturze przedmiotu mozna znalez¢ wiele definicji §rodkéw dydaktycznych.
Ich liczba oraz innowacyjne zastosowania, przyczyniaja si¢ do wyraznej optymalizacji
procesu nauczania oraz efektow uczenia si¢'*’,

Dzialania w zakresie realizacji celd0w nauczania z zastosowaniem nowoczesnych
technologii, naturalnym biegiem rzeczy, wymaga od wspotczesnego nauczyciela umie-
jetnosci postugiwania si¢ zarOwno programami, jak i aplikacjami, ktore sg coraz po-
wszechniej stosowane w edukacji. Nieodzowne jest rowniez poszukiwanie coraz now-
szych narzg¢dzi informatycznych, ktdre maja zastosowanie w procesie dydaktycznym142.

Na wspotczesnym rynku wydawniczym nauczyciele maja do wyboru wiele informa-
tycznych instrumentéw dydaktycznych. Uczestnicy tego sektora rynkowego wychodza
naprzeciw potrzebom edukacyjnym, majgc $wiadomos$é funkcji i zadan omawianych
technologii. Mozna jednoznacznie stwierdzi¢, ze w dzisiejszej szkole narz¢dzia multi-
medialne sg juz uznanym i pozgdanym standardem. Proces cyfryzacji lekcji rozpoczyna
si¢ juz w $wiadomosci 1 umysle samego nauczyciela, gdyz to on wyznacza kierunek
I umiejetnosci, ktore bedg wymagaty zastosowaniem komputera, a ktore wymagajg sto-
sowania metod tradycyjnych. Moze wykorzystywaé, na przyklad, tablice interaktywna
podczas lekcji, natomiast zadanie domowe poleci¢ do wykonania za posrednictwem
sieci internetowej. W tym zakresie nie mozna przeceniac¢ roli nowoczesnych technologii
dydaktycznych, ktore pomimo swojego innowacyjnego charakteru, wcigz stanowig je-
dynie instrument w reku nauczyciela danego przedmiotu143.

Nowoczesne technologie dydaktyczne sa atrakcyjng forma przekazywania tresci na-
uczania, ale rownoczes$nie wykorzystujac odpowiednie bodzce, zwigkszaja skutecznosé
procesu nauczania i uczenia sie, poprzez odpowiednie dostosowanie do aktualnych po-
trzeb 1 mozliwosci ucznia. Sg ciekawg forma indywidualizacji oraz personalizacji prze-
kazu edukacyjnego, gdyz pozwalaja zar6wno na stuchanie, jak i na ogladanie. Jedno-

cze$nie uczniowie maja mozliwos¢ korzystania z wielu rodzajow gier edukacyjnych,

10 R. Gozdecka, E. Weiner, Profesjonalizm edukacji muzycznej. Propozycje dla zmieniajgcej sie szko-
#y, Wydawnictwo Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej, Lublin 2013, s. 13.

YW, Okon, Wprowadzenie do dydaktyki ogélnej, Wydawnictwo Akademickie Zak, Warszawa 2003,
s. 275.

142 K. Czekaj-Kotynia, Nowoczesne metody dydaktyczne w procesie ksztalcenia, Instytut Nauk Spo-
teczno-Ekonomicznych, £.6dz 2013, s. 77.

131, Jaros, Technologie cyfrowe we wezesnej edukacji jezykowej, ,Jezyki Obce w Szkole” 2017, nr 2,
s. 57.
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Z tematycznych stron internetowych, quizéw, testow rozwigzanych w internecie. Inne
narzedzie dydaktyczne w nauczaniu jezykéw obcych to programy komputerowe, ktore
pozwalajg na ksztaltowanie wszystkich kompetencji jezykowych, za§ nauczyciele majg
mozliwos¢ sprawdzania postepoOw w nauce swoich podopiecznych. Uczniowie tworzg
swoje wilasne portfolio jezykowe w postaci katalogu stow oraz zwrotow, za$ nauczycie-
le w tym procesie petnig role inspiratoréw i przewodnikéw. Rozwigzania multimedialne
pozwalajg na nauke réwniez w czasie pozalekcyjnym, a takze kontaktowanie si¢ z 0s0-
bami postugujacymi si¢ tym jezykiem, jako ojczystym. W glottodydaktyce skutecznym
sposobem jest realizacja projektow, ktora jest wspierana technologig informatyczng.
Jest to idealny sposob, pozwalajacy na wspdlng prace w grupie, kiedy jezyk obcy jest
uzywany rownolegle z podstawa programowa, a co istotne zyskuje wymiar praktyczny,
zwigkszajac efektywno$¢ procesu nauczania'®*.

Nowoczesne metody dydaktyczne moga z powodzeniem stuzy¢ rowniez jako uzu-
pelnienie, a nawet podstawowy element tworzenia programéw autorskich lekcji jezyka
angielskiego. Pomimo niewatpliwych zalet nowoczesne metody dydaktyczne niejedno-
krotnie sg odbierane, jako narzg¢dzia, ktére same w sobie sg uniwersalnym sposobem
osiggania sukcesu w procesie nauczania. Zaje¢cia z komputerem, czy tablicg interaktyw-
ng wydaja si¢ bezproblemowym i prostym sposobem przekazywania wiedzy, tymcza-
sem nie mozna zapomnie¢ o tym, ze stanowig one jedynie nowoczesny katalog srodkoéw
dydaktycznych, przy czym nadal odgrywaja rol¢ zblizona do tradycyjnego podrgcznika
papierowego czy zeszytu ¢wiczen. Technologia petni jedynie funkcje instrumentu reali-
zacji zatozonych celow. Jesli jednak zostang one sformutowane w sposob nieprawidio-
wy, badz niewlasciwie wdrozone wowczas rowniez one okazg si¢ zawodne. Nie moga
wiec by¢ traktowane jako swego rodzaju ,,gadzet”. Co istotne narzedzia informatyczne
w dydaktyce jezykow obcych majg rowniez duze grono krytykow. Jest to jednak mniej-
szo$¢ wsrdd autoréw badajacych to zagadnieniem.

Postep glottodydaktyki oraz postep nowoczesnych narzgdzi dydaktycznych powo-
duja, ze nauka jezykow obcych staje si¢ coraz bardziej efektywna, a jednocze$nie cie-
kawa dla ucznia. W swoistym ,.kanonie” nauczania jezykéw obcych zaklada sie, ze
mozna mowi¢ o osiggnigciu sukcesu, w momencie, kiedy uczen w stopniu zaawanso-

wanym osiggnie nastepujace kompetencje:

Y4 D. Gruza, A. Pabianczyk, Jezyk polski 2.0 — zastosowanie nowoczesnych technologii w nauczaniu
Jjezyka polskiego, Fundacja Edu & More, Warszawa 2016, s. 5.
15 Tamze, s. 6.
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— opanowanie zasad gramatyki,

— shluchanie z rozumieniem tresci,

— prawidlowe mowienie,

— pisanie,

—  czytanie z rozumieniem tresci .

W zwigzku z powyzszym uwazana do tej pory za najbardziej skuteczng metode
gramatyczno-tlumaczeniowa, funkcjonuje rownolegle z narzg¢dziami multimedialnymi,
coraz czesciej pozostajac w tyle. Wyzszos$¢ tych ostatnich przejawia si¢ rowniez w tym,
ze sa kojarzone bardziej z rozrywka, niz obowigzkiem. Dlatego promuje si¢ w szeroko
pojetej o$wiacie oraz innych miejscach, gdzie nauczane sg jezyki obce powszechne wy-
korzystywanie komputerdow, sieci internetowych, tablic multimedialnych oraz innych
elektronicznych nosnikow informacji. Co istotne, jak wskazuja badania, nauka z multi-
mediami staje si¢ coraz bardziej wydajna, gdyz w proces nauki angazowane sg obie
potkule mézgowe. Natomiast tradycyjne metody nauczania nie przyczyniajg si¢ do wy-
korzystywania tego rodzaju mozliwosci*’.

W literaturze przedmiotu istnieje wiele definicji srodkéw dydaktycznych. Czestaw
Kupisiewicz uwaza, ze termin ten odnosi si¢ do przedmiotdéw, ktorych celem jest prze-
kazanie uczniom bodzcow, majacych wplyw na ich zmysty, przyczyniajac si¢ do po-
srednich oraz bezposrednich metod poznawania otaczajacej rzeczywistosci oraz przy-
swojenia materiatu dydaktycznegol48.

Hanna Komorowska stwierdza, ze punktem wyjscia do zastosowania odpowiednich
srodkow dydaktycznych w nauczaniu jezyka obcego jest znajomo$¢ mozliwosci 1 kom-
petencji uczniow w danej grupie. Znajgc mocne i stabe strony, mamy mozliwo$¢ kory-
gowania brakéw 1 wzmacniania kompetencji jezykowych, z ktorymi uczen ma trudno-
$ci. Odpowiedni dobor $rodkow jest zatem sposobem na wprowadzenie efektywnych
form pomocy z ich zastosowaniem. Autorka stusznie podkresla, ze nawet nauczyciel,
ktory dobrze zidentyfikuje potrzeby ucznia, moze mie¢ duze trudnosci w odpowiednim
doborze aparatu metodycznego. Wynika to z faktu, iz dostepne na rynku roéznorodne

instrumenty dydaktyczne, czy pomoce naukowe wystepuja w ogromne;j liczbie, jednak

Y8 A Szewczyk, Technologie multimedialne wspierajgce dydaktyke jezykow obcych, ,Dydaktyka In-
formatyki” 2012, nr 7, s. 137.

Y7 Tamze.

18 C. Kupisiewicz, Podstawy dydaktyki ogélnej, WSIiP, Warszawa 1988, s. 213.
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nie jest to adekwatne do ich wysokiego poziomu merytorycznego lub przydatnosci
w zakresie realizowanych celow™*.

W metodyce nauczania jezykéw obcych coraz wigkszg popularnos¢ zyskuje metoda
okres$lana mianem blended learning, ktorej zasadniczym celem jest wigczanie w proces
dydaktyczny nowoczesnych technologii informacyjnych oraz komunikacyjnych. Odpo-
wiednio realizowana sprzyja rozwijaniu wszystkich kompetencji jezykowych poprzez
tworzenie srodowiska nauczania zblizonego do potrzeb oraz mozliwos$ci ucznia. Laczy
w sobie tradycyjne metody, wspierane przez narzedzia informatyczne oraz multime-
dialne, a takze whaczenie e-learningu™®.

Jak zaznacza si¢ w literaturze przedmiotu, na rynku programéw multimedialnych,
ktorych zalozeniem jest efektywne wspomaganie celow nauczania jezykow obcych,
istnieje wiele produktow. Joanna Bigaj uwaza, ze w kazdym obszarze wychowawczym
stosowany program powinien spetnia¢ nastgpujace warunki:

— przesyla¢ informacje zwrotna,

— odnosi¢ si¢ do interesujacych i1 praktycznych zagadnien, poniewaz tylko wtedy

zostaje spelniony warunek czerpania przyjemnos$ci z nauki,

— dostosowac czas wykonywanych zadan do potrzeb i mozliwos$ci ucznia, a takze

interesujgcej go tematyki,

— zintegrowa¢ z programem szereg narzedzi pomocowych, wykorzystywanych

podczas rozwigzywania zadan,

— po zakonczeniu czynno$ci zapewni¢ mozliwosci analizowania popeltnionych

btedoéw 1 skorygowania ich, poprzez ponowne ich rozwigzanie,

— skomentowaé niewlasciwe odpowiedzi 1 poda¢ wskazowki, ktore przyczyniaja

si¢ do tatwiejszej korekty popetnianych bitedow.

W odniesieniu do zaloZzonych celow psycholingwistyki efektywny program jezyko-
wy powinien spetnia¢ nastepujace warunki:

— konstruowane ¢wiczenia powinny zawiera¢ bodzce, ktore aktywizuja wszystkie

zmysly ucznia, potrzebne do rozwijania kompetencji jezykowych,

— zawiera¢ funkcje ,,inteligentnych powtdrek”,

19, Komorowska, Metodyka nauczania jezykéw obcych..., dz. cyt., s. 37.

%0 E. Basifiska, Blended learning jako przyklad wdrozenia nowoczesnych technologii w procesie nau-
czania jezykoéw obcych, [W:] PLEJ3 czyli psycholingwistyczne eksploracje jezykowej, Wydawnictwo
Uniwersytetu L.odzkiego, £.6dz 2013, s. 55.

64



— umozliwia¢ dowolno$¢ w projektowaniu harmonogramu nauki, uwzgledniajac
konieczno$¢ indywidualizacji tempa nauczania, integrowanego z planem dnia,
a takze da¢ mozliwo$¢ wprowadzania przerw w procesie dydaktycznym,

— posiada¢ zintegrowany z funkcjami programu system rozpoznawania mowy,

— posiada¢ funkcje ogladania filméw, co pozwala na urozmaicenie i uatrakcyjnie-

nie zdobywania wiedzy,

— Trealizowa¢ ¢wiczenia, ktore bedg interesujace dla ucznia,

— uwzgledniac tresci przydatne w praktyce,

— efektywnie ksztalttowaé wszystkie kompetencje jezykowe, zard6wno receptywne

jak i produktywne®?,

Tradycyjnymi narzedziami dydaktycznymi w pracy z uczniem sg przede wszystkim
podrecznik oraz zeszyt ¢wiczen. Jednak coraz powszechniejsze zastosowanie majg mul-
timedialne narzedzia, ktore spetniaja podobne funkcje. Digitalbooki, e-podreczniki, sg
forma elektronicznych podrecznikow, ktore sa jednak wzbogacone o nowoczesne in-
strumenty o charakterze multimedialnym, pozwalajace na efektywna pracg na zasadzie
interakcji z tre§ciami nauczania pojawiajagcymi si¢ na ekranie komputera lub innego
elektronicznego urzadzenia mobilnego. Omawiane instrumenty pozwalajg na dowolny
stopien wizualizacji, zwigkszenie liczby ¢wiczen w porownaniu z podrecznikami papie-
rowymi, robienie notatek, czy rozwigzywanie zadan z jednoczesnym, natychmiastowym
uzyskiwaniem prawidlowych odpowiedzi. Stosowanie multipodrecznikow na lekcjach
jezykow obcych jest niezmiernie ciekawa 1 efektywna forma uczestnictwa w zajgciach.
W ten sposob nauczane tresci sa zapamig¢tywane na dluzej. Elektroniczne podrgczniki
pozwalaja na pracg z innymi urzadzeniami stosowanymi w szkole, jak na przyktad pod-
laczenia do komputera i projektora, badz tablicy interaktywne;j 152,

Uzupehieniem multimedialnych podrecznikow sa rownolegle stosowane cyfrowe
zeszyty ¢wiczen. Jest to model wykonywania prac domowych online z automatycznym
systemem samooceny. Z jednej strony jest to alternatywa dla tradycyjnych, papiero-
wych zeszytow ¢wiczen, natomiast z drugiej staje si¢ wygodnym narzedziem dla nau-
czyciela jezyka obcego, poniewaz pozwala na oszczgdno$¢ czasu. Latwos$¢ oceniania
niesie rowniez za sobg wigksza wygode w weryfikacji postgpéw oraz przekazywaniu

informacji zwrotnych, zalecajacych konieczno$¢ powtdrzenia materialu i ponownego

51, Bigaj, Wykorzystanie internetu i multimediow w nauczaniu jezyka niemieckiego, ,Jezyki Obce
w Szkole” 2005, nr 3, s. 61.
1521 Jaros, Technologie cyfrowe we wezesnej edukacji jezykowej ..., dz. cyt., s. 58.
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wykonania zadanych ¢wiczen. Wazna staje si¢ w tym modelu indywidualizacja pracy z
uczniem, co jest przestanka do tworzenia autorskich metod nauczania, spetniajacych
potrzeby wszystkich adresatow dziatan dydaktycznych. Powszechno$¢ narzedzi elek-
tronicznych w otoczeniu uczniéw, rowniez w domu sprawia, ze prace domowe sg wy-
konywane w ich naturalnym $§rodowisku pozaszkolnym. Papierowa forma zeszytow
¢wiczen lub podrecznikow zostaje przeniesiona na ekran monitora komputera lub table-
tu, narzedzi bedacych elementem codziennej aktywno$ci mtodych ludzi juz od wcze-
snego dziecinstwa. Za§ w uj¢ciu metodycznym ocenianie i przekazywanie informacji
zwrotnej w czasie rzeczywistym pozwala rdwnoczes$nie na korekte popetnianych przez
ucznia btgdow. Sam podopieczny nie zraza si¢ natomiast do nauki, zas jego nastawienie
do procesu nauczania i uczenia si¢ staje si¢ pozytywnem.

Coraz bardziej upowszechnionym narzedziem multimedialnym, stosowanym w na-
uce jezykow obcych jest tablica interaktywna. Stanowi ona forme duzego ekranu doty-
kowego, komputera oraz rzutnika, ktore sa obslugiwane przez odpowiednie oprogra-
mowanie. Na tablicy wyswietlany jest obraz emitowany bezposrednio z komputera, na
ktérym operacje dokonuje si¢ specjalnie dostosowanym do tego celu pisakiem, badz
palcem. Tablica interaktywna moze rowniez z powodzeniem stanowi¢ forme zastgpcza
tradycyjnej tablicy lekcyjnej, r6znego rodzaju rzutnikdéw, odtwarzacza multimedialne-
go. Nauczyciel prowadzac zajecia, moze zaznacza¢ wybrany fragment tekstu na tablicy
i dokonywa¢ odpowiednich operacji graficznych, jak na przyktad powigkszaé¢, pomniej-
szac, rysowac, czy wyréZniaél54.

Uzytkownicy tablic interaktywnych maja do wyboru wiele rodzajow oprogramowa-
nia, Ktore czesto sg elementami skorelowanymi z podrgcznikami elektronicznymi. Inne
natomiast mogg by¢ uzywane bez jakiejkolwiek zaleznosci od realizowanego multipod-
rgcznika. W ten sposob zostaje uwydatniona uniwersalnos¢ tego narzedzia dydaktycz-
nego, wykorzystywanego w procesie realizowanej czes$ci programowej, czy wdrazaniu
elementow autorskich do tresci lekeji™™.

»Interaktywnos$¢” tablicy polega, po pierwsze, na technologicznych mozliwosciach
operowania wizualizacja, po drugie, daje mozliwo$¢ interaktywnego modelu prowadze-

nia zaje¢. Pozwala to na stworzenie tworczego srodowiska, gdzie proces nauczania oraz

153 Tamze.

1543, Henessey, L. London, Wnioski z miedzynarodowych doswiadczer wykorzystaniu tablic interak-
tywnych — rola doskonalenia zawodowego we wprowadzaniu nowych technologii do szkét, Instytut Badan
Edukacyjnych, Warszawa 2015, s. 5.

1551 Jaros, Technologie cyfrowe we wezesnej edukaciji jezykowej ..., dz. cyt., s. 58.
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uczenia si¢ przebiega w sposob swobodny, ciekawy, interesujacy dla ucznidow, ktorzy
majg takze swoj udzial w modelowaniu tre$ci. Dla nauczyciela natomiast wazny jest
takze fakt, iz uzyskuje on natychmiast informacj¢ zwrotng, dajac rownoczesnie mozli-
wos¢ efektywnego korzystania z multimedialnych narzedzi dydaktycz nych156.

Stosunkowo rzadko poruszanym w literaturze przedmiotu zagadnieniem jest wyko-
rzystanie gier komputerowych w nauczaniu jezykow obcych. Ich autorzy przekonuja
0 korzysciach implementacji tych form rozrywki do realizacji celow glottodydaktycz-
nych. Uwaza si¢, ze pozwalaja one na eliminacje stresu, zwickszenie nacisku na efek-
tywno$¢ komunikacji w jezyku obcym, rozwdj kreatywnosci, czy w koncu skuteczng
komunikacje interpersonalng™®’.

Wsrod najpopularniejszych obecnie metod wizualnych wykorzystywanych przez

dydaktykow w ich pracy zawodowej wymieni¢ mozna:

Blended learning

Dotyczy przede wszystkim pokolenia 0s6b uczacych si¢ jezyka angielskiego dora-
stajacych w otoczeniu nowych technologii i narzedzi multimedialnych (tzw. pokolenie
7). Formy i metody nauczania jezykow obcych musza zatem by¢ dostosowane do rze-
czywistych narzedzi, z ktorych uczacy si¢ korzysta w zyciu codziennym (komputer,
internet), nauczyciel zas§ powinien stawaé si¢ doradcg naukowym i przewodnikiem po
dostepnych internetowych strukturach informacji. Wspotczesne media staja si¢ zatem
integralng czgscig zajec jezykowych i procesu dydaktycznego. Nauczanie jezykoéw ob-
cych tradycyjnymi metodami uzupetlnione o distance learning (np. e-learning, m-
learning, blended learning) pozwala ¢wiczy¢ wszystkie sprawnosci jezykowe w oparciu
o zréznicowane medialnie ¢wiczenia i bez watpienia, w istotny sposob zwigksza efek-

tywno$¢, a zarazem atrakcyjnos$¢ procesu nauczania i uczenia si¢ jezyka obcego.

Wykorzystanie interaktywnych stownikow online
Wspotczesne wydania elektroniczne stownikow wydaja si¢ by¢ bardziej pragma-
tyczne i co istotne, duzo szybsze w uzyciu. Stowniki obcojezyczne wykorzystywane sg

najczesciej, a ich przewaga nad stownikami tradycyjnymi zawiera si¢ w szybkim wy-

1563, Henessey, L. London, Wnioski z miedzynarodowych doswiadczer wykorzystaniu tablic interak-
tywnych — rola doskonalenia zawodowego we wprowadzaniu nowych technologii do szkét..., dz. cyt., s.
5-6.

137 K. Kotuta, Od cRPG do gier logicznych. Rozwazania na temat gier komputerowych w kontekscie

glottodydaktycznym, ,,Homo Ludens” 2014, nr 5, s. 130-131.
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szukiwaniu stow, transkrypcji, wymowy — mozliwo$ci odstuchania prawidlowej wy-
mowy przez rodzimego uzytkownika jezyka obcego, w licznych przykladach uzycia
danej frazy, antonimow, synoniméw, aktualnej terminologii. Ponadto w interaktywnych
stownikach znajduje si¢ ponadto mnostwo odno$nikow do innych przydatnych stron
internetowych. Bezsprzecznym argumentem dotyczacym wykorzystania slownikéw
interaktywnych przez nauczycieli, jak i osoby uczace si¢ jezykow obcych, jest ich po-

wszechnos¢ 1 darmowy dostep.

Google i YouTube

Wiekszos¢ tresci edukacyjnych zawartych w artykutach, ktore znajdujemy w pod-
recznikach do nauki jezyka angielskiego — niezaleznie od poziomu zaawansowania jest
oparta na autentycznych materiatach z krajoéw angielskiego obszaru jezykowego.
W znaczny sposob podnosi to wiarygodnos¢ wprowadzanego materiatu dydaktycznego
podczas zajeé, wptywa réwniez na zainteresowanie 0sob uczacych si¢ i zwicksza ich
atencj¢. Dodatkowe uzycie przez lektora wyszukiwarek Google lub serwisu YouTube
(ktore umozliwiajg bezptatne umieszczanie, ocenianie i komentowanie filmow), na kto-
rych, prawie w kazdym przypadku, mozliwe jest znalezienie odnosnika do omawianego
tematu, czy to w formie grafiki, muzyki czy filmow. Te formy multimedialne defini-
tywnie zastgpity powszechnie wykorzystywane w przesztosci magnetofony czy odtwa-
rzacze plyt CD, ktore byly nieodlacznym elementem w pracy kazdego nauczyciela je-
zykow obcych. W dobie nowoczesnych technologii niewyobrazalnym staje si¢ fakt
przynoszenia na zajecia przeno$nego sprzetu muzycznego, umozliwiajagcego wystucha-

nie nagrania przygotowanego przez natywnego uzytkownika jezyka obcego.

Kody QR

Kod QR to kod graficzny kod modularny i statowymiarowy, ktéry umozliwia ko-
dowanie japonskich znakow kanji/kana oraz znakow nalezgcych do alfabetu arabskiego,
greckiego, hebrajskiego, a takze cyrylicy.

Budowa kodu umozliwia jego umieszczenie w podrecznikach czy magazynach do
nauki jezyka angielskiego 1 otrzymanie hipertacza, ktore daje nam dostep do tekstu lub
pliku do nauki jezyka obcego.

Wspotczesna technologia pozwala na natychmiastowe wystuchanie przygotowanego
tekstu, w oryginale bez koniecznosci zapewnienia dodatkowych narzedzi multimedial-

nych innych niz telefon komorkowy.
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Konsekwencje tych zmian i1 postgpu technologicznego we wspotczesnym $wiecie
zwigzane z nauczaniem jezyka angielskiego sa wyraznie widoczne wérod najmtodszego
pokolenia uczniow. Jak wynika z wieloletnich obserwacji doswiadczonych glottodydak-
tykow, obecnie uczniowie nie majg probleméw ze zrozumieniem tekstu stuchanego, ich
zdolnosci audiolingwalne sg znacznie bardziej rozwinigte niz u 0s6b rozpoczynajacych
nauke przed erg internetu, co wigzato si¢ z brakiem mozliwosci ostuchiwania si¢ z jezy-
kiem obcym.

Mozna stwierdzi¢, ze ze wzgledu na powszechny dostgp do informacji, ich nattok
I wszechobecno$¢, umiejgtnos$¢ czytania ze zrozumieniem w jezyku obcym pogorszyta

si¢ ze wzgledu na wybidrcze traktowanie tekstow przez osoby uczace sig¢.

Wikipedia

Wikipedia to migdzynarodowa, wielojezyczna, powszechnie znana i darmowa en-
cyklopedia. Korzystanie z bogactwa terminologii Wikipedii to bardzo wygodna forma
poszerzania wiedzy. Dzigki rozbudowanemu systemowi kontroli tre$ci, informacje
W niej zawarte sa aktualne 1 wyczerpujace dane zagadnienie, poprzez odsytacze do in-
nych, powigzanych tematycznie haset. Wikipedia powstala oficjalnie 15 stycznia 2001
roku. Poczatkowo stanowita dodatek do Nupedii (utworzonej w 2000 roku darmowe;j
encyklopedii, w ktorej kazdy mogt publikowaé swoje artykuty). Potem stata si¢ samo-
dzielnym projektem, istniejacym w kilkudziesieciu wersjach jezykowych (we wrze$niu
2001 roku uruchomiono polska edycje). Dzi$ angielska Wikipedia ma prawie 2,5 milio-
na artykutow. W nauczaniu jezykow obcych stanowi ona bardzo czesto baze stowniko-
wa ze wzgledu na mozliwos$¢ czytania artykulow o zblizonej tematyce, ktore zostaty
napisane lub przettumaczone na wiele jezykow. Wikipedia posiada rOwniez mankamen-
ty, mozna znalez¢ tam btedy lub nieprecyzyjne dane — stanowi ona pewng bazg, na kto-

rej mozna oprze¢ si¢ jedynie przy wsparciu mentora czy eksperta.

Podcasty

Podcast (ang. podcast, podcasting) to forma internetowej publikacji tresci multime-
dialnych — dzwigkowych lub filmowych, najczes$ciej w postaci regularnych odcinkow,
ktore mozna automatycznie subskrybowa¢ z zastosowaniem technologii RSS (moga
automatycznie pobiera¢ najnowsze ,,0dcinki”). Jest wiele serwisoéw z podcastami do
pobrania. Podcasty s3a ponadto czgsto tworzone przez serwisy radiowe (np.

www.bbc.co.uk), telewizyjne, portale po§wiecone konkretnej tematyce. Sami rowniez
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mozemy stworzy¢ wlasne podcasty. Nagrywajac je w programie Audacity lub innym,
dowolnym (przydatnym, darmowym programie do tworzenia podcastow), a nastepnie
wykorzystywa¢ na lekcjach. Podcasty mozna odtwarza¢ na dowolnym komputerze lub
odtwarzaczu mp3, nie majg wigc zbyt duzych wymagan sprzgtowych. Sg nieocenionym
narzedziem zar6wno na zajeciach jezykowych (nagrania w oryginalnej wersji jezyko-

wej), jak i niejezykowych.

Screencasty

Screencast to film begdacy zapisem zdarzen prezentowanych na ekranie komputera —
obrazem widzianym przez jego uzytkownika. Film taki wraz z komentarzem osoby,
ktora te czynno$ci wykonuje, petni funkcje demonstracyjne lub prezentacyjne — jest
swego rodzaju filmem instruktazowym. Jest bardziej nowoczesna wersja screenshotow
(zrzuty ekranu) i pozwala na proste wyjasnienie skomplikowanych czynnosci. To prak-
tyczne narzgdzie do wykorzystania np. na zaj¢ciach informatycznych (ilustrujace obstu-
ge programu) czy w nauczaniu jezykow obcych, mozna obejrze¢ filmy przedstawiajace
ekspertow wyjasniajacych np. zagadnienia gramatyczne, czy rodzimych uzytkownikéw
jezyka thumaczacych réznice w akcentach, dialektach czy zargonach. Screencasty sg

zwykle publikowane w formatach SWF (Macromedia Flash), AVI lub QuickTime.

Vodcasty

Vodcast (ang. Video-on-Demand BroadCAST) to technologia transmisji nagran wi-
deo w postaci plikow dostepnych w internecie i katalogowanych w technologii RSS.
Vodcasty stanowia forme telewizji internetowej, analogicznie do podcastow bedacych
rodzajem audycji radiowych, emitowanych i oferowanych przez serwisy w odcinkach.
Ze wzgledu na niewielkg roznicg techniczng, vodcast uznaje si¢ czasem za typ podcastu.
Bardzo czesto vodcastow uzywajg portale tematyczne, w tym edukacyjne — do nauki
jezykéw obceych — jak rowniez portale medialne. Spotka¢ mozna serie filméw, ktoére
stanowig niekiedy kurs do nauki jezyka obcego.

W niniejszym podrozdziale dokonano omdwienia jedynie pewnego wycinka narze-
dzi dydaktycznych, wykorzystujacych nowe technologie w procesie glottodydaktyki.
Wynika to z ich duzej liczby, ktora jednoczesnie dynamicznie rosnie. Wykorzystywanie
technologii multimedialnych w nauczaniu jezykéw obcych wspomaga proces nauczania
1 uczenia si¢. Dla ucznia jest to przede wszystkim atrakcyjna forma przyswajania tresci

programowych, staje si¢ rowniez forma rozrywki. Zadania wykonywane sg na urzadze-
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niach, ktore sg integralnym elementem jego codziennej aktywnosci. Nie bez znaczenia
posiadaja rowniez przytoczone wczesniej wyniki badan psycholingwistycznych, po-
twierdzajacych teze, iz zestawienie tradycyjnych metod nauczania z tymi, ktore wyko-
rzystujag nowoczesne technologie wskazuje na przewage tych drugich. Angazuja one

bowiem obydwie potkule mozgowe, zwigkszajac efektywnosé nauki jezyka obcego™®.

158 A Szewczyk, Technologie multimedialne wspierajgce dydaktyke jezykéw obcych..., dz. cyt., s. 140.
155 www. bbc.co.uk
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Rozdziat 3
Analiza rynku magazynéw prasowych wykorzystywanych do nauki jezykow obcych

Wprowadzenie w tematyke rozdzialu

W prezentowanym rozdziale przedstawiono, w kolejnosci alfabetycznej kontynentow,
najwazniejsze magazyny prasowe wykorzystywane do nauki jezykow obcych, w tym
zwlaszcza jezyka angielskiego. Proponowana forma analizy w ocenie autorki odzwierciedla

szerokie spectrum magazynow do nauki dostepnych na rynkach swiatowych.

3.1. Afryka

W Afryce popularnym magazynem do nauki jezyka angielskiego jest ,,English Tea-
ching Professional™*, ktory jest wydawany w Wielkiej Brytanii, 1 jest powszechnie
dostepny w wielu krajach afrykanskich. Magazyn ten skierowany jest do nauczycieli
jezyka angielskiego i zawiera wiele metodycznych i praktycznych wskazowek oraz ma-

teriatow dydaktycznych, ktore moga pomoc w nauczaniu jezyka angielskiego (ryc. 1).
Rycina 1. Strona tytutowa ,,English Teaching Professional”

ENGLISH
TEACHING

professional

Recognising the
importance of teachers
Natalia Wright

Moving teenage
classes online

Enda Scott

Food, glorious food!

Michelle Ocriciano

The chat box
. Ethan Mansur X

Zrodto: https: //www.teachingenglish.org.uk/english-teaching-professional, dostep z dnia 26.08.2024.

159 https://www.teachingenglish.org.uk/english-teaching-professional, dostep z dnia 26.04.2023.
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»English Teaching Professional” jest ceniony wsrod uzytkownikow za swoja jakose,
zawiera artykuly napisane przez wiodacych specjalistow z dziedziny nauczania jezyka
angielskiego. Jest dostgpny w wersji drukowanej oraz elektronicznej.

180 to magazyn wydawany

»The South African Journal for Language Teaching
przez ,,South African Association for Language Teaching”'®!, koncentruje si¢ on na
publikacji badan w dziedzinie nauczania jezykéw obcych i lingwistyki stosowane;.
Szczegodlny nacisk jest ktadziony na uwzglednienie projektowania kursoOw 1 programow
nauczania, testowania jezyka w warunkach edukacyjnych oraz rozwoju umiejetnosci
czytania i pisania oraz bieglosci jezykowej wsérdd uzytkownikow. Magazyn nie jest
ograniczony wytacznie do jezyka angielskiego — artykuty sa dotaczane i dostgpne we

wszystkich oficjalnych jezykach RPA.

Rycina 2. Strona tytutowa ,,The South African Journal for Language Teaching”

Zrodto: https: //'www.journals.ac.za/jlt/index, dostep z dnia 26.08.2024.

W magazynie uwaga koncentruje si¢ na nauczaniu jezykow obcych i lingwistyke
stosowang w RPA. Nalezy rowniez wspomnie¢, ze czasopismo ponadto angazuje si¢ w
miedzynarodowe badania naukowe, wspiera takze naukowcow. Czasopismo przywigzu-
je duza wage zarowno do utrzymania wysokiej jakosci i miedzynarodowej pozycji oraz

do badan naukowych w zakresie lingwistyki stosowanej (ryc. 2).

160 https://www.journals.ac.za/jlt/index, dostep z dnia 26.04.2023.
161 https://saalt.org.za, dostep z dnia 26.04.2023.
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3.2. Ameryka Poludniowa

,Veinte Mundos” (Twenty Worlds) to jeden z najbardziej rozpowszechnionych ma-
gazynéw do nauki jezyka obcego w Ameryce Lacinskiej. Tytul magazynu ,,Veinte
Mundos” w wolnym tlumaczeniu oznacza ,,Dwadzie$cia swiatow”. Zostat on zainspi-
rowany faktem, ze jezyk hiszpanski jest oficjalnym jezykiem urzedowym w dwudziestu
roznych krajach na catlym $§wiecie. Od ukazania si¢ pierwszego numeru magazynu
w styczniu 2009 roku, artykuty z magazynu sg publikowane bezptatnie w internecie co
dwa tygodnie. Wydawnictwem jest Yalea Languages'®® we wspélpracy z kilkoma
dziennikarzami z Ameryki Lacinskiej i Hiszpanii. ,,Veinte Mundos” powstat przede
wszystkim z mysla o osobach zainteresowanych kulturg 1 jezykiem krajow hiszpansko-
jezycznych, podrézami oraz samg nauka jezyka hiszpanskiego. Celem magazynu jest
przyblizenie czytelnikow do kultury i jezyka hiszpanskiego. Jednocze$nie magazyn ofe-
ruje platforme do nauki jezyka hiszpanskiego z tekstami na réznych poziomach zaa-

wansowania (ryc. 3).

Rycina 3. Strona tytutowa ,,Veinte Mundos”

\/eivaaMuwAeog

1 Sprache - 20 Welten

Reportaje

El verano en
Buenos Aires

éDénde estdn los portefios? |06

Mochilero

Isla de Pascua, Chile|s

Vida Latina
Diversion a la mexicana|s:

Arte

La sociedad costarricense |«

en una pincelada

enero/febrero 2009 n°l

Zrodto: https: //issuu.com/veintemundos, dostep z dnia 26.08.2024.

162 https://www.apollo.io/companies/Yalea-Languages/54a12a4869702dc84136bb01?chart=count, do-
step z dnia 26.04.2023.
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W magazynie dostgpne sa rowniez ttumaczenia (hiszpansko-francuskie), stowa klu-
czowe, czy wyjasnienia konkretnych terminow. Kazdy pelnometrazowy artykut w ma-
gazynie zawiera: tekst z tltumaczeniem nowego stownictwa, nagranie audio artykutu,
streszczenie artykutu z uproszczonym tekstem dla poczatkujacych, ¢wiczenia grama-
tyczne, rozumienie ze stuchu i stownictwo na réznych poziomach trudnosci, filmy
I witryny powigzane z tematem. Do kazdego artykulu dotaczona jest rowniez wersja
dzwigkowa nagrana przez native speakera hiszpanskiego. Czasopismo jest wymieniane
jako jeden z zasobow edukacyjnych przeznaczonych w szczegélnosci do szerokiego

wykorzystania przez nauczycieli do prowadzenia zaj¢¢ jezykowych.

3.3. Ameryka Pélnocna

W Stanach Zjednoczonych ,,English Journal”*®®

(wczesniej znany jako ,,The English
Journal”) jest oficjalng publikacja sekcji Secondary Education amerykanskiej National
Council of Teachers of English'®. Mozna w nim znalezé felietony i artykuly dotyczace
wszelakich aspektow nauczania jezyka angielskiego w szkotach ponadpodstawowych

(ryc. 4). To recenzowane czasopismo ukazuje si¢ od 1912 roku.

Rycina 4. Strona tytutlowa ,,English Journal”

SHJOURNAL

Zrédto: https: //ncte.org/resources/journals/english-journal, dostep z dnia 23.08.2024.

163 https://ncte.org/resources/journals/english-journal, dostep z dnia 23.04.2023.
164 https://ncte.org, dostep z dnia 24.04.2023.
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165 L e . . . .
77 (wezesniej znany jako ,,American Language Review”) to

»Language Magazine
amerykanski magazyn opublikowany po raz pierwszy w 1997 roku, ktéry jest popular-
nym periodykiem o jezyku, edukacji i komunikacji nie tylko w Stanach Zjednoczonych
ale 1 na catym $wiecie. Jego naktad to 150 tysiecy miesigcznie. W 2001 roku ,,Language
Magazine” zwigkszyt swoj harmonogram publikacji z 6 do 12 numerdéw rocznie, aby
odpowiedzie¢ na zapotrzebowanie czytelnikow chcacych by¢ na biezaco z wydarzenia-
mi w szybko zmieniajgcym si¢ $wiecie edukacji jezykowej i literackiej. Magazyn jest
wydawany w jezyku angielskim, wiodace tematy to glottodydaktyka — nauczanie jezy-
kéw obceych oraz tematy popularnonaukowe o migdzynarodowym zasiggu. Miesiecznik
dostarcza informacje dla 0sob zajmujacych si¢ nauczaniem jezykow obcych, nauczycieli
| profesjonalistow z calego $wiata. Jego gtdéwnymi odbiorcami sg nauczyciele jezykéw ob-
cych (TOFL), nauczyciele jezyka angielskiego jako obcego (TOEFL) oraz nauczyciele je-
zyka angielskiego jako drugiego jezyka (ESL), a takze administratorzy edukacyjni i uni-
wersyteckie wydziaty jezykowe. Poprzez promowanie wielokulturowego uczenia sie, glo-
balnego obywatelstwa i edukacji jezykowe;j, ,,Language Magazine” popularyzuje pod-
noszenie kompetencji jezykowych. Magazyn zawiera artykuly dla nauczycieli jezykow
obcych, ktore mozna sortowa¢ wedtug jezyka docelowego. Znajdujg si¢ tu rowniez ar-

tykuty o szkotach jezykowych oraz artykuty popularnonaukowe (ryc. 5).

Rycina 5. Strona tytulowa ,,Language Magazine”

:lan
!/ magazine

Zrédto: https: //www.languagemagazine.com, dostep z dnia 23.08.2024.

15 https://www.languagemagazine.com, dostep z dnia 23.04.2023.
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Miesigcznik publikowany jest rowniez w aplikacji dostgpnej do uzycia na tabletach
oraz w wydaniu cyfrowym, ktore mozna przegladaé lub pobraé¢ na telefon komorkowy.
Od ponad 18 lat ,,Language Magazine” koncentruje si¢ na programach edukacji dwuje-
zycznej oraz umiejetnosci czytania i pisania w USA.

W Kanadzie popularnym magazynem do nauki jezyka angielskiego jest ,,English
Language Teaching (ELT) Journal”*®® wydawany przez TESL Canada Federation'®’.
Naczelnym celem tej organizacji jest promowanie doskonato$ci w nauczaniu i1 uczeniu
si¢ jezyka angielskiego jako drugiego/obcego lub dodatkowego jezyka we wspotpracy
ze stowarzyszeniami prowincjonalnymi i terytorialnymi oraz podobnie dziatajgcymi
organizacjami krajowymi i migdzynarodowymi. Wydawany przez TESL Canada Fede-
ration magazyn skierowany jest do nauczycieli j¢zyka angielskiego w Kanadzie i zawie-
ra artykuly, pomysty na lekcje, recenzje materiatdéw dydaktycznych i wiele innych cen-
nych informacji na temat metodologii, badan naukowych i najwyzszych standardow

nauczania jezyka angielskiego w Kanadzie (ryc. 6).

Rycina 6. Strona tytutowa ,,English Language Teaching (ELT) Journal”

English Language Teaching

CANADIAN CENTER OF SCIENCE AND EDUCATION*

Zrédlo: https: //'www.ccsenet.org/journal/index.php/elt dostep z dnia 23.08.2024.

,ELT Journal” jest bardzo popularnym magazynem dla nauczycieli j¢zyka angiel-

skiego i jest dostepny w wersji papierowej oraz elektroniczne;.

166 https://www.ccsenet.org/journal/index.php/elt, dostep z dnia 23.04.2023.
17 https://www.tesl.ca, dostep z dnia 23.04.2023.
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3.4. Antarktyda

Na Antarktydzie nie ma populacji statych mieszkancow, z wyjatkiem personelu ba-
dawczego, ktéry czesto przebywa tam tylko przez krotki okres. Okolo 30 panstw
utrzymuje stacje badawcze na kontynencie, sezonowe lub stale obsadzone przez perso-
nel (w tym gronie znajduje si¢ rowniez Polska). Liczba 0s6b prowadzacych lub wspie-
rajacych badania naukowe i inne prace na kontynencie i pobliskich wyspach waha si¢
od okoto 1100 zimg do okoto 4400 latem. W niektorych stacjach zyja jedynie rodziny
Z dzie¢mi uczgszczajacymi do zorganizowanych tam szkét. Z tego powodu nie ma tam

zadnego wydawnictwa.

3.5. Australia (Oceania) i Nowa Zelandia

W 1916 roku Departament Edukacji New South Wales*® opublikowat pierwsze
wydanie bezptatnego magazynu literackiego dla uczniow szkot publicznych, ktory nosit

tytut ,,The School Magazine”169

. Magazyn byl wydawany nieprzerwanie rowniez
w latach dwoch wojen $wiatowych i wielkiego kryzysu lat trzydziestych XX wieku.
Obecnie ,,The School Magazine” jest samofinansujaca si¢ jednostka biznesowg w ra-
mach Departamentu Edukacji New South Wales (NSW). Jednocze$nie jest on jednym
Z najpopularniejszych magazyndéw do nauki jezyka angielskiego w Australii. Jest to
czasopismo skierowane do uczniéw 1 nauczycieli jezyka angielskiego, ktorzy chca do-
skonali¢ swoje umiejetnosci jezykowe, poglebia¢ swoja wiedze na temat kultury angiel-
skiej oraz rdzennej, australijskiej. Ma on form¢ drukowanych czasopism oraz dostepu
do starannie dobranych cyfrowych zasobow edukacyjnych w formacie PDF. Prenume-
rata cyfrowa zapewnia czytelnikom dostep do wszystkich materiatow cyfrowych, w tym
czasopism elektronicznych, materiatow interaktywnych, nagran audio niektorych histo-
rii oraz nagran wideo niektorych wierszy.

W sktad ,,The School Magazine” wchodzg cztery magazyny do nauki jezyka an-
gielskiego zgodnie z kategoria wiekowa odbiorcow: wiek 7-9 lat: ,,Countdown”,
wiek 9-10 lat: ,,Blast Off”, wiek 10—11 Ilat: ,,Orbit” oraz wiek 11 lat i wigcej: ,, To-
uchdown” (ryc. 7).

188 https://education.nsw.gov.au, dostep z dnia 23.04.2023.
1% https://theschoolmagazine.com.au, dostep z dnia 23.04.2023.

78



Rycina 7. Strony tytutowe ,,The School Magazine”

Y " . o

“ FMum s fhelword| io

" Allfaboard! ==

Adventure swnfs v

Zrédto: https: //theschoolmagazine.com.au, dostep z dnia 23.08.2024.

»The School Magazine” jest miesi¢cznikiem o wysokim standardzie edytorskim,
zawierajacym artykuly na temat gramatyki, stownictwa, wymowy, a takze rdznorod-
nych aspektow kultury anglojezycznej. Magazyn oferuje rowniez ¢wiczenia i zadania,
ktore pozwalajg na praktyczne zastosowanie zdobytej wiedzy w praktyce. Jednym
z glownych atutow ,,The School Magazine” jest réznorodno$¢ materiatow dostepnych
na jego tamach. Magazyn oferuje artykuly na réznym poziomie zaawansowania, od
poczatkujacego do zaawansowanego. Ponadto ,,The School Magazine” podejmuje r6z-
norodne tematy popularnonaukowe, takie jak podroze, kultura, nauka czy technolo-

gia. ,,The School Magazine” jest rowniez ceniony za swoje podejscie do nauki jezy-
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ka angielskiego w konteks$cie australijskim, gdyz skupia si¢ on na rdzennym austra-
lijskim akcencie, kulturze i zwyczajach. Ten fakt czyni go atrakcyjnym dla uczacych
si¢ jezyka angielskiego w Australii oraz dla osob planujacych wyjazd lub zamieszkanie
w tym Kraju.

W Nowej Zelandii nie ma lokalnie wydawanego czasopisma do nauki jezyka an-
gielskiego, jednak nauczyciele z organizacji New Zealand Association of Language
Teachers'"® w swojej pracy do nauczania jezykow obcych uzywaja czasopism wydaw-

29171

nictwa ,,Mary Glasgow Magazines”" '~ z siedzibg w centrum Londynu (ryc. 8).

Rycina 8. Strony tytutowe ,,Mary Glasgow Magazines”
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Zrédto: https: //maryglasgowplus.com, dostep z dnia 24.08.2024.

Wyréznia si¢ cztery magazyny do nauki jezyka angielskiego tego wydawnictwa.
Podziat zostat dokonany na podstawie poziomu zaawansowania jezykowego — ,,Click”

(A1) Crown” (A2)"3,, Team” (B1)'", ,,.Club” (B2)'", ,,Current” (C1)*"°.

1o https://nzalt.org.nz, dostep z dnia 24.04.2023.
" https://maryglasgowplus.com, dostep z dnia 24.04.2023.
172 https://maryglasgowplus.com/magazines/Click-70854, dostep z dnia 24.08.2024.
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3.6. Azja

W Azji popularnym magazynem do nauki jezyka angielskiego jest ,,English Tea-

»17 wydawany w Stanach Zjednoczonych przez Bureau of Education

ching Forum
and Cultural Affairs Under Secretary for Public Diplomacy and Public Affairs U.S.
Department of State (Biuro Kultury i Edukacji Amerykanskiego Departamentu Sta-

nu)178

. Magazyn ten skierowany jest do nauczycieli jezyka angielskiego na catym
swiecie, w tym rowniez w Azji, gdzie cieszy si¢ zainteresowaniem ws$rod profesjona-
listoéw z zakresu glottodydaktyki. ,,English Teaching Forum” zawiera ré6znorodne ma-
teriaty 1 zasoby do rozwoju personalnego, wiele artykutow, ¢wiczen i pomystow na
lekcje, ktore sag pomocne dla nauczycieli w prowadzeniu zaje¢ z jezyka angielskiego
jak obcego, jak 1 w osigganiu kolejnych stopni rozwoju zawodowego. Magazyn jest
dostepny w wielu krajach azjatyckich, a takze online, dzigki czemu dostep do maga-

zynu jest utatwiony (ryc. 9).

Rycina 9. Strona tytutowa ,,English Teaching Forum”

ENGLISH TEACHING

FORUM

VOLUME 60 - NUMBER 3 - 2022

Zrodlo: https: //americanenglish.state.gov, dostep z dnia 25.08.2024.

173 https://maryglasgowplus.com/magazines/Crown-70855, dostep z dnia 24.08.2024.

17 https://maryglasgowplus.com/magazines/Team-70856, dostep z dnia 24.08.2024.

175 https://maryglasgowplus.com/magazines/Club-70857, dostep z dnia 24.08.2024.

1% https://maryglasgowplus.com/magazines/Current-70858, dostep z dnia 24.08.2024.

"7 https://americanenglish.state.gov, dostep z dnia 25.08.2024.

78 https://www.state.gov/bureaus-offices/under-secretary-for-public-diplomacy-and-public-affairs/bu
reau-of-educational-and-cultural-affairs, dostep z dnia 25.08.2024.
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W Panstwie Srodka (Chiny) nalezy zwrocié uwage na fakt, ze wiele gigantycznych
firm edukacyjnych zaczynalo swoja dziatalno$§¢ od nauczania j¢zyka angielskiego ze
wzgledu na ogromny potencjal rynku chinskiego. Jedng z nich jest New Oriental Educa-
tion & Technology Group®”®, ktora zaczela prowadzi¢ dziatalno$¢ zwiazana z naucza-
niem jezyka angielskiego w 1993 roku. Obecnie jest to najwigksza kompleksowa pry-
watna firma edukacyjna w Chinach — jesli wzia¢ pod uwage liczbg ofert programowych,
catkowitg liczbe zapisow studentow 1 obecno$¢ geograficzng. Dziatalnos¢ New Oriental
obejmuje edukacje przedszkolna, kursy ogdlne dla ucznidow w réoznym wieku, edukacje
online, doradztwo w zakresie studiow za granicg i publikowanie podrgcznikow. Nalezy
jednak podkresli¢ fakt, ze wiele produktow do nauki jezyka angielskiego w Chinach jest
dostepnych przede wszystkim online, maja one glownie formy aplikacji do pobrania na
telefon lub smartfon. Ze wzgledu na sytuacje polityczna oferta glottodydaktycznych
magazynow jezykowych jest jednakze znacznie ograniczona. Na rynku chinskim ,,Let’s

h”180

talk in Englis jest jednym z najbardziej popularnych magazynéw do nauki jezyka

angielskiego mowionego (ryc. 10).

Rycina 10. Strona tytutowa ,,Let’s talk in English”
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Zrodto: https: //It.studioclassroom.com/home/h_whoweare.php, dostep z dnia 25.08.2024.

179 https://www.neworiental.org/english, dostep z dnia 25.08.2024.
180 https://1t.studioclassroom.com/home/h_whoweare.php, dostep z dnia 25.08.2024.
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Tematyka czasopisma to praca, nauka, rozrywka, zakupy, dom czy etykieta. Czaso-
pismo ma na celu poprawe umiej¢tnosci stuchania i mowienia, komunikacji jezykoweyj,
umiejetnosci postugiwania si¢ jezykiem i zainteresowania naukg jezyka angielskiego.
Magazyn adresowany jest do gimnazjalistow, studentow, pracownikéw zagranicznych
I przysztych pracownikow za granica.

Philippine Association for Language Teaching, Inc (PALT), zatozona przez grupe
profesjonalnych edukatorow jezykowych z prof. Aurorg L. Samonte na czele w 1960
roku, jest najstarszg organizacjg zrzeszajacg nauczycieli jezykéw obcych na Filipinach.
Organizacja wydaje ,,The Philippine Journal for Language Teaching (PJLT)"*®, W cza-
sopi$mie publikowane sg badania ilosciowe i jako$ciowe na temat wspotczesnych teorii,
praktyki i edukacji jezykowej, lingwistyki stosowanej, przyswajania jezyka obcego,
projektowania programow nauczania i metod nauczania, edukacji literackiej, ksztalcenia
nauczycieli jezykow obcych, rozwoju zawodowego nauczycieli jezykéw obceych.

,Hiragana Times”'® (U 5A% 4 4 LX) to magazyn wydawany w Japonii,

a jego odbiorcami sg obcokrajowcy przebywajacy w kraju Kwitnacej Wisni. ,,The
Hiragana Times” zawiera artykuly napisane zarowno w jezyku angielskim, jak 1 ja-
ponskim. Jest wydawany co miesigc w jezyku angielskim i japonskim nieprzerwanie

od 1986 roku (ryc. 11).

Rycina 11. Strona tytutowa ,,Hiragana Times”
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Zrodto: https: //hiraganatimes.com/magazine dostep z dnia 25.08.2024.

181 https://www.paltphilippines.com/journal, dostep z dnia 25.08.2024.
182 https://hiraganatimes.com/magazine, dost¢p z dnia 25.08.2024.
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Magazyn ten to miesi¢gcznik zawierajacy artykuty o znaczeniu kulturowym dla czy-
telnikow o zainteresowaniach zwigzanych z amerykanskimi i brytyjskimi kregami kul-

turowymi.

LJust English”183

glish Explorer”'® jest dla uczniow szkot srednich, érednio zaawansowanych, natomiast

to magazyn wydawany w Malezji w dwoch wersjach: ,,Just En-
,Just English” — dla nastolatkow i dorostych. Kazdy artykut w ,,Just English Explorer”
jest okre$lony zgodnie z poziomem zaawansowania jezykowego, dzi¢ki czemu podaje

informacje o stopniu umiej¢tnosci czytania potrzebnym do zrozumienia tekstu (ryc. 12).

Rycina 12. Strona tytutowa ,,Just English Explorer”

The Whirlin
Dervishes \ !

Leicester .
Leicest
Cit f&'-\'t

Zrédto: https: //www.justenglish.com/magazines, dostep z dnia 26.08.2024.

Ten magazyn moze by¢ uzywany przez nauczycieli w klasach lekcyjnych do pracy
Z grupa uczniéw CZy miodziezy, jak réwniez do samodzielnej nauki przez indywidualnych
uzytkownikow.

»dtudent Weekly Magazine”185

jest tygodnikiem do nauki jgzyka angielskiego
wydawanym w Tajlandii. Jego docelowg grupa odbiorcow jest mtodziez oraz osoby
zainteresowane podnoszeniem kompetencji jezykowych, o §rednio zaawansowanym
poziomie znajomosci jezyka angielskiego. Oprocz sekcji edukacyjnej w magazynie,
drukowane sg rowniez artykuty zwigzane z rozrywka, sprawami biezacymi oraz listy

od czytelnikow (ryc. 13).

183 https://www.justenglish.com/magazines, dostep z dnia 26.08.2024.
184 https://www.justenglish.com/magazines, dostgp z dnia 26.08.2024.
185 https://www.bangkokpost.co.th/business/newspaper/studentweekly, dostep z dnia 26.08.2024.
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Rycina 13. Strona tytutowa ,,Student Weekly Magazine”
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Zrodlo: https: //'www.bangkokpost.co.th/business/newspaper/studentweekly, dostep z dnia 26.08.2024.

Magazyn zawiera materiaty w jezyku angielskim, takie jak wiadomosci, teksty pio-

senek oraz ¢wiczenia leksykalno-gramatyczne.

3.7. Europa

,,Bien-dire (Say It Right)” **® to jedno z najstarszych czasopism tego gatunku we
Francji ale pomimo komponentu internetowego, ,,Bien-dire” jest do dzisiaj tradycyjnym

magazynem drukowanym. Firma Entrefilet®’

to wydawca francuskich czasopism, po-
wstata ona w 1996 roku. Przedsigbiorstwo specjalizuje si¢ w nauczaniu jezyka angiel-
skiego (z linig produktow ,,Go English”'®®) oraz nauczaniu jezyka francuskiego (z linia
produktow ,,Bien-dire”). Czasopismo zawiera szerokg game interaktywnych materialow
do nauczania jezykéw obcych stworzonych przez zespoly nauczycieli, ekspertow glot-
todydaktyki, dziennikarzy i1 lingwistow z catego $wiata jak rowniez mentorow z dzie-
dziny pedagogiki. Czasopismo zaprojektowano tak, aby pomo6c w pracy nad czterema

umiejetnosciami uczenia si¢ (rozumienie mowy, czytania, wypowiedz ustna i pisemna).

Wydania papierowe zawieraja zroznicowane artykuly na wszystkich poziomach jezy-

186 https://biendire.com/en/11276-bien-dire, dostep z dnia 27.08.2024.
187 https://editions-entrefilet. fr, dostep z dnia 27.08.2024.
188 https://goenglish.fr/en/11288-go-english, dostep z dnia 27.08.2024.

85



kowych okreslonych przez CEFR'®

(Europejski System Opisu Ksztatcenia Jezykowe-
go) oraz liczne ilustracje, stowniczki, listy zagadnien kluczowych, gramatyke i jej obja-

$nienia oraz ¢wiczenia ze stownictwa (ryc. 14).

Rycina 14. Strony tytulowe ,,Bien-dire (Say It Right)”
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Zrédto: https: //biendire.com/en/#, dostep z dnia 27.08.2024.

Materiaty audio to gtownie artykuly czytane przez native speakerow, tempo gltosu
jest zawsze dostosowane do poziomu artykulu, zawarte sg tu réwniez ¢wiczenia poma-
gajace w poprawie umiejetnoSci wymowy 1 intonacji. Wydania cyfrowe zawieraja
glownie interaktywne ¢wiczenia oparte na artykutach z czasopism oraz bonusy dla nau-
czycieli. W magazynach mozna réwniez znalez¢ pomysty utatwiajace dyskusje w gru-
pie oraz ¢wiczenia do druku.

,.Deutsch perfekt™® to czasopismo wydawane przez Spotlight Verlag*®* z Monachium,
specjalizujace si¢ w nauczaniu jezykow obcych. ,,Deutsch perfekt” skierowany jest do czy-
telnikow, ktorzy chca nauczy¢ sie jezyka niemieckiego lub podnies¢ swoj poziom zaawan-
sowania jezykowego. Magazyn powstal w 2005 roku, redaktorem naczelnym jest Jorg Wal-
ser. Platny naktad w czwartym kwartale 2019 roku wyniost 19 837 egzemplarzy. Jest to
magazyn drukowany, wysylany poczta do domu. Istnieje takze mozliwos$¢ otrzymywania
magazynu w formie pliku PDF do pobrania z sieci co miesigc. Do kazdego artykutu dots-

189 https://europa.eu/europass/pl/common-european-framework-reference-language-skills, ~ dostep

z dnia 27.08.2024.
190 htps://www.deutsch-perfekt.com, dostep z dnia 27.08.2024.
191 https://www.spotlight-online.de, dostep z dnia 27.08.2024.
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czony jest material dzwigkowy, a tematem przewodnim sg informacje o krajach niemiecko-
jezycznych takich jak Niemcy, Szwajcaria 1 Austria. Czasopismo, liczace okoto 80 stron,

skierowane jest glownie do rodzimych uzytkownikéw jezyka niemieckiego (ryc. 15).

Rycina 15. Strona tytutowa ,,Deutsch perfekt”

5 ZEITZLSPRACHEN

Deutsch
perfekt

Deutsch perfekt

Wie Sie das richtige Genus wahlen - und warum
einer statt drei Artikeln auch genug sein kénnte

Zrédto: https: //www.deutsch-perfekt.com, dostep z dnia 27.08.2024.

Artykuty w czasopismach sa publikowane w réznym stopniu trudnosci zgodnie
Z Europejskim Systemem Opisu Ksztalcenia Jgzykowego, sa napisane w jezyku nie-
mieckim, trudne stowa i zwroty sa dodatkowo parafrazowane lub upraszczane. Ponadto
redaktorzy tlumacza najwazniejsze stownictwo kazdego numeru na jezyk angielski,
hiszpanski, francuski, wiloski, turecki, polski i rosyjski w dziale ,,Getting Started”.
Rownolegle do czasopisma wydawane sg zeszyty ¢wiczen, serwis dla nauczycieli ,,Deu-
tsch perfekt im Unterricht” oraz produkty audio.

,,Uchites”'® /  Russian Life”'®, W pazdzierniku 1956 roku w kioskach w najwiek-
szych miastach USA pojawit si¢ anglojezyczny magazyn ,, The USSR and Soviet Life”,
znany pozniej jako ,,Russian Life”. Redaktorem pisma byt Enver Mamedov (ur. 1923), po-
chodzacy z Baku poliglota. Obecnie ,,Russian Life” to angloj¢zyczny magazyn o kulturze
rosyjskiej, pisany 1 redagowany przez amerykanskich i rosyjskich pracownikéw

| freelancerow. Glowny magazyn jest w jezyku angielskim, a ,,Uchites” jest dodatkiem do-

192 https://russianlife.com/uchites, dostep z dnia 27.08.2024.
193 https://russianlife.com, dostep z dnia 27.08.2024.
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faczonym do magazynu w formie online do nauki jezyka rosyjskiego. Powstal przy wspar-

194

ciu Fundacji Russkiy Mir~", a celem magazynu jest powigzanie ¢wiczen jezykowych i lek-

tur z materiatami publikowanymi w kazdym numerze czasopisma ,,Russian Life” (ryc. 16).

Rycina 16. Strona tytulowa ,,Russian Life”

' ussian Life

7

Zrédto: https: //russianlife.com, dostep z dnia 27.08.2024.

W 2022 roku ,,Russian Life” potepito rosyjska inwazje na Ukraine, nazywajac ja
»hielegalnym, nieuzasadnionym, niesprowokowanym aktem, ktory bezposrednio naru-
sza prawo migdzynarodowe”.

Wielka Brytania jest najwigkszym, najbogatszym, jak i najstarszym rynkiem wy-
dawniczym magazyndéw do nauki jezyka angielskiego w Europie. Jest rowniez jego ko-
lebka na Starym Kontynencie. W prezentowanym podrozdziale, ze wzgledu na tak sze-
rokie zagadnienie, zostang przedstawione jedynie najbardziej znane magazyny do nau-
czania jezyka angielskiego na rynku brytyjskim.

59195

,British Council Magazine — magazyn publikowany online, wydawany przez

British Council*®®

— instytucje reprezentujaca Zjednoczone Krolestwo Wielkiej Brytanii
1 Irlandii P6inocnej w zakresie wspotpracy kulturalnej oraz edukacyjnej, z nastawieniem
na nauke jezyka angielskiego. British Council to organizacja, ktdra jest obecnie jednym

z najbardziej wiarygodnych i szanowanych zrodet do nauki jezyka angielskiego, a wy-

19 https://pl.wikipedia.org/wiki/Fundacja_Russkij mir, dostep z dnia 27.08.2024.
1% https://learnenglish.britishcouncil.org/general-english/magazine-zone, dostep z dnia 27.08.2024.
196 https://learnenglish.britishcouncil.org, dostep z dnia 27.08.2024.
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dawany przez nig magazyn jest specjalnie tworzony do ¢wiczenia i usprawniania umie-
jetnosci czytania. Artykuly, ktéore mozna znalez¢ w magazynie sa zwigzane z aktualny-
mi tematami zwigzanymi z zyciem codziennym. Kazdy artykut zawiera nagranie audio,
bardzo pomocne w ¢wiczeniu wymowy 1 umiej¢tnosci stuchania. Na koncu kazdego
artykutu znajduja si¢ zadania do sprawdzenia i weryfikacji zdobytych umiejetnosci
I kompetencji. Magazyn podejmuje rowniez istotne kwestie praw zwierzat czy zmian
klimatycznych, prezentuje sylwetki znanych ludzi.

National Association for the Teaching of English (NATE) jest stowarzyszeniem
powstatym w 1947 roku, upowaznionym do wspierania skutecznego nauczania jezyka
angielskiego i udzielania nauczycielom glosu na poziomie krajowym. Stowarzyszenie
prowadzi badania nad nauczaniem je¢zyka angielskiego i jest zaangazowane w inicjaty-
Wy T0ZwWoju programoOw nauczania wraz z Arts Council®’. NATE jest takze cztonkiem
International Federation of the Teachers of English*®. NATE wydaje wiele czasopism,
ktore sg bezptatne dla cztonkow organizacji. Zaliczy¢ do nich mozemy migdzy innymi:

,English in Education”*

— akademickie czasopismo o charakterze badawczym
NATE. Po raz pierwszy opublikowane zostato w 1967 roku. Artykuly w nim zawarte sg

recenzowane i skierowane do oso6b prowadzacych badania w edukacji (ryc. 17).

Rycina 17. Strona tytutowa ,,English in Education”
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Zrédto: https: //www.tandfonline.com/toc/reie20/current, dostep z dnia 27.08.2024.

Y97 hitps://www.artscouncil.org.uk, dostep z dnia 27.08.2024.
198 https://ncte.org, dostep z dnia 27.08.2024.
199 https://www.tandfonline.com/toc/reie20/current, dostep z dnia 27.08.2024.
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Artykuty zawarte w przedstawionym czasopi$mie s3 recenzowane i skierowane do
0sOb prowadzacych badania w edukacji.

.. Teaching English”?®

to magazyn publikowany przez NATE. Skierowany jest on
do nauczycieli jezyka angielskiego prowadzacych zajg¢cia szkotach ponadpodstawo-
wych. Magazyn zawiera artykuty na temat praktycznych strategii nauczania, zmieniaja-
cych si¢ trendow w nauczaniu jezyka angielskiego 1 prowadzonych badan naukowych.
Mozna w nim réwniez znalez¢ strony informacyjne, opinie oraz recenzje ksigzek istot-
nych dla nauczycieli jezyka angielskiego czy mentorow glottodydaktyki. ,,Teaching

English” zostat przeksztalcony w ,,Primary Matters?*!

w 2015 roku. Zaprojektowany
jest on przez ekspertow dla nauczycieli jezyka angielskiego, dla doradcow edukacyj-
nych, badaczy i treneréw. Dla wyktadowcow, badaczy literatury angielskiej, specjali-

stow ds. mediow czy dramatu (ryc. 18).

Rycina 18. Strona tytutowa ,, Teaching English”

£ 1. ==
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! e
Zrodto: https: //www.nate.org.uk/portfolio/teaching-english-magazine-%C2%A2, dostep z dnia 27.08.2024.
Treséci czasopisma prezentujg aktualne opinie, badania i wskazowki dla czytelnikow

wykazujacych zainteresowanie glottodydaktyka, jak i podnoszeniem wtasnych kompe-

tencji jezykowych.

200 https://www.nate.org.uk/portfolio/teaching-english-magazine-%C2%A2, dostep z dnia 27.08.2024.
20 https://primarymatters.org.uk, dostep z dnia 27.08.2024.
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»Primary Matters” zawiera artykuly skierowane do nauczycieli jezyka angielskiego
w szkotach podstawowych. Po raz pierwszy zostal wydany w 2015 roku. Pierwotnie
byta to publikacja drukowana dotaczona do ,,Teaching English”. Obecnie jest to publi-
kacja dostepna tylko online, wystepuje jako plik PDF do pobrania. Magazyn NATE
dedykowany jest wszystkim czlonkom szkoty podstawowej. Tworza go nauczyciele
szkot podstawowych, badacze, autorzy i najlepsi angielscy specjalisci w dziedzinie nau-
czania i funkcjonowania szkot podstawowych. Czasopismo dostarcza nauczycielom
stymulujace, zabawne, czasami kontrowersyjne, ale niezaprzeczalnie praktyczne mate-

riaty dydaktyczne (ryc. 19).

Rycina 19. Strona tytutlowa ,,Primary Matters”
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Zrédto: https: /primarymatters.org.uk, dostep z dnia 27.08.2024.

Artykuly zawarte w magazynie prezentujg roznorodnos¢ srodowiska i oferujg pro-
pozycje doskonalenia umiejetnosci jezykowych uczniow w zakresie czytania, pisania,

mowienia 1 stuchania.

. . . 202 . . 2
»English Teaching Professional” %2 oraz ,Voices Magazine” 03

|204

sa wydawane

w Wielkiej Brytanii przez British Council®™ i majg szerokie grono czytelnikow na ca-

292 hitps://www.teachingenglish.org.uk/english-teaching-professional, dostep z dnia 27.08.2024.
203 https://www.britishcouncil .org/voices-magazine, dostep z dnia 27.08.2024.
204 https://www.britishcouncil.org, dostep z dnia 27.08.2024.
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lym kontynencie. Magazyny te skierowane sa do nauczycieli j¢zyka angielskiego i za-
wierajg artykuly i wskazoéwki na temat nauczania jezyka angielskiego, a takze pomysty
na lekcje. ,,English Teaching Professional” jest ceniony za swojg jako$¢ i zawiera arty-
kuty napisane przez wiodacych specjalistow z dziedziny nauczania jezyka angielskiego.
Jest dostepny w wersji drukowanej oraz elektroniczne;j.

»EFL Magazine. The Magazine for English Language Teachers”?®

to magazyn
online dostarczajgcy nauczycielom jezyka angielskiego niezwykle bogata baze ¢wiczen
1 zagadnien leksykalno-jgzykowych. Mozna w nim réwniez znalez¢ szeroki wybor lite-
ratury zwigzanej z nauczaniem jezyka angielskiego jak i szeroko rozumianym rozwo-
jem naukowym.

LEL Gazette™® to mig¢dzynarodowa firma informacyjno-medialna istniejaca na
rynku branzy nauczania jezyka angielskiego 1 migdzynarodowej edukacji anglojezycz-
nej. ,,EL Gazette” dociera do ponad 30 000 specjalistow ELT w 160 krajach, w tym do
ponad 500 decydentow panstwowej edukacji trzeciego stopnia na calym $wiecie. Zwy-

kle okoto 1500 egzemplarzy drukowanego wydania Gazety EL jest rozprowadzanych
dla prenumeratorow i do ogdlnej dystrybucji (ryc. 20)

Rycina 20. Strona tytutowa ,,EL Gazette”
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Zrodto: https: //www.elgazette.com, dostep z dnia 27.08.2024.

2% https://eflmagazine.com, dostep z dnia 27.08.2024.
206 https://www.elgazette.com, dostep z dnia 27.08.2024.
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Regularnie rozprowadzane sa roOwniez bezplatne egzemplarze drukowane podczas
kluczowych krajowych i miedzynarodowych konferencji, sympozjéw i wydarzen, ta-
kich jak IATEFL?’, TESOL?®, ICEF*® czy Study World*™.

,English Journal”®!! by the National Council of Teachers of English®? na swojej
wydawniczej platformie oferuje czasopisma, publikacje i1 zasoby do nauczania jezyka

angielskiego; wspiera pedagogdéw na poziomie lokalnym i federalnym.

Rycina 21. Strona tytutowa ,,English Journal”

ENGLISH JOURNAL

Zrodlo: https: //ncte.org, dostep z dnia 27.08.2024.

Magazyn zawiera zasoby do wykorzystania przez specjalistow z dziedziny glotto-
dydaktyki, eksperci dzielg si¢ pomystami na lekcje, badaniami i strategiami nauczania
na stronie magazynu oraz podczas dorocznych konwencji i innych profesjonalnych wy-
darzen edukacyjnych (ryc. 21).

,Language Issues the ESOL journal by NATECLA”*" — the National Association

214

of Teaching English and Community Languages to Adults®™ czasopismo zajmuje si¢

27 https://iatefl.org.pl, dostep z dnia 08.09.2024.

298 https://www.tesol.org, dostep z dnia 08.09.2024.

29 https://www.icef.com, dostep z dnia 08.09.2024.

210 https://www.studyworldfair.com, dostep z dnia 08.09.2024.
211 https://ncte.org/resources/journals/english-journal.

212 https://ncte.org, dostep z dnia 27.08.2024.

93



szeroko rozumianym obszarem tgczacym badania akademickie z praktyka dydaktyczno-
lekcyjna, omawiajac glottodydaktyke, szkolenia, zarzadzanie i jezykami spotecznos$ci

czy mniejszosci (ryc. 22).

Rycina 22. Strona tytutowa ,,Language Issues”
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> salutogenic ESOL: towards socletal well-being
> Creating virtual dassrooms for improving
language competency

Zrédto: https: //www.natecla.org.uk/content/566/Language-lssues-The-ESOL-journal, dostep z dnia
27.08.2024.

Tre$ci prezentowane w magazynie maja charakter omoéwienia zagadnien jezyko-
wych i sg nieocenionym zrodtem informacji dla nauczycieli, uczniow oraz badaczy
w edukacji jezykowe;.

,.English Language Bulletin,, wydawane przez TESOL International Association?™
to elektroniczne czasopismo poswigcone nauczaniu i uczeniu si¢ jezyka angielskiego,
oparte na aktualnych teoriach i badaniach w dziedzinie TESOL?, _ TESOL Journal”
(TJ) to recenzowane, zorientowane na praktykow czasopismo elektroniczne, w ktérym

znalez¢ mozna artykuly oparte na badaniach w dziedzinie nauczania jezyka angielskie-

go dla 0s6b mowiacych innymi jezykami niz natywne (ryc. 23).

23 https://www.natecla.org.uk/content/566/Language-Issues-The-ESOL-journal, dostep z dnia

27.08.2024.

21 hitps://www.natecla.org.uk/content/474/About-NATECLA, dostep z dnia 27.08.2024.

215 hitps://learningenglishplus.org.uk/resource-hub/magazines-for-esol-and-efl-teachers, dostep z dnia
27.08.2024.

216 https://www.tesol.org, dostep z dnia 27.08.2024.
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Rycina 23. Strona tytutowa ,,English Language Bulletin”

INTRODUCTION TO

BECOMING A LANGUAGE TEACHING
PROFESSIONAL

WILEY Blachwet

Zrodto: https: //www.tesol.org/professional-development/publications-and-research/tesol-publications,
dostep z dnia 27.08.2024.

»TESOL Journal” zawiera rowniez forum dla nauczycieli jezykow, ktérego ce-
lem jest ksztaltowanie i ugruntowywanie dobrych praktyk dydaktyczno-meto-
dycznych.

,Modern English Teacher””’ to magazyn publikowany przez Pavilion ELT?®
w Pavilion Publishing and Media Ltd.?*, ktory jest pisany i kreowany przez nauczycieli
dla nauczycieli. ,,Modern English Teacher” przedstawia metodologie¢, praktyczne po-
mysly i aktualne dyskusje gotowe do uzycia przez nauczycieli w klasach na calym
$wiecie. Prenumeratorzy otrzymuja sze$¢ magazyndw rocznie, mogg wybiera¢ sposrod
prenumerat drukowanych lub cyfrowych, a takze opcji indywidualnych lub szkolnych.
»Modern English Teacher” ma na celu ulatwienie nadazania za zmianami w jezyku an-

gielskim i nauczaniu (ryc. 24).

217 https://www.modernenglishteacher.com, dostep z dnia 27.08.2024.
218 https://pavpub.com/pavilion-elt, dostep z dnia 27.08.2024.
219 https://pavpub.com/about-us, dostep z dnia 27.08.2024.
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Rycina 24. Strona tytutowa ,,Modern English Teacher”

+—|Mmodern e
L e
English

& lteacher

Bringing the latest research and
practical ideas to your classroom

Hybrid learning

(KX X]
°

Zrédto: https: //www.modernenglishteacher.com, dostep z dnia 27.08.2024.

,Modern English Teacher” zwiera artykuly z obszaréw obejmujgcych m.in.:

— metodologi¢ nauczania jezyka angielskiego,

— nauczanie dzieci, mtodziezy i dorostych,

— nauczanie jezyka angielskiego dla konkretnych celéw (np. Business English,
ESP, English for Academic Purposes),

— nauczanie umiej¢tno$ci — mowienia, shuchania, czytania i pisania,

— nauczanie z wykorzystaniem najnowszych technologii,

— nauczanie z uwzglednieniem specjalnych potrzeb edukacyjnych i niepetno-
sprawnosci,

— testowanie, ocena i przygotowanie do egzamindw,

— rozwo0j zawodowy nauczyciela czy szkolenie nauczycieli.

,.Babel”?? to kwartalnik o jezykach i lingwistyce. Jego celem jest udostepnienie za-

gadnien z dziedziny lingwistyki i badan lingwistycznych szerszej publiczno$ci. Czaso-

pismo jest dostepne w formacie cyfrowym i drukowanym. Oferuje ono prenumerate

220 https://babelzine.co.uk, dostep z dnia 27.08.2024.
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indywidualng i instytucjonalng z mi¢dzynarodowa wysylka. Jego pierwszy numer uka-
zat si¢ w listopadzie 2012 roku (ryc. 25).

Rycina 25. Strona tytutowa magazynu ,,Babel”

Babel

The Language Magazine NQZS November 2018

How Dutch has influenced US binguage
and society

How language and our yhelp
shapeour dentity?

Zrédlo: https: //babelzine.co.uk, dostep z dnia 27.08.2024.

,Babel” jest wydawany na Wydziale Lingwistyki i Jezykéw Nowozytnych Uni-
wersytetu w Huddersfield przez zespoét redakcyjny pod kierownictwem profesorow
Lesley Jeffries i Dana Maclntyre. Konsultantem jezykowym jest brytyjski lingwista
David Crystal.

22 1o drukowany magazyn dla oso6b uczacych si¢ jezyka wioskie-

,,Tutto Italiano
go. Ukazuje si¢ sze$¢ razy w roku i jest dostepny opcjonalnie z ptyta CD. ,, Tutto Ita-
liano” nie ma komponentu online. Czasopismo ,,Tutto Italiano” koncentruje si¢ na
nauce jezyka wloskiego 1 wloskiej kulturze. Artykuly sa stopniowane wedlug stopnia
trudnosci 1 posiadaja stowniczki do stownictwa i zwrotow frazeologicznych. Magazyn
jest wydawany w Rzymie i jest w catosci w jezyku wloskim, z kilkoma stowami klu-
czowymi lub powiedzeniami zdefiniowanymi po kazdym artykule w jezyku angiel-

skim (ryc. 26).

221 arningescapes.net/a-new-magazine-for-learning-italian-tutto-italiano, dostep z dnia 27.08.2024.
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Rycina 26. Strona tytutowa ,, Tutto Italiano”

ITALIANO

From Italy for learners of ltalian NN

e S ¥

b , e
ILGIRO COMPIE CENTO ANNI

taka S tinge diros= per celebrar

Zrédlo: https: /iwww.languages-direct.com/tutto-italiano-italian-audio-magazine.html, dostgp z dnia:
08.09.2024.

»Tutto Italiano” jest magazynem, ktory docelowo jest przeznaczony dla osob ucza-

cych si¢ jezyka wiloskiego.

3.8. Platformy dost¢pu elektronicznego wykorzystywane w glottodydaktyce

W internecie dostepne sg rowniez platformy publikacji elektronicznych, na ktorych
dostepnych jest wiele magazyndéw do nauczania i uczenia si¢ jezyka angielskiego i je-
zykoéw obcych. Jedng z nich jest platforma Issuu, Inc.??? — zatozonej w 2004 roku
w Danii. Jest to amerykanska platforma publikacji elektronicznej z siedzibg w Palo Alto
w Kalifornii w Stanach Zjednoczonych zajmujacej si¢ dystrybucja publikacji cyfro-
wych. Zawiera ona m.in. magazyny ,, Teaching Teens” czy ,,It’s For Teachers”. Issuu
zawiera opublikowana szeroka game¢ materialdow: magazynow, gazet, broszur, katalo-
gow, poradnikow itp. W ciggu miesigca witryna Issuu odnotowuje ponad 40 mln wizyt.
Issuu przeksztatca pliki PDF w cyfrowe publikacje, ktore mozna udostgpnia¢ za pomo-
cg linkow lub osadza¢ w witrynach internetowych. Uzytkownicy mogg edytowaé swoje
publikacje, dostosowujac ich wyglad, korzystajac z szablonéw lub dodajac linki i mul-

timedia do stron swoich dokumentow (ryc. 27).

222 https://issuu.com, dostep z dnia 27.08.2024.
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Rycina 27. Strony tytulowe magazynow platformy ISSU
Nl (T

Zrodto: https: //issuu.com, dostep z dnia 27.08.2024.

Na platformie dostepne sg m.in. magazyny ,,Teaching Teens” jak i ,,It’s For Tea-

cher 877223

poruszaja najwazniejsze tematy wsrdd nastolatkéw, od zrownowazonego rozwoju
i dobrego samopoczucia po hobby. Magazyny po raz pierwszy opublikowane zostaty
w 1990 roku jako kwartalniki dla nauczycieli jezyka angielskiego. Magazyny zawieraty
artykuly, wywiady i recenzje ksigzek. Cel magazynow byt prosty — dostarczy¢ nauczycie-
lom aktualnych materiatéw dydaktycznych, ktore motywowalyby uczniow do uzywania
jezyka angielskiego tak, aby nauczanie jezyka angielskiego stanowila przyjemnos¢ dla nau-
czyciela. Cwiczenia dydaktyczne w ,,It’s For Teachers” zostaly zaprojektowane tak, aby

mozna je bylo tatwo kserowaé. Uwagi dotyczace nauczania pojawily si¢ na lewej stronie

wraz z kluczem. Materiaty do skopiowania znajdowaty si¢ na prawej stronie.

Rycina 28. Strona tytutowa ,,Teaching Teens”

TEE MACAIVNE EMGLISE LANGUAGE TEACHCRS Usr

Zrédlo:https://issuu.com/cambridgeupelt/docs/se_magazine 2020 _digital, dostep z dnia 27.08.2024.

223 hitps://issuu.com/cambridgeupelt/docs/se_magazine 2020 _digital, dostep z dnia 03.05.2024.
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Nauczyciele mogli réwniez pobrac¢ strony z ¢wiczeniami ze strony internetowe;j its-
teachers, aby wydrukowac¢ je w klasie. Material byt rowniez dostepny w formacie dla nau-
czycieli uzywajacych tablic interaktywnych. Magazyn stworzyt swojg pierwsza strong in-
ternetowa w 1996 roku, a nastgpnie strony dla nauczycieli 1 studentow, w tym jeden
z pierwszych serwiséw spotecznosciowych — its-myworld. Magazyn przeszedt na wersj¢

cyfrowa w 2010 roku i opublikowat swoj ostatni numer latem 2013 roku (ryc. 28).

3.9. Aplikacje multimedialne wykorzystywane do nauki jezykéw obcych

Wspotczesna edukacja jezykowa korzysta z roznorodnych zasobow, w tym z cza-
sopism jezykowych oraz aplikacji multimedialnych, ktére wzajemnie si¢ uzupetniaja.
Istnieje kilka kluczowych obszaréow, w ktorych mozna dostrzec symbioze¢ pomigdzy
tymi obszarami.

Uzupetnianie treSci edukacyjnych: Czasopisma jezykowe dostarczaja artykutow
badawczych oraz przegladow dotyczacych aktualnych trendow w metodyce naucza-
nia. Aplikacje multimedialne mogg integrowac te tresci poprzez interaktywne ¢wicze-
nia i quizy, co pozwala na zastosowanie teoretycznych zatozen w praktyce.

Promocja nowoczesnych metod dydaktycznych: Publikacje naukowe w czasopi-
smach czgsto przedstawiaja innowacyjne podejscia do nauki, ktére nastepnie sg im-
plementowane w aplikacjach. Przykladem moga by¢ artykuty dotyczace metody ko-
munikacyjnej, ktore inspirowaty tworcoOw aplikacji do tworzenia interaktywnych sce-
nariuszy konwersacyjnych.

Dostep do wynikéw badan: Czasopisma petnig funkcje krytycznego Zrédia informa-
cji na temat efektywnos$ci r6znych metod nauczania. Takie badania mogg by¢ wykorzy-
stane przez tworcow aplikacji do optymalizacji funkcjonalno$ci oraz zawartosci pro-
gramow edukacyjnych.

Motywacja 1 angazowanie uzytkownikow: Aplikacje multimedialne moga promo-
wac tresci z czasopism, co prowadzi do zwigkszenia zainteresowania uzytkownikow.
Roéwnoczesnie czasopisma mogg recenzowac 1 rekomendowac aplikacje, co wplywa na
ich odbior oraz popularno$¢ wsrod nauczycieli 1 uczniow.

Interaktywnos$¢ 1 réznorodno$¢ form edukacyjnych: Czasopisma jezykowe, oferujac
materiaty takie jak wideo, podcasty czy ¢wiczenia gramatyczne, moga stuzy¢ jako Zro-
dlo inspiracji do tworzenia interaktywnych modutéw w aplikacjach. Ta réznorodnosc¢

form przyczynia si¢ do wzbogacenia metod nauczania.
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Wsparcie w rozwoju zawodowym nauczycieli: Czasopisma dostarczajg nauczycie-
lom informacji o nowych aplikacjach, co umozliwia im lepsze integrowanie technologii
w procesie dydaktycznym. Aplikacje moga zawierac¢ sekcje dedykowane dla nauczycie-
li, oparte na tresciach z czasopism, co sprzyja ich rozwojowi zawodowemu.

Multimedialne aplikacje do nauki jezykow obcych sg programami komputero-
wymi lub aplikacjami mobilnymi, ktéore wykorzystuja réznorodne formy multime-
diow, takie jak tekst, dzwiek, obrazy i wideo, w celu wspierania procesu przyswaja-
nia jezyka przez uzytkownikow. Ich projekt i funkcjonalno$¢ opieraja si¢ na teoriach
naukowych dotyczacych uczenia si¢ jezykéw obcych oraz na zatozeniach pedagogi-
ki interaktywnej. Te aplikacje czgsto wykorzystuja zroznicowane strategie naucza-
nia, takie jak zadania interaktywne, gry jezykowe, quizy, ¢wiczenia fonetyczne oraz
modele uczenia si¢ oparte na powtorzeniach i stopniowym wprowadzaniu nowego
materiatu. Wielu dostawcow aplikacji stosuje rowniez techniki adaptacyjnego ucze-
nia si¢, dostosowujac poziom trudnosci i tres¢ materiatow do indywidualnych po-
trzeb i postepoéw ucznia.

Kazda z aplikacji ma swoje unikatowe cechy, takie jak wdrozone metody naucza-
nia, uktad kurséw i interfejs uzytkownika, ale wszystkie one opieraja si¢ na solidnych
podstawach teoretycznych oraz badaniach nad skutecznymi strategiami uczenia si¢
jezykow obcych. Obecnie na rynku dostepnych jest wiele aplikacji, w podrozdziale
omoOwione zostaly wybrane oprogramowania ze wzgledu na ich charakter metodyczny

1 umiejetnosciowy.

Aplikacje poprawiajace stownictwo

Duolingo®* — portal internetowy do nauki jezykéw obcych, matematyki oraz
muzyki. Tworcami portalu sg Luis von Ahn i Severin Hacker. Nazwa ,,Duolingo”
jest potaczeniem dwoch tacinskich stow: ,,duo”, co oznacza ,,dwa”, oraz ,,lingo”, co
oznacza ,,J¢zyk”. Kombinacja tych stow tworzy nazwe, ktora dostownie oznacza
»dwa jezyki”. Ta nazwa odzwierciedla gléwny cel platformy Duolingo, ktoérym jest
umozliwienie uzytkownikom nauki dwoch jezykow w sposob efektywny i interak-
tywny. W samym czwartym kwartale 2023 aplikacja Duolingo odnotowata 42 min

pobran®®,

224 https://preply.com/pl/blog/najlepsze-aplikacje-nauki-jezykow, dostep z dnia 3.09.2024.
225 https://www.statista.com/statistics/1239391/duolingo-number-of-worldwide-downloads-by-region,
dostep z dnia 3.09.2024.
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Memrise?®® zawiera filmy z rodzimymi uzytkownikami, pytania wielokrotnego wy-
boru, testy pisania i zadania na rozumienie ze stuchu. Oferuje rowniez ,klasyczne re-
cenzje” 1 ,,przeglady predkosci”, aby testowa¢ wiedze¢ na temat nauczanych materiatow.
Postepy oznaczane sg za pomocg obrazkow z kwiatkami, ktore rosng wraz z coraz lep-
sza znajomoscig nowych fraz. W roku 2023 aplikacja odnotowata 3 miliony pobran na

s 20T
catym $wiecie™"'.

Aplikacje stuzace do poprawy umiejetnosci mowienia i konwersacji

Speakly??®

to efektywna aplikacja do nauki jezykow, ktora ma na celu poprawe
umieje¢tnosci konwersacji poprzez rozwigzywanie testow i pytania wielokrotnego wybo-
ru. Aplikacja uczy 4000 najbardziej istotnych statystycznie stow w jezyku docelowym.
Pobrania przekraczaja 1 milion®®.

Wersja Premium usprawnia zdolno$§¢ mowienia poprzez korzystanie z oprogramo-
wania do rozpoznawania glosu, aby zaangazowac¢ uzytkownika w autentyczne rozmowy
1 poprawi¢ wymowe. Dodatkowe funkcje obejmuja ¢wiczenia stuchowe, zalecenia mu-
zyczne, sprawdziany i przewodniki po gramatyce.

HelloTalk®® jest aplikacja do nauki jezykow, ktéra wprowadza wymiang wiadomo-
$ci pomiedzy uzytkownikami uczacymi si¢ jezyka obcego z natywnymi uzytkownikami
jezyka. Aplikacja umozliwia komunikacj¢ poprzez SMS-y, wiadomosci glosowe, czaty
wideo oraz rysunki. Podczas wymiany dostarczane sa narzedzia do ttumaczenia wiado-
mosci 1 korekty partnera. Uzytkownicy moga rowniez wysyta¢ pytania lub komentarze
do spotecznosci w aplikacji 1 analizowa¢ nowe stowa. Aplikacja oferuje ponad 150 je-
zykow. Aplikacja zostata pobrana ponad 10 milion razy231.

HiNative’” to globalna spoleczno$¢ oferujgca poprawe zdolnosci konwersacyj-
nych uzytkownikéw. Mozna dzigki niej przesyla¢ pliki dzwigkowe, aby zapyta¢ ro-
dzimych uzytkownikow jezykow obcych, czy glos brzmi naturalnie lub czy wymowa
jest poprawna. Aplikacja oferuje ponad 120 jezykow. Zostata pobrana ponad 5 mi-

lionow razy233.

22 https://preply.com/pl/blog/najlepsze-aplikacje-nauki-jezykow, dostep z dnia 03.09.2024.

227 https://www.statista.com/statistics/1262073/memrise-number-of-worldwide-downloads-by-region,
dostep z dnia 03.09.2024.

22 https://preply.com/pl/blog/najlepsze-aplikacje-nauki-jezykow, dostep z dnia 03.09.2024.

229 https://play.google.com/store/apps/details?id=com.owlab.speakly&hl=en, dostep z dnia 03.09.2024.

230 https://preply.com/pl/blog/najlepsze-aplikacje-nauki-jezykow, dostep z dnia 03.09.2024.

2L hitps://play.google.com/store/apps/details?id=com.hellotalk&hl=en, dostep z dnia 3.09.2024.

232 https://preply.com/pl/blog/najlepsze-aplikacje-nauki-jezykow, dostep z dnia 03.09.2024.

233 https://play.google.com/store/apps/details?id=com.lang8.hinative&hl=en, dostep z dnia 3.09.2024.
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Aplikacje poszerzajace stownictwo i bogactwo frazeologiczne oraz aplikacje do podnosze-
nia umiejetnosci poprawnej wymowy

Rosetta Stone®** zawiera technologic rozpoznawania mowy, ktéra dostarcza na-
tychmiastowych informacji zwrotnych na temat wypowiedzi osoby uczacej si¢ jezy-
ka obcego. Lekcje obejmuja rowniez nagrania dzwigkowe, obrazy i dopasowane gry,
natomiast inne funkcje aplikacji obejmuja cyfrowe fiszki, historie i lekcje na zywo.
Aplikacja pozwala osiagna¢ idealng wymowe dzigki funkcji rozpoznawania glosu
TruAccent™. Odnotowano ponad 10 milionéw pobran®®, z czego 3 miliony w la-
tach 2022-2023%.

Aplikacja (How to) Pronounce®® jest baza danych, ktéra pozwala uzytkownikom
wyszukiwaé stowa lub frazy uzywane przez rodzimych uzytkownikéw. Pomaga row-
niez w wymowie poprzez dostosowanie pre¢dkosci odtwarzania i umozliwienie uzyt-
kownikom zapisywania list niezbednych stéw do pozniejszej powtdrki. Oferuje onal8
jezykoéw. Pobrania mozna oszacowac na okoto 2,5 miliona®®

Mosalingua®®® to firma tworzaca aplikacje, ktore pozwalaja stuchaé wypowiedzi ro-
dzimego uzytkownika, nagrywac si¢ samodzielnie, a nastgpnie porownywacé oba pliki
dzwickowe. Inne funkcje obejmuja dopasowanie stow do zdje¢ 1 pytania z pustymi po-
lami. Historie z podrdzy zapewniaja mozliwos¢ dialogu w jezyku docelowym, ktéremu
towarzysza obrazy, transkrypty czy fiszki. Wszystkie aplikacje tej firmy majga ponad

3 miliony pobran®.

Aplikacje do nauki gramatyki

Babbel** zapewnia slownictwo do codziennych rozmoéw 1 technologie rozpoznawa-
nia mowy w celu opanowania wymowy. Wyjasnia pojecia gramatyki w jezyku ojczy-
stym uzytkownika. Aplikacja posiada ponad 50 milionow p0brar’1242.

243

Lingualift®™ to aplikacja, ktora po wypelnieniu kwestionariusza dotyczacego celow,

nawykow i stylu nauki tworzy spersonalizowany plan nauki i udostgpnia e-booka o tym,

234 https://preply.com/pl/blog/najlepsze-aplikacje-nauki-jezykow, dostep z dnia 03.09.2024.

2% https://play.google.com/store/apps/details?id=air.com.rosettastone.mobile.CoursePlayer&hl=pl, do-
step z dnia 03.09.2024.

2% https://www.statista.com/statistics/1282766/language-learning-apps-monthly-downloads, ~dostep
z dnia 03.09.2024.

237 https://preply.com/pl/blog/najlepsze-aplikacje-nauki-jezykow, dostep z dnia 03.09.2024.

238 htps://apps.apple.com/us/app/how-to-pronounce/id717945069, dostep z dnia 03.09.2024.

239 https://preply.com/pl/blog/najlepsze-aplikacje-nauki-jezykow, dostep z dnia 03.09.2024.

240 https://play.google.com/store/apps/dev?id=6612726802852005007, dostep z dnia 03.09.2024.

241 https://preply.com/pl/blog/najlepsze-aplikacje-nauki-jezykow, dostep z dnia 03.09.2024.

?2 https://play.google.com/store/apps/details?id=com.babbel.mobile.android.en, dostep z dnia 03.09.
2024,
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jak opanowa¢ jezyk docelowy. Lekcje dostarczajg prostych wskazowek nt. gramatyki,
nowych stow i rozrywki wideo. Uzytkownicy moga wysyta¢ wypracowania do lektorow
Lingualift w celu uzyskania informacji zwrotnej i korekty. Aplikacja posiada ponad 10

tysiecy pobraﬁ244.

Aplikacje do stuchania

Pimsleur®®

to aplikacja do nauki jezykdéw obcych w celu poprawy umiejetnosci stu-
chania. Metoda ta jest catkowicie oparta na tre$ci dzwigkowej i wymaga od uzytkowni-
kow, aby stuchali autentycznego dialogu, wyobrazali sobie realne sytuacje, powtarzali
stowa i1 poznawali nowe frazy. Towarzyszy temu czytanie tekstu, fiszki. Dostgpna jest
dla 59 jezykow. Aplikacja posiada ponad 1 milion pobran®®.

Beelinguapp?’ zapewnia nagrania audio ksiazek, nagran informacyjnych i piosenek
wraz z réwnoleglymi transkryptami z jezykiem docelowym i ojczystym uzytkownikow.
Animacja pokazuje kazde stowo jako przeczytane, dzigki czemu mozesz z tatwoscig by¢
na biezaco. Dodatkowe funkcje pozwalajg na zapisywanie nowego stlownictwa, analizg
fiszek 1 korzystanie z quizoOw poglebiajacych zrozumienie. Posiada ponad 5 milionow
pobraﬁ248.

Lirica***pozwala uzytkownikom stucha¢ popularnych piosenek w ich jezyku doce-
lowym z zaznaczonymi tekstami piosenek. Zrozumienie uzytkownikow jest testowane
poprzez identyfikacje zwrotow w klipach audio, gdy odpowiadaja na pytania typu
prawda czy falsz, dopasowuja stowa wymawiane i1 pisane oraz zmieniaja kolejnos¢
zwrotéw w celu dopasowania do nagrania. Aplikacja wspiera jedynie 3 jezyki: angiel-

ski, niemiecki i hiszpanski. Posiada ponad 100 tysiecy pobran®°,

243 https://preply.com/pl/blog/najlepsze-aplikacje-nauki-jezykow, dostep z dnia 03.09.2024.

24 hitps://play.google.com/store/apps/details?id=com.lingualift. mobile&hl=pl, dostep z dnia 03.09.
2024.

2% https://preply.com/pl/blog/najlepsze-aplikacje-nauki-jezykow, dostep z dnia 03.09.2024.

248 https://play.google.com/store/apps/details?id=com.simonandschuster.pimsleur.unified.android, do-
step z dnia 03.09.2024.

247 https://preply.com/pl/blog/najlepsze-aplikacje-nauki-jezykow, dostep z dnia 03.09.2024.

248 https://play.google.com/store/apps/details?id=com.david.android.languageswitch&hl=pl, dostep z dnia
03.09.2024.

29 https://preply.com/pl/blog/najlepsze-aplikacje-nauki-jezykow, dostep z dnia 03.09.2024.

20 https://play.google.com/store/apps/details?id=com.taplyrica.lirica, dostep z dnia 03.09.2024.
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3.10. Polski rynek wydawniczy magazynow do nauki jezykow obcych

3.10.1. Magazyny do nauki jezyka angielskiego w Polsce ukazujace si¢ w przeszio-
sci
Niniejsza czg$¢ rozprawy poswiecona jest prezentacji magazynow prasowych do

nauki jezyka angielskiego, ktore kiedy$ istniaty na polskim rynku, lecz obecnie nie sa
juz wydawane. Przez lata wiele czasopism prasowych miato na celu wspieranie procesu
glottodydaktyki oferujgc réznorodne tresci edukacyjne, ¢wiczenia oraz artykuty na te-
mat kultury anglojezyczne;.

,Polish your English”®" to magazyn do nauki jezyka angielskiego przygotowany
przez ,,Gazetg¢ Wyborczg”. Redakcja opracowata 25 lekcji jezyka angielskiego zwigza-
nych z pracg, biznesem 1 wspotczesnym swiatem. Wydanie zawiera porady gramatycz-
ne, idiomy uzywane w jezyku biznesowym czy zwroty przydatne w pracy. Sg w nim
rowniez wskazowki dotyczace pisania e-maili, a takze stowa i wyrazenia, ktorymi moz-

na si¢ postuzy¢ w rozmowie na temat kina, sportu, muzyki, ekologii czy architektury.

Rycina 29. Strona tytutowa ,,Polish Your English”
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Zrédto: https://www.empik.com/polish-your-english-gazeta-wyborcza-wydanie-specjalne-1-2019-opraco
wanie-zbhiorowe,p1244286306,ebooki-i-mp3-p, dostep z dnia 03.09.2024.

,»1 wrzesnia 2014 roku premier Donald Tusk na forum Rady Europejskiej obiecat, ze

W ciggu trzech miesigcy podszlifuje swdj angielski. To publiczne zobowigzanie podziatato

51 hitps://polishyourenglish.pl, dostep z dnia 03.09.2024.
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na nas motywujaco: uczymy si¢ razem z premierem! Tak narodzita si¢ akcja «Polish Your
English», w trakcie ktérej w ciagu lekcji publikowanych codziennie na tfamach «Gazety
Wyborczej» studiowalismy jezyk Szekspira od jego praktycznej strony — uczyliSmy si¢
méwi¢ po angielsku z polotem 1 dowcipem, precyzyjnie budowa¢ zdania, skutecznie pro-
wadzi¢ small talk, unikaé jezykowych gaf oraz ptynnie odpowiada¢ na kazde pytanie™?*?,
,Sell it in English®*® to kwartalnik publikowany przez wydawnictwo Explanator
Iwona Dehina i skierowany do klientéw biznesowych, handlowcéw i doradcow z catego
swiata, ktorzy postuguja si¢ jezykiem innym niz angielski. Jest dedykowany wszystkim,
ktorzy pragng doskonali¢ umiejetnosci biznesowego angielskiego oraz techniki sprze-
dazowe. W kazdym numerze znalez¢ mozna anglojezyczne artykuly zawierajace prak-
tyczne narze¢dzia, materialy 1 wskazowki, opracowane przez doswiadczonych praktykow
sprzedazy. Nieodiaczng cz¢sécig czasopisma jest rowniez zestaw narzedzi (Toolbox) —
gotowe szablony utatwiajace codzienng praceg, od scenariuszy rozmow, przez przykia-

dowe oferty produktowe, po formularze — wszystko w jezyku angielskim (ryc. 29).

Rycina 30. ,,Sell it in English”
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Zrédto: https: //sklep.infor.pl/sell-it-in-english-nr-6.html, dostep z dnia 03.09.2024.

W kazdym numerze czasopisma czytelnicy znajdg anglojezyczne artykuty z narze-
dziami, materiatami 1 wskazoéwkami, przygotowanymi przez autorow znanych z tamow

»Asa Sprzedazy”.

%2 https://www.publio.pl/polish-your-english,p110516.html, dostep z dnia 08.09.2024.
253 https://sklep.infor.pl/sell-it-in-english-nr-6.html, dostep z dnia 03.09.2024.

106



3.10.2. Magazyny do nauki jezyka angielskiego w Polsce ukazujace si¢ obecnie

,Warsaw Voice”>*

, znana rowniez jako ,,Polish and Central European Review”, to
gazeta w jezyku angielskim, ktora ukazuje si¢ w Polsce i koncentruje si¢ na informacjach
dotyczacych Polski oraz krajow sgsiednich. Jest to czasopismo, ktore zadebiutowato na
rynku w pazdzierniku 1988 roku i obejmuje sekcje poswigcone tematom politycznym,
ekonomicznym, spotecznym i kulturalnym, a takze opinii. Naktad wydania drukowanego
wynosi 10 500 kopii. Magazyn zostat stworzony przez polskiego prezentera telewizyjne-
go i dziennikarza Andrzeja Jonasa. Przez pierwsze kilka lat swojej historii byta to jedyna
(i pierwsza) gazeta anglojezyczna wydawana w Polsce. Po upadku komunizmu w 1989
roku The Voice oferowat przede wszystkim wiadomosci i wiedzg gospodarcza, polityczng
1 kulturalna. The Voice koncentruje swoje reportaze na tematyce zwigzanej z Warszawa
i okolicami stolicy. Od 1992 do 1998 ,,Warsaw Voice” miat jednego korespondenta za-
granicznego, Arthura Graaffa w Amsterdamie, ze wzglgdu na czotowe holenderskie in-
westycje w Polsce. Gazeta byla chetnie wykorzystywana w Polsce w latach 90. przez

nauczycieli akademickich i wyktadowcow na uczelniach wstzych255 (ryc. 31).

Rycina 31. Strona tytulowa ,,The Warsaw Voice” — biezace wydanie elektroniczne
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Zrédto: https: //wvoice.pl/pl/p/The-Warsaw-Voice-biezace-wydanie-elektroniczne/374, dostep z dnia
18.09.2024.

4 https://www.warsawvoice.pl/WVpage/pages/index.php, dostep z dnia 03.09.2024.
25 https://wvoice.pl/pl/p/The-Warsaw-Voice-biezace-wydanie-elektroniczne/374, dostep z dnia 18.09.
2024.
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Miesiecznik ,,Newsweek Learning English”?*® pojawit si¢ na polskim rynku w 2018
roku. Wydawany przez Ringier Axel Springer Polska magazyn stuzy do nauki jezyka
angielskiego. Jest on przygotowany na podstawie oryginalnych i wyselekcjonowanych
tekstow pochodzacych z amerykanskiej edycji czasopisma ,Newsweek?’, Magazyn
zawiera funkcjonalne ¢wiczenia leksykalno-gramatyczne modyfikowane i opracowane
do oryginalnych tekstow amerykanskich przez ekspertow z Polski specjalizujacych sig
w nauczaniu 0sob dorostych. Tematyka magazynu ,,Newsweek Learning English” jest
aktualna i zrdznicowana. Pojawiajg si¢ tam watki polityczne, spoteczne, ekonomiczne
oraz trendy kulturalne. Kazdemu artykulowi towarzysza c¢wiczenia leksykalno-
gramatyczne, thumaczeniowe oraz nagrania audio/video (kody QR), ktore majg sprzyjaé
rozumieniu tekstu i poprawie zdolnosci jezykowych czytelnikow. Magazyn skierowany
jest do 0sob chcacych doskonali¢ swdj jezyk na $rednim 1 zaawansowanym poziomie.
Od pierwszego numeru magazynu, w tacznym naktadzie 50 tys. egzemplarzy, dostepny
on jest zaro6wno z tygodnikiem Newsweek, jak i samodzielnie. Sprzedaz prowadzona
jest w salonach prasowych, kioskach i sieci salonow Empik (magazyn liczy 80 stron,
jego format to 210 x 280 (ryc. 32).

Rycina 32. Strona tytutowa ,,Newsweek Learning English”
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Zrodto: https: //www.newsweek.pl/learning-english, dostep z dnia 28.08.2024.

Podstawowym filarem magazynu jest dostosowanie kazdego materiatu do klienta,

uczenie si¢ w oparciu o zdobytag wiedzg 1 do§wiadczenie. Drugim filarem koncepcji jest

256 https://www.newsweek.pl/learning-english, dostep z dnia 28.08.2024.
57 hitps://www.newsweek.pl.
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nauczanie funkcjonalne, precyzyjne okreslenie celow — kluczowe doprecyzowanie oczeki-
wan, skupienie si¢ na umiej¢tnosciach, nauczanie przez do§wiadczenie. Trzecim filarem
jest nauczanie w oparciu o materiaty, przekrdj tematoéw/jezyka oraz artykuty oryginalne.
,English Matters” to magazyn wydawany przez wydawnictwo Colorful Media, ktore
zapoczatkowalo swoja dziatalno$¢ na rynku wydawniczym dwoma propozycjami tytutow

w Polsce w 2003 roku. Czasopisma tworzone przez Colorful Media®®

charakteryzowat
zrdznicowany poziom trudnosci. W swojej ofercie wydawnictwo ma dwa typy magazynow:
magazyny wiodace 1 wydania specjalne. Sposrod 8 czasopism wiodacych, tworzonych
w roéznych jezykach obcych, trzy poswigcone sg nauce jezyka angielskiego: ,,English Mat-

99259

ters”*>” (dwumiesigcznik przeznaczony dla kazdego, kto uczy si¢ angielskiego), ,,English

Matters” Kids™*®° (dwumiesiecznik dla dzieci w wieku przedszkolnym i weczesnoszkolnym)

oraz ,,.Business English Magazine”

(pismo dla osdb, dla ktorych znajomosé jezyka an-
gielskiego biznesowego jest kluczowa). Na stronie internetowej Colorful Media mozna
takze znalez¢ tytuty wszystkich wydan specjalnych poswigconym konkretnym zagadnie-
niom. Sg to m.in. ,,English Matters: ,,Conversations for Beginners”, ,,English Matters: USA
California”, ,,English Matters: 50 States of America”, ,,Business English Magazine: HR”,
,English Matters Men Only”, ,,English Matters Women Only”, ,,English Matters Movies”

oraz ,,English Matters Musical Tour” (ryc. 33).

Rycina 33. Strony tytutowe magazynow wydawanych przez Colorful Media

Jezyk Angielski Biznesowy +DODATEK

240, 72 Dttt @
3 i

HOW TO ACE
ONLINE MEETINGS

CONVERSATION
i MATTERS

RIPPING NUMERU: INDUSTRML
! THROUGH LONDON ¢
e - STEP BY STEP REVOLUT hceun g o
" yourlife A

AMERICA'S SUPREME COURT ’ ith

[Im g . Mesicol

Zroédto: http: //em.colorfulmedia.pl, https: /www.business-english.com.pl, dostep z dnia 28.08.2024.

28 https://www.colorfulmedia.pl, dostep z dnia 28.08.2024.

29 http://em.colorfulmedia.pl, dostep z dnia 28.08.2024.

200 http://emkids.pl, dostep z dnia 28.08.2024.

281 https://www.business-english.com.pl, dostep z dnia 28.08.2024.
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Oprocz magazynéw do nauki jezyka angielskiego wydawnictwo Colorful Media
wydaje rowniez:

,.Deutsch Aktuell”?? — dwumiesig¢cznik, ktory jest tworzony specjalnie dla wszyst-
kich osob zainteresowanych nauka jezyka niemieckiego. Artykuty w nim zawarte doty-
czg biezacych wydarzen i aktualnych tematow, krajow niemieckojezycznych oraz wielu
innych dziedzin takich jak technika, psychologia, polityka, muzyka czy sport. Magazyn
jest pomocny w nauce jezyka niemieckiego na poziomie $rednio zaawansowanym i za-
awansowanym.

99263

»Espafiol? Si, gracias jest kwartalnikiem tworzonym przez hiszpansko-polska

redakcje dla oséb podejmujacych i kontynuujgcych nauke jezyka hiszpanskiego. Maga-

zyn zawiera thtumaczenia istotnych stowek 1 wyrazen z artykuléw oraz pliki (MP3).

9264

»Francais Présent””™" to magazyn tworzony dla os6b zainteresowanych kulturg fran-

cuska. Materiaty i zasoby sg dobierane przez francusko-polski zespot redakcyjny.

¢! magazyn dla fanéw kultury wloskiej, kreowany przez wiosko-

»ltalia Mi piac
polski zesp6t redakcyjny. Kazdy numer dostarcza bogate zasoby do uczenia si¢ jezyka
wloskiego.

»28 to obecnie jedyny dostgpny na rynku w Polsce magazyn dla ucza-

,,Ostanowka
cych si¢ jezyka rosyjskiego. Dostarcza on aktualnos$ci oraz informacji o krajach i regio-
nach rosyjskojezycznych, ich mieszkancach i kulturze.

»27 jest skierowany do mtodych przedsigbiorcow zaczynajacych

»Start up Magazine
przygode z biznesem. Pismo ma na celu sugerowanie pomystow czy tamanie stereoty-
poOw 1 uprzedzen. Zawiera inspirujace teksty 1 wywiady z przedsigbiorcami, ktérzy juz

odniesli sukces zawodowy (ryc. 34).

%52 http://deutshttps://www.deutsch-perfekt.com/chaktuell.pl, dostep z dnia 28.08.2024.
253 http://www.espanol.edu.pl, dostep z dnia 28.08.2024.

254 http://francais.edu.pl, dostep z dnia 28.08.2024.

2% http://italiamipiace.pl, dostep z dnia 28.08.2024.

286 http://ostanowka.pl, dostep z dnia 28.08.2024.

27 http://startupmagazine.pl, dostep z dnia 28.08.2024.
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Rycina 34. Strony tytulowe magazynow wydawnictwa Colorful Media
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Zrodto: http: //deutschaktuell.pl, http: //www.espanol.edu.pl, http: /francais.edu.pl, dostep z dnia
28.08.2024; http: //italiamipiace.pl, http: //ostanowka.pl, http: //startupmagazine.pl, dostep z dnia
28.08.2024

»atart up Magazine”268

jest skierowany do mtodych przedsigbiorcow zaczynajacych
przygode z biznesem. Pismo ma na celu sugerowanie pomystéw czy tamanie stereoty-
pOw 1 uprzedzen. Zawiera inspirujace teksty i wywiady z przedsigbiorcami, ktérzy juz
odniesli sukces zawodowy.

Dla najmtodszych uzytkownikow magazyndéw do nauki jezykoéw obcych wydawnic-
two Ettoi — Eli Publishing®®® zajmuje si¢ publikacja ilustrowanych periodykéw eduka-
cyjnych stworzonych przez Bayard —Press ~™¢danarcdovege o qawee czasopism dla dzie-
ci i osOb uczacych si¢ jezyka angielskiego na rdéznym poziomie zaawansowania.
W sktad kolekcji czasopism i gazet jezykowych ELI wchodza magazyny dedykowane
dzieciom, nastolatkom, mtodziezy oraz osobom dorostym w zakresie poziomdéw od
AO/Al do C1.

~READY FOR ENGLISH A1” ?

L,LET’S START Al — A2”?"

2%8 http://startupmagazine.pl, dostep z dnia 28.08.2024.

299 https://www.ettoi.pl/eli-publishing, dostep z dnia 28.08.2024.

270 https://www.ettoi.pl/eli-publishing/jezyk-angielski/czasopisma-jezykowe/ready-for-english-al, do-
step z dnia 28.08.2024.
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A TOT OF ENGLISH A2 - B1?"

Powyzsze tytuly to Czasopisma jezykowe dla dzieci uczace jezyka angielskiego od
poziomu A0 do poziomu B1 uczace stownictwa, struktur jezykowych oraz wspomaga-
jace rozw0j sprawnosci jezykowych, posiadajg zalaczone nagrania audio. Przeznaczone
sg do nauki w szkole podstawowej i do nauki indywidualnej z nauczycielem lub rodzi-
cem (ryc. 35).

-KID B1 - B2
~TEEN B2 - C17%"

Rycina 35. Strony tytutowe magazynow wydawnictwa Ettoi
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Zroédlo: https: //www.ettoi.pl/eli-publishing/jezyk-angielski/czasopisma-jezykowe/ready-for-english-al,
dostep z dnia 28.08.2024; https: //www.ettoi.pl/eli-publishing/jezyk-angielski/czasopisma-jezykowe/let-s-
start-al-a2, dostep z dnia 28.08.2024, https: //www.ettoi.pl/eli-publishing/jezyk-angielski/czasopisma-
jezykowe/a-tot-of-english-a2-b1, dostep z dnia 28.08.2024, https: //www.ettoi.pl/eli-publishing/jezyk-
angielski/czasopisma-jezykowe/kid-b1-b2, dostep z dnia 28.08.2024, https: //www.ettoi.pl/eli-publi
shing/jezyk-angielski/czasopisma-jezykowe/teen-b2-c1, dostep z dnia 28.08.2024.

L https://www.ettoi.pl/eli-publishing/jezyk-angielski/czasopisma-jezykowe/let-s-start-al-a2, dostep
z dnia 28.08.2024.

22 https:/lwww.ettoi.pl/eli-publishing/jezyk-angielski/czasopisma-jezykowe/a-tot-of-english-a2-b1,
dostep z dnia 28.08.2024.

23 https://www.ettoi.pl/eli-publishing/jezyk-angielski/czasopisma-jezykowe/kid-b1-b2, dostep z dnia
28.08.2024.

274 https://www.ettoi.pl/eli-publishing/jezyk-angielski/czasopisma-jezykowe/teen-b2-c1, dostep z dnia
28.08.2024.
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Pozostate magazyny do nauki jezyka angielskiego to: magazyn ,,Adventure Box*"

w jezyku angielskim przeznaczonego dla dzieci w wieku 6-9 lat, ,,Adventure Box
Max!"?"® dla dzieci w wieku 9-14 lat, ,,Discovery Box™*'’ dla dzieci w wieku 9-13 lat,
.1 love English”278 dla dzieci i mlodziezy w wicku 12-15 lat, ,,I love English for
Kids™?" przeznaczonego dla dzieci w wieku 8-11 lat posiadajacych znajomo$é jezyka
francuskiego, ,,Story Box”?®, dla dzieci w wieku 3—-6 lat, ,,I love English World”?!, dla
dzieci i mtodziezy w wieku od 15 lat wzwyz.

Na platformie Ettoi znajdujg si¢ ponadto magazyny do nauki jezyka niemieckiego
np. ,,Fertig...los!”zgz, ,,Kinder”zgs, ,,Freunde”284 1 ,,Zusammen”zgs.

Do nauki jezyka hiszpafiskiego na platformie mozemy znalezé: ,,jHola!”?®®, ;Va-
mOS!”287, ,,Chicos”288, ,,Muchachos”zggczy ,,Todos Amigos”zgo.
Do nauki jezyka francuskiego znajdziemy: LVoila?®, | Clest facile!”?,

59293 29294 99295

»,Mome”™", | Jeuenes” ™", czy ,,Ensemble

2 https://www:.ettoi.pl/adventure-box-prenumerata-na-1-rok-10-numerow-0000000000000-p-

3771.html, dostgp z dnia 28.08.2024.

21 https://www.ettoi.pl/adventure-box-cd-prenumerata-na-1-rok-10-numerow-5-cd-audio-p-
6605.html, dostegp z dnia 28.08.2024.

277 https://www.ettoi.pl/discovery-box-prenumerata-na-1-rok-10-numerow-p-3772.html, dostep z dnia
28.08.2024.

278 https://www.ettoi.pl/i-love-english-prenumerata-na-1-rok-11-numerow-10-cd-audio-p-3773.html.

" hitps://www.ettoi.pl/i-love-english-for-kids-prenumerata-na-1-rok-11-numerow-10cd-p-3774.html,
dostep z dnia 28.08.2024.

80 https://www.ettoi.pl/story-box-prenumerata-na-1-rok-10-numerow-0000000000000-p-3776.html,
dostep z dnia 28.08.2024.

281 https://www.ettoi.pl/i-love-english-world-prenumerata-na-1-rok-11numerow-10-cd-audio-p-
3777 html, dostegp z dnia 28.08.2024.

%82 https://www.ettoi.pl/eli-publishing/jezyk-niemiecki/czasopisma-jezykowe/fertiglos-al-a2, dostep
z dnia 28.08.2024.

8 https://www.ettoi.pl/eli-publishing/jezyk-niemiecki/czasopisma-jezykowe/kinder-a2-b1,  dostep
Z dnia 28.08.2024.

84 https://www.ettoi.pl/eli-publishing/jezyk-niemiecki/czasopisma-jezykowe/freunde-b1-b2, dostep
Z dnia 28.08.2024.

%85 https://www.ettoi.pl/eli-publishing/jezyk-niemiecki/czasopisma-jezykowe/zusammen-b2-c1, dostep
Z dnia 28.08.2024.

288 https://www.ettoi.pl/eli-publishing/jezyk-hiszpanski/czasopisma-jezykowe/hola-al, dostgp z dnia
28.08.2024.

%87 https://www.ettoi.pl/eli-publishing/jezyk-hiszpanski/czasopisma-jezykowe/vamos-al-a2, dostep
z dnia 28.08.2024.
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dostep z dnia 28.08.2024.

#1 https://www.ettoi.pl/eli-publishing/jezyk-francuski/czasopisma-jezykowe/voila-al, dostep z dnia
28.08.2024.

292 https://www.ettoi.pl/eli-publishing/jezyk-francuski/czasopisma-jezykowe/c-est-facile-al-a2, dostep
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Do nauki jezyka wloskiego: ,,Volare”*™, ,,Azurro”", ,,Ciao Italia”*”", ,,Ragazzi”*”,

R 300 301
,,Tuttl Insieme” B

czy ,,Oggitalia
W ofercie wydawnictwa znajdziemy rowniez magazyn jezykowy ,Aduléscens*® do
nauki jezyka tacinskiego.

Magazyn ,, The Teacher®®

to polski miesigcznik edukacyjny dla nauczycieli jezyka
angielskiego. Istnieje na rynku polskim od ponad 12 lat, od czerwca 2002 roku. Jego
miesi¢czny naktad wynosi okoto 20 tys. egzemplarzy. Ukierunkowany jest na pomoc w
publikowaniu artykulow dotyczacych teorii nauczania i zastosowania w nauczaniu, jak
rébwniez esejow pisanych przez Swiatowe] stawy ekspertow z dziedziny lingwistyki,
specjalistow, nauczycieli, mentoréw i metodykow. ,,The Teacher” zapoznaje swoich
czytelnikéw z kultura Wielkiej Brytanii, krajoéw anglojezycznych, recenzuje nowo0s$ci
wydawnicze oraz publikuje informacje o warsztatach szkoleniowych dla nauczycieli
jezyka angielskiego. Wydawnictwo wspomaga nauczycieli w ich w rozwoju zawodo-
wym, podnoszac jednoczesnie jako$¢ nauczania jezyka angielskiego jako obcego. Nie
jest to magazyn do regularnego wykorzystania podczas zaje¢ jezykowych w szkole,

gdyz ma charakter naukowo-badawczy (ryc. 36).

23 https://www.ettoi.pl/eli-publishing/jezyk-francuski/czasopisma-jezykowe/mome-a2-b1,  dostep

z dnia 28.08.2024.
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z dnia 28.08.2024.
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Rycina 36. Strona tytutowa ,,The Teacher”

Zrodlo: https: //sklep.teacher.pl, dostep z dnia 28.08.2024.

Wydawnictwo wspomaga nauczycieli w ich w rozwoju zawodowym, podnoszac
jednoczesnie jako$¢ nauczania jezyka angielskiego jako obcego. Chociaz nie jest to ty-
powy magazyn do regularnego wykorzystania podczas zaje¢ jezykowych w szkole,
gdyz ma charakter naukowo-badawczy, jego wykorzystanie przez nauczycieli moze

przyczyni¢ si¢ do podniesienia szeroko rozumianego poziomu glottodydaktyki.
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Rozdziat 4
Przydatno$¢ dydaktyczna prasy jezykowej — opinie nauczycieli jezykéw obcych

Wprowadzenie w tematyke rozdzialu

W niniejszym rozdziale zaprezentowano wyniki badan opinii lektorow i nauczycieli
jezykow obcych na temat przydatnosci dydaktycznej prasy jezykowej w nauczaniu je-
zyka angielskiego, jakie autorka przeprowadzita w latach 2022—-2023. Badania te miaty
na celu uzyskanie poglebionych opinii nauczycieli i lektorow jezykow obcych na temat
efektywnos$ci wykorzystania magazynow do nauki jezyka angielskiego dostepnych na
polskim rynku. Istotnym elementem tego badania byto poznanie stopnia, w jakim mate-
riaty prasowe sg wykorzystywane w praktyce edukacyjnej oraz jakie miejsce zajmuja
wsrod innych narzedzi dydaktycznych.

Badanie przeprowadzono w formie ankiety online, skierowanej do lektorow i nau-
czycieli jezyka angielskiego, aktywnych zawodowo i obecnych na platformie spotecz-
nosciowej Facebook. Grupy dyskusyjne zwigzane z nauczaniem jezykow obcych zosta-
ty wybrane ze wzgledu na ich popularno$¢ i skupienie duzej liczby praktykow. Ankieta
zostala rozeslana w kilku najwazniejszych grupach o tematyce edukacyjnej, w tym
,Nauczyciele jezyka angielskiego w Polsce” oraz ,,Lektorzy jezykow obcych”.

Glownym celem badania byta proba odpowiedzi na pytanie, jakg warto$¢ edukacyj-
ng oraz praktyczna posiadaja magazyny jezykowe w kontekscie codziennej pracy nau-
czycieli i lektoréw. Chodzilo o okreslenie, w jakim stopniu magazyny prasowe do nauki
jezyka angielskiego:

— wspierajag rozwoj konkretnych kompetencji jezykowych (m.in. czytanie, rozu-

mienie ze stuchu, rozwdj stownictwa),

— sg dostosowane do réznych poziomow zaawansowania uczniow,

— sg atrakcyjne wizualnie i czy zachecajg uczniow do nauki,

— jakie sg ich mocne i stabe strony z punktu widzenia nauczycieli.

Cele szczegotowe badania obejmowaty rowniez:
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1. Identyfikacja stopnia wykorzystania magazynow jezykowych w codziennej pra-
cy nauczycieli oraz ich znaczenia w kontekscie przygotowywania lekcji i mate-
riatow dydaktycznych.

2. Okreslenie jako$ci merytorycznej magazynow dostepnych na rynku — na ile ich
tre$¢ jest zgodna z programami nauczania i na ile wspiera konkretne obszary
dydaktyczne.

3. Zbadanie poziomu zadowolenia nauczycieli i lektorow z oferowanych tresci —
jakie elementy magazyndéw sg najczeSciej uzywane (np. artykuly, ¢wiczenia,
sekcje tematyczne) i ktére z nich wymagaja poprawy.

4. Analiza dostgpnosci i formy magazynow — w szczeg6lnosci ich wersji cyfro-
wych, ktére coraz czgdciej zastepuja wydania drukowane, oraz wplywu tej
Zmiany na wykorzystanie materialdw w nauczaniu.

5. Zbadanie, jak magazyny prasowe wspieraja rozwdj kreatywnosci nauczycieli
W tworzeniu zrdéznicowanych zaje¢, angazujacych ucznidéw poprzez interesujace
tresci o charakterze multimedialnym lub interaktywnym.

Konkretnym celem badania bylo takze zrozumienie, czy nauczyciele i lektorzy pre-
feruja magazyny prasowe nad innymi formami materiatow edukacyjnych, takimi jak
podreczniki, aplikacje mobilne, platformy e-learningowe. Badanie miato dostarczyc
informacji, ktore pozwolg lepiej zrozumie¢ role prasy edukacyjnej w konteks$cie rosna-
cej popularnosci nowoczesnych technologii i medidéw w nauczaniu jezykow.

Z biegiem lat technologia oraz nowe media zaczety odgrywac coraz wigksza role
w edukacji, w szczegolnosci w nauczaniu jezykow obcych. Magazyny jezykowe, cho¢
tradycyjne, moga dostarcza¢ unikalnych wartosci dydaktycznych, ktérych nie zawsze
zapewniajg inne zrddla. Celem badania bylo zrozumienie, w jaki sposéb prasa jezykowa
moze konkurowac lub wspotdziata¢ z nowoczesnymi technologiami i metodami dydak-
tycznymi, oraz czy nadal odgrywa istotng rol¢ w rozwoju kompetencji jezykowych
uczniow.

W badaniu ilosciowym wykorzystano kwestionariusz ankiety online. Ankieta skta-
data si¢ z pytan zamknietych i otwartych. Pytania zamknigte dotyczyly m.in. takich
aspektow, jak:

— Czestotliwos¢ korzystania z magazynow podczas zajec.

— Ocena stopnia trudnosci tresci w magazynach w odniesieniu do poziomow zaa-

wansowania uczniow.

— Preferencje dotyczace formy (druk vs cyfrowa).
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— Najbardziej cenione sekcje magazynow (np. ¢wiczenia, artykuly tematyczne, za-

gadki jezykowe).

Pytania otwarte umozliwiaty nauczycielom wyrazenie swoich opinii i sugestii, w tym:

— Jakie elementy magazynow mogg zosta¢ ulepszone?

— Jakie sg najczestsze trudno$ci zwigzane z uzywaniem magazynow W klasie?

— Jakie tematy w magazynach sg najbardziej przydatne w nauczaniu?

Praktycznym celem badania byto rowniez zebranie danych, ktore umozliwityby wy-
dawcom magazynéw lepsze dostosowanie ich tresci do potrzeb wspotczesnych nauczy-
cieli oraz uczniow.

Po zakonczeniu fazy iloSciowej badania, przeprowadzono poglebione wywiady in-
dywidualne (IDI) z grupa 25 do$wiadczonych nauczycieli jezyka angielskiego. Wywia-
dy miaty na celu uzyskanie bardziej szczegoétowych i poglebionych informacji na temat
przydatnosci magazyndéw jezykowych w codziennej pracy dydaktycznej oraz weryfika-
cje wynikow uzyskanych w badaniach ankietowych.

Badanie jako$ciowe, stanowigce uzupetnienie badania ilo§ciowego, odgrywato klu-
czowg role w petnym zrozumieniu przydatnosci dydaktycznej magazynow jezykowych
w nauczaniu jezyka angielskiego. Polgczenie obu tych metod pozwolito na uzyskanie
szerszej perspektywy oraz glebsza interpretacje wynikow badania.

Badanie ilosciowe, przeprowadzone w formie ankiet, dostarczyto twardych danych
statystycznych na temat stopnia wykorzystania magazynoéw, preferencji nauczycieli,
oraz oceny roznych aspektow tresci magazyndéw (np. poziomu trudnosci, atrakcyjnosci
wizualnej). Wyniki te daty ogdlny obraz na temat przydatnosci magazynow w edukacji,
jednak nie pozwalaty na wglad w glebsze motywy 1 konteksty, ktore wplywatly na te
odpowiedzi. Badanie jakosciowe, w formie wywiadow IDI, pozwolito na zbadanie
przyczyn okreslonych zachowan 1 decyzji nauczycieli. Dzigki bezposrednim rozmowom
z respondentami uzyskano informacje na temat:

— Dlaczego nauczyciele wybierajg magazyny, a nie inne narze¢dzia dydaktyczne.

— Jakie bariery napotykaja w stosowaniu magazyndéw (np. logistyczne, technolo-

giczne czy programowe).

— Jakie sg glebsze refleksje dotyczace roli magazyndw w procesie nauczania, kto-

rych ankiety nie mogty w petni uchwycic.

Badanie jako$ciowe potwierdzito niektore wyniki ilo$ciowe, ale jednocze$nie je

rozszerzylo. Na przyklad, ankiety wskazaly na szerokie stosowanie magazynow, ale nie
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wyjasniaty w pehi, jak i w jakich konkretnych sytuacjach magazyny sa uzywane. Wy-
wiady pozwolity na uzyskanie konkretnych przyktadéw zastosowania magazynow, ta-
kich jak: integracja tresci magazyndéw z tematami interdyscyplinarnymi oraz wykorzy-
stanie materiatow wizualnych do aktywizacji uczniow.

Kombinacja metod badawczych umozliwita wigc rozbudowanie i poglgbienie wie-
dzy o szczegdtach praktycznego wykorzystania magazynow.

Dzigki jakosciowej analizie, badanie moglo zweryfikowa¢ wyniki uzyskane na etapie
ilo$ciowym, identyfikujac ewentualne rozbieznosci lub odmienne interpretacje. Przyktadem
moze by¢ poziom trudnosci magazynow, ktory w badaniach ilo§ciowych zostat oceniony
jako umiarkowany, ale w wywiadach okazalo si¢, ze dla wielu grup uczniéw poziom byt
jednak zbyt wysoki, co powodowato pewne trudnosci dydaktyczne.

Ponadto badania jako$ciowe pozwolity na zréznicowanie opinii w zaleznos$ci od do-
swiadczen i kontekstow dydaktycznych nauczycieli (np. praca w szkotach §rednich kon-
tra uczelnie wyzsze). Ta r6znorodnos$¢ nie byta widoczna w danych ilo§ciowych, ktore
zazwyczaj przedstawiajg usrednione wyniki.

Badanie iloSciowe, mimo ze jest efektywne w uzyskiwaniu duzych zbiorow danych,
nie pozwala na interaktywnos$¢. Pytania w ankietach sg zazwyczaj zamknigte, co ogra-
nicza mozliwo$¢ dostosowania badania do indywidualnych odpowiedzi respondentow.
W badaniu jako$ciowym, prowadzacy wywiady moght dostosowaé pytania i rozwijaé
tematy, ktore okazaty si¢ szczegdlnie istotne dla respondentéw. Nauczyciele mieli moz-
liwo$¢ swobodnej wypowiedzi, co dato bardziej szczegdtowy wglad w ich codzienne
doswiadczenia. Takie podejscie pozwolilo takze na wnikliwsze zbadanie zagadnien,
ktére w badaniach ilosciowych byty tylko ogélnie poruszone, np. trudnosci w dopaso-
waniu magazyndéw do specyficznych programow nauczania.

Potaczenie wynikow z badan ilo§ciowych 1 jako$ciowych pozwolito na lepsze sfor-
mutowanie rekomendacji dla wydawcow magazynow. Zamiast opieraC si¢ wytacznie na
statystykach, ktore moglyby wskazywa¢ na ogdlng satysfakcj¢ lub niezadowolenie
z poszczegolnych elementdéw, badanie jakosciowe pozwolito na opracowanie konkret-
nych i praktycznych propozycji dotyczacych usprawnien, np. wprowadzenia sekcji mul-
timedialnych, lepszego dostosowania tresci do roznych poziomoéw zaawansowania czy
poprawy spojnosci z podstawg programowsa.

Zastosowanie podejscia mieszanego (ilosciowego i1 jakoSciowego) zwieksza po-
prawnos¢ 1 rzetelno$¢ catego badania. Metoda iloSciowa dostarcza szerokiego obrazu,

pozwalajac na analizg statystyczng i reprezentatywnos¢ wynikow, podczas gdy metoda
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jako$ciowa uzupehia te dane o glebsze refleksje i subtelne aspekty, ktére mogtyby zo-
sta¢ pomini¢te w badaniu ilo$ciowym.

W ten sposéb potaczenie obu metod badawczych minimalizuje ryzyko nadmier-
nego uproszczenia wynikow i pozwala na bardziej kompleksowg interpretacje ze-
branych danych.

Takie podejscie pozwala na kompleksowa ocen¢ roli magazynow jezykowych
W nauczaniu, co jest niezbedne do wyciagniecia wiarygodnych wnioskow i wypracowa-

nia konstruktywnych rekomendacji dla dalszego rozwoju tych materiatow.

4.1. Metodyka badan

Metodologia badan naukowych stanowi fundament dla wszelkich dziatan badaw-
czych, obejmujac zasady, techniki, i narzedzia niezbgdne do realizacji skutecznych pro-
jektow badawczych. Podkresla znaczenie systematycznego podejscia do gromadzenia,
analizowania i interpretowania danych, aby zapewni¢ wiarygodnos¢ i powtarzalnosc
wynikéw. Rézni autorzy podchodza do metodologii badan z réznych perspektyw, kta-

dac nacisk na unikalne aspekty procesu badawczego. John W. Creswell**

prezentuje
szerokie spektrum metodologii badan, koncentrujac si¢ na ich projektowaniu i imple-
mentacji. Creswell wyrdznia trzy gtowne podejscia do badan: jakosciowe, iloSciowe
I mieszane, podkreslajac, ze wybor odpowiedniej metodologii zalezy od charakteru py-
tania badawczego oraz celow badania. Autor zwraca uwage na znaczenie wywazonego
potaczenia teorii 1 praktyki, co umozliwia badaczom doktadniejsze zrozumienie bada-

nych zjawisk. Z kolei Norman K. Denzin i Yvonna S. Lincoln®®

skupiajg si¢ na bada-
niach jakos$ciowych, eksplorujac réznorodnos¢ metod 1 technik stosowanych w tego
typu badaniach. Podkreslajg oni znaczenie kontekstu, glgbokiego zrozumienia doswiad-
czen ludzkich 1 konstrukcji spotecznych. Denzin i Lincoln argumentuja, ze badania ja-
kosciowe wymagaja refleksyjnosci ze strony badacza oraz otwarto$ci na zmieniajace si¢
realia spoteczne, co pozwala na bardziej holistyczne 1 zniuansowane zrozumienie bada-

nych tematéw. Thomas S. Kuhn®*®

przedstawia metodologi¢ badan z nieco innej per-
spektywy, koncentrujgc si¢ na ewolucji nauki poprzez zmiany paradygmatéw. Kuhn

analizuje, jak zmiany w podstawowych zatozeniach nauki wptywaja na metodologie

304 J.W. Creswell, Research Design: Qualitative, Quantitative, and Mixed Methods Approaches, Sage
Publications, Thousand Oaks, CA 2014.

%05 The Sage Handbook of Qualitative Research, red. N.K. Denzin, Y.S. Lincoln, Sage Publications,
Thousand Oaks, CA 2011.

%06 T S, Kuhn, The Structure of Scientific Revolutions, University of Chicago Press, Chicago, IL 1962.
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badan, podkreslajac, ze postep naukowy czesto nastepuje poprzez radykalne przewarto-
sciowania i odrzucenie dotychczasowych teorii. Ta perspektywa zwraca uwage na dy-
namike nauki 1 na to, jak zmieniajace si¢ poglady na $wiat ksztaltujg podejscia metodo-
logiczne, co znajduje szczegdlne odzwierciedlenie w obszarze nauk o komunikacji spo-
tecznej i mediach, charakteryzujacych si¢ szczeg6lng dynamika poznawcza.

Badania spoteczne, obejmujace szerokie spektrum metodologiczne i teoretyczne,
maja na celu zrozumienie, analizowanie 1 przewidywanie zachowan, interakcji oraz
struktur spotecznych. Istota tych badan lezy w ich zdolnos$ci do systematycznego eks-
plorowania zjawisk spolecznych, wykorzystujac do tego celu naukowo ugruntowane
metody. Alan Bryman®”’ podkresla, ze badania spoleczne to nie tylko proces zbierania
i analizowania danych, ale rOwniez zrozumienie i interpretacja zjawisk spotecznych
w konteks$cie szeroko pojetej kultury i struktury spotecznej. Argumentuje on, ze badania
spoteczne wymagajg zastosowania zaréwno metod ilosciowych, ktére pozwalaja na
generalizacje wynikow, jak i jako$ciowych, ktore glebiej eksploruja indywidualne do-
swiadczenia 1 perspektywy. Dla Brymana kluczowe jest potaczenie tych dwoch podejs¢
w celu uzyskania pelniejszego i1 bardziej zniuansowanego obrazu badanych zjawisk.
Podkresla on réwniez, ze badania spoteczne powinny by¢ prowadzone z etyczng wraz-
liwos$cig i refleksyjnoscia, z uwzglgdnieniem wptywu badan na uczestnikow i spotecz-
no$ci. Bryman zwraca uwage na koniecznos$¢ ciaglej krytycznej analizy wtasnych me-
tod 1 zatozen, co jest kluczowe dla zachowania obiektywizmu i naukowej wiarygodno-
§ci. John W. Creswell*®® prezentuje szerokie spojrzenie na badania spoteczne, definiujac
je jako strategiczne podejscie do poszukiwania wiedzy, ktore obejmuje planowanie,
zbieranie, analizowanie i interpretacj¢ danych w celu zrozumienia zjawisk spotecznych.
Creswell szczegdlnie podkresla znaczenie wyboru odpowiedniego projektu badawcze-
go, ktory jest zgodny z postawionymi pytaniami badawczymi i celami. Wedtug niego,
kluczowym aspektem badan spotecznych jest integracja ré6znych metod badawczych,
aby uzyska¢ jak najpelniejszy obraz badanego zjawiska. Creswell zwraca uwage na
etyczng odpowiedzialno$¢ badacza, podkreslajac, ze proces badawczy powinien by¢
przeprowadzany z poszanowaniem dla uczestnikow badania i ich §rodowiska. Jego pra-
ca wskazuje rowniez na wazno$¢ teorii w konstruowaniu badan spotecznych, sugerujac,

ze solidne teoretyczne podstawy sa niezbedne do interpretacji zgromadzonych danych.

%97 A, Bryman, Social Research Methods, Oxford University Press, Oxford 2016.
308 3 W. Creswell, Research Design..., dz. cyt.
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Opracowania Brymana i Creswella dostarczaja dwoch przyktadow szerokich, ale
szczegotowo rozpisanych podejs¢ do badan spotecznych, pokazujac ich ztozonosé¢
| wiclowymiarowo$¢. Bryman sklania si¢ ku integracji metod jakoSciowych i iloscio-
wych, podkreslajac potrzebe etycznej wrazliwosci 1 krytycznego myslenia. Creswell
natomiast, koncentruje si¢ na strategicznym projektowaniu badan, zwracajac uwage na
znaczenie teorii 1 etyki w procesie badawczym. Obie definicje podkreslaja wieloaspek-
towos¢ badan spotecznych, wskazujgc na ich fundamentalng role¢ w zrozumieniu skom-
plikowanych zjawisk spotecznych.

Patricia Leavy*”® w swojej pracy na temat metod badawczych podkresla znaczenie
badan jakos$ciowych i tworczych podejs¢ w naukach spotecznych. Leavy argumentuje,
ze badania spoteczne powinny angazowaé zaréwno umysl, jak i serce badacza oraz
uczestnikow, co pozwala na glebsze zrozumienie doswiadczen ludzkich. Podkresla ona,
ze wykorzystanie sztuki i tworczych metod badawczych moze otworzy¢ nowe perspek-
tywy 1 dostarczy¢é bogatszych danych o zlozonych zjawiskach spolecznych. Leavy
zwraca rowniez uwage na potrzebe interdyscyplinarnosci w badaniach spolecznych,
sugerujac, ze polaczenie roznych dziedzin wiedzy wzbogaca analize 1 interpretacje da-
nych. Jej praca zacheca do poszukiwania innowacyjnych metod zbierania i analizowa-
nia danych, co ma na celu lepsze zrozumienie ludzkiej kondycji. Margaret R. Roller

i Paul J. Lavrakas®®

przedstawiajg kompleksowe podej$cie do projektowania badan
jako$ciowych, oparte na ramach zapewniania ich jako$ci. Autorzy argumentuja, Ze
kluczowym aspektem wysokiej jakosci badan spolecznych jest systematyczne 1 §wia-
dome projektowanie kazdego etapu badawczego, od zbierania danych po analiz¢
| raportowanie wynikow. Roller i Lavrakas podkreslaja znaczenie rzetelno$ci, etycz-
no$ci 1 wiarygodno$ci w badaniach jako$ciowych, proponujac ramy jakosci, ktére
pomagaja w utrzymaniu wysokich standardow naukowych. Ich praca podkresla, ze do-
ktadnos¢, glebia 1 szerokos$¢ kontekstowa sg kluczowe dla zrozumienia zjawisk spotecz-
nych, a zaangazowanie i refleksyjnos¢ badacza majg fundamentalne znaczenie dla suk-
cesu badawczego.

W dyscyplinie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, badania spoleczne kon-

centrujg si¢ na zrozumieniu roli mediow w ksztalttowaniu spoteczenstwa, analizie proce-

sé6w komunikacyjnych i ich wptywie na kulture, polityke i indywidualne zachowania.

39 p_|eavy, Method Meets Art: Arts-Based Research Practice, Guilford Press, New York 2015.
319 M.R. Roller, P.J. Lavrakas, Applied Qualitative Research Design: A Total Quality Framework Ap-
proach, Guilford Press, New York 2015.
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Denis McQuail, w swojej fundamentalnej pracy pos§wigconej teorii komunikacji maso-
wej*, definiuje badania w dziedzinie komunikacji spotecznej jako interdyscyplinarne
podejscie do analizy, jak media i procesy komunikacyjne wptywaja na spoteczenstwo,
kulture 1 polityke. Podkres§la znaczenie zrozumienia zarowno tresci medialnych, jak
I ich produkcji, dystrybucji oraz odbioru przez publicznos¢. McQuail analizuje, jak me-
dia ksztattuja opinie publiczne, normy spoteczne i tozsamos¢ kulturowa. Klaus Bruhn
Jensen w swojej pracy**? podkresla metodologiczne aspekty badan nad mediami i ko-
munikacjg, przedstawiajac je jako polgczenie podejs¢ jakosciowych i ilosciowych do
analizy mediow. Definiuje badania spoteczne w tej dziedzinie jako probg zrozumienia
skomplikowanych relacji migdzy mediami a spoteczenstwem, w tym wptywu mediow
na formowanie si¢ przestrzeni publicznej, dyskursu spotecznego i indywidualnego za-

chowania. Nick Couldry*®

proponuje spojrzenie na media i praktyki komunikacyjne
przez pryzmat teorii spotecznej, badajac, jak cyfrowe media transformuja struktury spo-
teczne i relacje miedzyludzkie. W jego pracy, badania spoteczne w dziedzinie mediow
skupiaja si¢ na rozumieniu zmian w spoteczenstwie wywotanych przez rozprzestrzenia-
nie si¢ nowych technologii komunikacyjnych. Couldry analizuje, jak praktyki medialne
wplywaja na codzienne zycie, tozsamos$¢ i spoteczne relacje.

Wskazani autorzy reprezentujg roznorodne perspektywy w badaniach nad mediami
i komunikacjg spoteczna, od teoretycznych podstaw komunikacji masowej, przez meto-
dologiczne aspekty badan, po teorie spoleczne odnoszace si¢ do cyfrowego §wiata me-
diow. Kazde z nich podkresla, jak wazne jest zrozumienie wplywu mediéw na spote-
czenstwo, procesy komunikacyjne i zmiany kulturowe, co stanowi kluczowy obszar
zainteresowan nauk o komunikacji spotecznej i mediach.

W polskim konteks$cie naukowym, badania nad mediami i komunikacja spoteczng
roOwniez zajmuja wazne miejsce, oferujac unikatowe perspektywy i analizy zwigzane
Z lokalnymi, jak 1 globalnymi aspektami mediéw 1 komunikacji. Mirostaw Filiciak®*
W swojej pracy skupia si¢ na zrozumieniu wptywu nowych mediéw na kulture wspot-
czesna, szczegolnie w kontekscie mtodych uzytkownikow. Filiciak analizuje, jak cy-

frowe media ksztattuja sposoby, w jakie ludzie angazuja si¢ w kulture, komunikacje

11 D. McQuail, McQuail’s Mass Communication Theory, Sage Publications, Thousand Oaks, CA
2010.

312 K B. Jensen, A Handbook of Media and Communication Research: Qualitative and Quantitative
Methodologies, Routledge, Abingdon 2012.

33 N. Couldry, Media, Society, World: Social Theory and Digital Media Practice, Polity Press,
Malden, MA 2012.

31 M. Filiciak, Media cyfrowe i kultura uczestnictwa, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2013.
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I tworzenie wspolnot. Jego prace podkreslaja znaczenie mediow cyfrowych w procesach
edukacyjnych, spotecznych i kulturowych, zwracajac uwage na koniecznos$¢ krytyczne-

k*™ z kolei bada ztozone relacje

go podejscia do analizy mediéw. Kazimierz Krzysztofe
miedzy technologig, kulturg a spoteczenstwem, koncentrujac si¢ na wptywie technologii
informacyjnych na zmiany spoteczne i kulturowe. Krzysztofek podkresla, jak technolo-
gie cyfrowe przeksztalcaja przestrzen publicznag, identyfikacje spoteczne i formy komu-
nikacji. Jego prace oferuja interdyscyplinarne podejscie do zrozumienia dynamiki
wspotczesnego spoteczenstwa informacyjnego. Katarzyna Kopecka-PieCh316 koncentru-
je si¢ na metodologiach badawczych w naukach o mediach i komunikacji, analizujac
réznorodne podej$cia do badania mediow, w tym kwestie zwigzane z pomiarowaniem
wplywu mediéw na spoleczenstwo. Kopecka-Piech podkresla znaczenie interdyscypli-
narnych badan w zrozumieniu roli mediow w ksztaltowaniu opinii publicznej, procesow
politycznych i zmian spotecznych.

Badania ilosciowe w naukach spotecznych, w tym w naukach o komunikacji spo-
tecznej 1 mediach, odgrywaja kluczowa role¢ w zrozumieniu wzorcoéw, trendow 1 zalez-
nosci migdzy r6znymi zmiennymi spotecznymi i komunikacyjnymi. Charakteryzuja si¢
stosowaniem metod statystycznych do analizy danych, co umozliwia dokonanie obiek-
tywnych pomiaréw i kwantyfikowanych wnioskow o populacjach i zjawiskach. Badania
ilosciowe koncentruja si¢ na mierzalnych, liczbowych danych, ktére moga by¢ zebrane
za pomocg ankiet, sondazy, eksperymentéw czy analizy tresci. Metody te pozwalaja na
przeprowadzenie analizy statystycznej, oferujagc mozliwos$¢ generalizacji wynikow na
wigksze populacje. Badania iloSciowe charakteryzuje wysoki stopien standardyzacji, co
utatwia powtarzalno$¢ badan i poréwnywanie wynikow migdzy réznymi studiami.

Odnoszac si¢ do roli 1 funkcji badan ilosciowych w naukach spolecznych, nalezy
wskaza¢ przede wszystkim na nastepujace elernenty:317

— Pomiar 1 kwantyfikacja zjawisk spolecznych — badania ilo§ciowe umozliwiaja

doktadny pomiar zjawisk spotecznych, takich jak postawy, opinie, zachowania
czy preferencje, co jest niezbedne do zrozumienia 1 analizy zlozonych procesow

spotecznych.

315 K. Krzysztofek, Dynamika kultury w spoleczeristwie informacyjnym, Wydawnictwa Akademickie i
Profesjonalne, Warszawa 2012.

316 K. Kopecka-Piech, Metodologia badar mediéw i komunikacji spolecznej, Wydawnictwo Naukowe
PWN, Warszawa 2018.

317 M. Lisowska-Magdziarz, Metodologia badari nad mediami — nurty, kierunki, koncepcje, nowe wy-
zwania, ,,Studia Medioznawcze” 2013, nr 2 (53), s. 27-42.
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Identyfikacja zalezno$ci 1 wzorcow — dzigki zastosowaniu technik statystycz-
nych, badania ilo§ciowe pozwalajg na identyfikacje i1 analiz¢ zalezno$ci migdzy
ré6znymi zmiennymi, co jest kluczowe dla zrozumienia przyczyn i skutkéw zja-
wisk spotecznych i komunikacyjnych.

Testowanie teorii i hipotez — badania ilo$ciowe czgsto sa wykorzystywane do te-
stowania teorii naukowych i weryfikacji hipotez badawczych, co przyczynia si¢
do rozwoju wiedzy w naukach spotecznych.

Generalizacja wynikow — ze wzgledu na reprezentatywnos$¢ proby i standardy-
zacje metod, wyniki badan ilo§ciowych moga by¢ generalizowane na wicksze
populacje, co pozwala na wycigganie ogdlnych wnioskéw na temat badanych

zjawisk.

Odnoszac si¢ do specyfiki nauk o komunikacji spotecznej i mediach znaczenie ba-

dan ilosciowych w naukach o komunikacji spotecznej i mediach 1 obszary ich stosowa-

nia dotycza:*'®

Analizy wplywu medidow — badania iloSciowe sa niezbedne do zrozumienia
wptywu mediéw na postawy, opinie i zachowania spoleczne. Pozwalaja one na
kwantyfikacj¢ tego wptywu i identyfikacje czynnikow, ktore determinujg rozni-
ce w recepcji mediow.

Badanie konsumpcji mediow — za pomocg badan ilo§ciowych mozliwe jest do-
ktadne zbadanie wzorcow konsumpcji mediow, preferencji odbiorcow oraz
zmian w sposobach korzystania z mediow w czasie.

Ewaluacja efektywnos$ci komunikacji — w kontekscie reklamy, public relations
I kampanii spotecznych, badania ilosciowe pelnig kluczowa role w mierzeniu
skutecznos$ci przekazoéw komunikacyjnych i strategii medialnych.

Zrozumienie dynamiki komunikacji masowej — badania ilosciowe dostarczajg
wiedzy na temat struktur i proceséw komunikacji masowej, w tym rozpo-
wszechniania informacji, trenddw w mediach spotecznos$ciowych i wpltywu

technologii na komunikacje.

Mimo wielu zalet, badania ilosciowe nie sg pozbawione ograniczen. Krytycy wska-

zuja na ryzyko uproszczenia ztozonych zjawisk spolecznych do prostych liczb oraz

mozliwo$¢ ignorowania kontekstu kulturowego i indywidualnych réznic. Dlatego tez,

w naukach o komunikacji spotecznej i mediach, badania iloSciowe czgsto sa laczone

318 Stownik terminologii medialnej, dz. cyt.
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z metodami jako$ciowymi, co pozwala na pelniejsze 1 bardziej zniuansowane zrozumie-
nie badanych zjawisk.

Badania jakosciowe w naukach spotecznych to metodyka badawcza skoncentro-
wana na zrozumieniu ludzkich do§wiadczen, zachowan, interakcji i spotecznych kon-
tekstow z perspektywy uczestnikow tych zjawisk. W przeciwienstwie do badan ilo-
sciowych, ktore daza do kwantyfikacji i generalizacji obserwacji na wigksza skalg,
badania jakos$ciowe skupiajg si¢ na glgbokim zrozumieniu jakosciowych aspektow
zycia spolecznego.

W badaniach spotecznych podejscie jakosciowe odgrywa kluczowa rolg w pogte-
bianiu zrozumienia zjawisk spotecznych i kulturowych. Glownym celem badan jako-
sciowych jest uzyskanie doglgbnego wgladu w to, w jaki sposob ludzie interpretuja
swoje doswiadczenia, nadaja im sens oraz jak postrzegaja wlasne zycie i interakcje
z innymi. Osiggniecie tego zrozumienia wymaga szczegdtowej analizy subiektywnych
narracji jednostek, a takze ich dzialan w kontekscie spotecznym.

Istotnym elementem badan jako$ciowych jest kontekstualizacja badanych zjawisk,
co oznacza, ze badacze musza bra¢ pod uwage szersze ramy, w jakich funkcjonujg ba-
dani. Obejmuje to kontekst kulturowy, spoleczny, historyczny, a takze indywidualne
uwarunkowania, ktore wptywaja na sposob, w jaki jednostki doswiadczajg i interpretuja
otaczajaca je rzeczywistos¢. W kontek$cie badan jako$ciowych to zrozumienie szero-
kiego tta zjawisk jest kluczowe dla prawidlowe;j interpretacji wynikow.

Metody zbierania danych w badaniach jakosciowych obejmujg roznorodne techniki,
ktore pozwalajg badaczom na zgromadzenie bogatych, opisowych danych. Najczesciej
stosowane sg wywiady poglebione, ktore umozliwiajg uzyskanie szczegdtowych, osobi-
stych narracji; obserwacja uczestniczaca, ktora pozwala badaczom by¢ czescig badane-
go Srodowiska i lepiej zrozumie¢ jego dynamike; oraz grupy fokusowe, ktore daja moz-
liwos¢ analizy interakcji pomiedzy uczestnikami. Dodatkowo, analiza dokumentow
I artefaktow kulturowych jest stosowana w celu zbadania szerszego kontekstu, w Kkto-
rym funkcjonuja jednostki.

Proces analizy danych w badaniach jako$ciowych ma charakter iteracyjny, co ozna-
cza, ze jest on prowadzony wielokrotnie w celu stopniowego odkrywania wzorcow,
tematow 1 kategorii, ktore wytaniajg si¢ z zebranego materiatu. W ramach tego procesu
badacze czgsto stosuja rdzne podejscia analityczne, takie jak analiza tematyczna, analiza

narracyjna czy teoria ugruntowana (grounded theory). Kazde z tych podej$¢ pozwala na

126



opracowanie interpretacji zebranych danych, ktore uwzgledniajg ich zlozono$¢ oraz
relacje pomiedzy roznymi elementami badanej rzeczywistosci.

W odniesieniu do walidacji wynikow, badania jakosciowe r6znig si¢ od podejs¢ ilo-
sciowych, gdzie liczy si¢ statystyczna reprezentatywnos¢. Wiarygodnos¢ wynikoéw ba-
dan jakoSciowych opiera si¢ na takich kryteriach, jak transferowalno$¢, potwierdzal-
nos$¢, zalezno$¢ oraz wiarygodno$¢ wnioskow. Aby zapewni¢ rzetelno$¢ badan, badacze
stosujg roézne techniki, w tym triangulacje danych, audyt Sciezki badan oraz sprawdza-
nie wynikow z uczestnikami, co pozwala na potwierdzenie, ze wnioski badawcze sa
zgodne z rzeczywistymi doswiadczeniami badanych.

Niezwykle istotng cechg badan jakosciowych jest elastycznos¢. W przeciwienstwie
do badan ilosciowych, badania jakoSciowe pozwalaja na modyfikowanie pytan badaw-
czych, metodologii oraz procedur analizy danych w trakcie trwania projektu, w zalezno-
$ci od tego, co badacz odkrywa w procesie gromadzenia danych. Takie podej$cie umoz-
liwia dynamiczne dostosowanie badania do ztozonosci badanego zjawiska i lepsze zro-
zumienie jego istoty. Badania jako$ciowe odgrywaja kluczowa role w naukach spotecz-
nych, gdyz umozliwiaja badaczom eksploracj¢ nowych obszarow badawczych oraz ofe-
rujg mozliwo$¢ glgbszego zrozumienia procesow spotecznych, ktore trudno jest uchwy-
ci¢ przy uzyciu wylacznie metod ilosciowych. Metody te pozwalaja na badanie subiek-
tywnych do$wiadczen jednostek, analize¢ zmian spotecznych oraz opracowanie teorii,
ktore glebiej wyjasniaja dynamike i strukture zycia spotecznego.

Badania jako$ciowe odgrywaja kluczowa role w eksploracji zjawisk spotecznych
w ich naturalnym kontekscie. Ich celem jest skupienie si¢ na znaczeniach, ktore ludzie
przypisuja swoim do$wiadczeniom, co pozwala na bardziej doglebne zrozumienie tych
zjawisk. W odrdznieniu od badan ilosciowych, ktore daza do uogolnienia wynikow,
metody jako$ciowe koncentruja si¢ na szczegdtowym badaniu indywidualnych przy-
padkow, dajac mozliwo$¢ zrozumienia subiektywnych percepcji 1 procesOw spotecz-
nych. Ponizej przedstawiam rozbudowang charakterystyke gléwnych funkeji 1 znacze-
nia badan jako$ciowych w naukach spotecznych, wraz z odniesieniami do literatury
naukowe;j.

Badania jako$ciowe umozliwiajg uchwycenie sposobu, w jaki uczestnicy interpretu-
ja swoje doswiadczenia, co pozwala na zrozumienie ich perspektywy ,,od wewnatrz”.
Ta perspektywa jest szczegdlnie istotna przy badaniu zlozonych zjawisk spotecznych,

gdzie subiektywne do$wiadczenia i interpretacje stanowig kluczowy element analizy.
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Merriam i Tisdell**°

podkreslaja, ze badania jakosciowe daja badaczom mozliwos¢ bez-
posredniego zrozumienia ludzkich do§wiadczen poprzez takie metody jak szczegdtowe
wywiady, obserwacje oraz analiza dokumentéw. Autorzy ci wskazujg na istotng rolg
wywiadow jako narzedzia do uchwycenia glebi jednostkowych doswiadczen, co pozwa-
la na tworzenie bardziej zniuansowanych i kontekstowych interpretacji zjawisk spo-
tecznych. To zrozumienie subiektywnych odczu¢ jednostek jest kluczowe, poniewaz
wykracza poza proste wskazniki mierzalne, wprowadzajac w obszar eksploracji do-
$wiadczen o charakterze intymnym i unikalnym.

Badania jakosciowe bazuja na zatozeniach konstruktywizmu, ktory postuluje, ze
wiedza jest tworzona w wyniku interakcji jednostek ze §wiatem spotecznym. Badacze
koncentrujg si¢ na zrozumieniu, w jaki sposob jednostki budujg znaczenia i jak te zna-
czenia wptywaja na ich percepcje, postawy i dziatania. Jak zauwaza Crotty320, konstruk-
tywistyczne podejscie w badaniach jako$ciowych umozliwia eksploracje tego, jak lu-
dzie tworza swoje rozumienie §wiata w oparciu o spoteczne interakcje i kulturowe kon-
teksty, w ktorych funkcjonuja. To podejscie daje mozliwo$¢ badania rzeczywistosci
jako procesu dynamicznego, w ktorym jednostki aktywnie uczestniczg w konstruowaniu
znaczen. Umozliwia to bardziej refleksyjne i wnikliwe podejscie do badania zjawisk,
ktore nie zawsze daja si¢ fatwo zmierzy¢ za pomocg metod ilosciowych.

Jednym z gtéwnych celéw badan jakosciowych jest eksploracja nowych obszarow
badawczych oraz rozwijanie teorii. W przeciwienstwie do badan iloSciowych, ktore
Zazwyczaj opieraja si¢ na testowaniu juz istniejgcych teorii, badania jakosciowe umoz-
liwiajg tworzenie nowych modeli teoretycznych. Corbin i Strauss>2! podkreslaja, ze me-
toda grounded theory, popularna w badaniach jakosciowych, pozwala na generowanie
teorii w oparciu o dane zebrane w trakcie badania. Badacz, poprzez iteracyjny proces
kodowania danych i poszukiwania wzorcéw, moze formutowaé nowe teorie wyjasniaja-
ce badane zjawiska. Jest to szczegolnie wazne w badaniach spotecznych, gdzie czesto
odkrywa si¢ nowe, nieprzewidziane wczesniej aspekty zjawisk spolecznych, ktore wy-
magaja rozbudowania istniejacych ram teoretycznych lub stworzenia nowych modeli.
Niektore aspekty zycia spotecznego, takie jak emocje, doswiadczenia subiektywne czy

dynamika grupowa, sa trudne do zmierzenia za pomocg metod ilosciowych. Badania

319 5.B. Merriam, E.J. Tisdell, Qualitative Research: A Guide to Design and Implementation, Jossey-
Bass, Hoboken, NJ 2015.

320 M. Crotty, The Foundations of Social Research: Meaning and Perspective in the Research Process,
Sage Publications, Thousand Oaks, CA 1998.

%21, Corbin, A. Strauss, Basics of Qualitative Research: Techniques and Procedures for Developing
Grounded Theory, Sage Publications, Thousand Oaks, CA 2014.
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jakosciowe oferujg narzedzia umozliwiajace badaczom analizg tych trudnych do skwan-
tyfikowania elementow, poprzez skupienie si¢ na subiektywnych narracjach i indywi-
dualnych do$wiadczeniach. Denzin i Lincoln®* podkreslaja, ze badania jako$ciowe po-
zwalajg na zglebianie ztozonosci zjawisk spotecznych, ktore czesto sg wielowymiarowe
1 nie dajg si¢ sprowadzi¢ do prostych wskaznikow ilosciowych. W ten sposob badania
jakosciowe umozliwiajg lepsze zrozumienie subtelnych, a jednocze$nie istotnych aspek-
tow rzeczywistosci spolecznej, takich jak wartosci, przekonania, normy czy interakcje
miedzyludzkie, ktore stanowig podstawe zycia spotecznego.

Badania jako$ciowe sg nieodzownym elementem metodologii w naukach spotecz-
nych, poniewaz oferuja badaczom unikalng perspektyw¢ na zrozumienie ztozonych
i dynamicznych zjawisk spotecznych. Dzigki ich elastycznosci i glgbi, mozliwe jest
badanie nowych i trudnych do zmierzenia obszaréw, ktére nie zawsze sa dostepne dla
metod ilosciowych. Badania te pozwalaja na eksploracje proceséw zmian spotecznych,
zrozumienie subiektywnych doswiadczen jednostek oraz rozwijanie nowych teorii, kto-
re penetruja glebiej struktury i dynamike zycia spotecznego.

Badania jakosciowe odgrywajg fundamentalng rol¢ w dyscyplinie nauki 0 komuni-
kacji spotecznej i mediach, dostarczajac poglgbionego zrozumienia ztozonych procesow
komunikacyjnych, praktyk medialnych oraz wptywu mediéw na spoteczenstwo. Meto-
dy jakosciowe, takie jak wywiady, analiza treSci czy etnografia, umozliwiajg eksplora-
cj¢ roznych aspektoéw mediow 1 komunikacji, ktére trudno byloby uchwyci¢ za pomoca
metod ilosciowych. W ponizszej analizie rozwini¢to najwazniejsze aspekty, ktore pod-
kreslajg znaczenie tych badan.

Badania jako$ciowe umozliwiajg badaczom nie tylko analizowanie proceséw ko-
munikacyjnych, ale takze zanurzenie si¢ w konteksty, w ktorych te procesy majg miej-
sce. Zrozumienie, jak ludzie odbieraja tresci medialne, jakie strategie interpretacyjne
stosujg oraz jak media wptywaja na ich codzienne zycie, jest mozliwe dzigki analizie
jakosciowej, ktora ktadzie nacisk na subiektywne doswiadczenia jednostek. Jak podkre-
$laja badacze tacy jak Silverman®?, badania te oferuja mozliwo$¢ zglebiania znaczen,
ktore jednostki przypisujg mediom w swoim zyciu osobistym i spotecznym, co jest klu-
czowe dla zrozumienia roli mediow w ksztattowaniu postaw, wartosci 1 tozsamosci spO-
tecznych. W ten sposob mozliwe jest bardziej kompleksowe spojrzenie na zjawiska

komunikacyjne w ich pelnym spolecznym, kulturowym i politycznym kontekscie.

%22 The Sage Handbook of Qualitative Research, dz. cyt.
323D, Silverman, Interpreting Qualitative Data, Sage Publications, Thousand Oaks, CA 2015.
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Metody jakosciowe sg niezastgpione w analizie tresci medialnych i dyskursu pu-
blicznego. Dzigki nim badacze moga badaé nie tylko tre$§¢ przekazéw medialnych, ale
takze szersze ramy znaczeniowe 1 ideologiczne, ktore ksztaltuja te tresci. Fairclough324,
analizujagc media w kontekscie teorii krytycznej, wskazuje, ze analiza dyskursu jako-
sciowego ujawnia, jakie narracje dominujg w dyskursie publicznym, jakie ideologie sg
promowane oraz w jaki sposob media ksztaltuja i reprodukuja struktury wtadzy. W ten
sposOb badania jako$ciowe umozliwiajg bardziej szczegdtowe badanie ideologicznego
| wartosciowego podtoza przekazoéw medialnych, co jest istotne dla zrozumienia, jak
media wptywaja na percepcj¢ rzeczywistosci spolecznej i tworzenie opinii publicznej.

W erze dynamicznie rozwijajacych si¢ mediéw, badania jakosciowe odgrywaja
istotng role w badaniu nowych zjawisk medialnych. Media spotecznosciowe, komuni-
kacja mobilna, nowe formy dziennikarstwa — wszystkie te zjawiska wymagaja elastycz-
nych i responsywnych metod badawczych. Badania jako$ciowe umozliwiajg badaczom
szybkie reagowanie na zmieniajacy si¢ krajobraz medialny, poprzez eksploracje nowych
form komunikacji, takich jak interakcje na platformach spoteczno$ciowych czy rozwija-
jace sie formy dziennikarstwa obywatelskiego. Jak wskazuje Boyd®* w swoich bada-
niach nad mediami cyfrowymi, analiza jako$ciowa pozwala uchwyci¢ dynamike inte-
rakcji na tych platformach oraz sposob, w jaki te nowe media przeksztalcaja spoteczne
relacje 1 komunikacj¢. Ta elastyczno$¢ jest niezbedna do zrozumienia, jak nowe techno-
logie wptywaja na codzienne zycie jednostek i zmieniajg spoteczne struktury komuni-
kacyjne.

Badania jakosciowe odgrywaja rowniez kluczowa role w rozwijaniu 1 modyfikowa-
niu teorii dotyczacych proceséw komunikacyjnych. Metody takie jak grounded theory,
opracowana przez Straussa i Corbina®®, umozliwiaja badaczom generowanie nowych
teorii bezposrednio z danych, co ma ogromne znaczenie dla dyscypliny komunikacji
I mediéw. Grounded theory oferuje narzedzia do teoretycznego ugruntowania badanych
zjawisk, co pozwala nie tylko na wyjasnienie istniejgcych procesow komunikacyjnych,
ale takze na tworzenie nowych modeli teoretycznych. W ten sposdb badania jakosciowe
umozliwiaja wzbogacenie teoretycznych ram dyscypliny, otwierajac droge do dalszej

eksploracji i krytycznej refleksji nad rolg mediow w spoteczenstwie.

324 N. Fairclough, Analyzing Discourse: Textual Analysis for Social Research, Routledge, Abingdon
2003.

325 D. Boyd, It’s Complicated: The Social Lives of Networked Teens, Yale University Press, London
2014,

326 3. Corbin, A. Strauss, Basics of Qualitative Research..., dz. cyt.
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Metody jako$ciowe pozwalaja na doglebng analize¢ do$§wiadczen odbiorcow me-
didw, ich interpretacji tresci oraz wplywu mediow na ich zycie spoleczne i osobiste. Jak
zauwaza Livingstone®?’, badania jakosciowe nad odbiorcami medidw ujawniaja ztozone
relacje miedzy tresciami medialnymi a tozsamoscia, kulturg i spoteczenstwem. Dzigki
wywiadom, grupom fokusowym oraz analizie narracji, mozliwe jest zrozumienie, jak
odbiorcy angazuja si¢ w tresci medialne, jak je interpretuja i w jaki sposob media
wptywaja na ich postrzeganie §wiata. Badania te dostarczajg réwniez cennych wgladow
w to, jak media przyczyniajg si¢ do ksztattowania tozsamosci spotecznej, kulturowe;j
I politycznej.

Whioski z badan jakosciowych maja bezposredni wptyw na praktyki medialne, poli-
tyke medialng oraz strategie komunikacyjne organizacji. Zrozumienie, jak rézne grupy
spoteczne odbieraja media, jakie sg ich potrzeby i oczekiwania, moze przyczyni¢ si¢ do
tworzenia bardziej inkluzyjnych i etycznych mediow. McQuail®*® podkresla, ze badania
jako$ciowe oferuja cenne wskazdwki, ktére moga pomoc w projektowaniu polityk me-
dialnych w sposob bardziej odpowiadajacy réznorodnosci spotecznej 1 kulturowej. Ba-
dania te pozwalaja takze na formutowanie bardziej efektywnych strategii komunikacyj-
nych, opartych na glgbokim zrozumieniu odbiorcow i ich interakcji z mediami.

Badania jako$ciowe w naukach o komunikacji spotecznej i mediach dostarczajg nie-
zastapionych narzedzi do analizy zarowno klasycznych, jak i nowych form mediow. Ich
elastycznos¢, poglebione podejscie do analizy danych oraz zdolno$¢ do generowania
nowych teorii czynig je kluczowym elementem w zrozumieniu roli medidow w spote-
czenstwie, jak rowniez w rozwijaniu bardziej inkluzywnych 1 etycznych praktyk me-
dialnych.

Wywiad poglebiony stanowi jedng z kluczowych metod badawczych w naukach
spotecznych, szczegodlnie w obszarze komunikacji i mediow. Polega na bezposredniej,
czesto osobiste] rozmowie miedzy badaczem a respondentem, w trakcie ktorej eksplo-
rowane sg szczegdlowe informacje, opinie, do§wiadczenia i uczucia respondentow do-
tyczace badanego tematu. Celem wywiadu poglebionego jest uzyskanie kompleksowe-
go 1 doglebnego zrozumienia perspektyw uczestnikow, co pozwala na odkrycie niuan-
sow 1 zlozonos$ci zjawisk spotecznych. Jego unikalne cechy i elastycznos$¢ czynig go

wyjatkowo skutecznym narzedziem do eksploracji subiektywnych dos§wiadczen i ztozo-

%273, Livingstone, Audiences and Publics: When Cultural Engagement Matters for the Public Sphere,
Intellect Books, Bristol 2005.
328 D, McQuail, McQuail’s Mass Communication Theory, dz. Cyt.
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nych zjawisk spotecznych. Wywiady poglebione pozwalaja na uzyskanie bardziej
szczegblowych danych niz inne techniki badawcze, oferujac badaczom mozliwos¢ do-
glebnej analizy sposobu myslenia respondentéw oraz ich praktyk komunikacyjnych.

Jedng z podstawowych cech wywiadu poglebionego jest jego elastycznos¢. W prze-
ciwienstwie do kwestionariuszy lub strukturalnych wywiadow ilosciowych, wywiad
poglebiony nie opiera si¢ na sztywno zdefiniowanej liScie pytan. Pozwala to badaczowi
na dostosowanie przebiegu rozmowy do odpowiedzi respondenta, reagujac na jego wy-
powiedzi 1 zaglebiajgc si¢ w interesujgce kwestie. Jak zauwazajg Kvale 1 Brinkmann®?°,
elastycznos$¢ ta jest kluczowa w badaniach jakosciowych, gdyz umozliwia odkrywanie
nowych tematdéw, ktore moga wyloni¢ si¢ w trakcie rozmowy. Badacz ma mozliwo$¢
dostosowania pytan do sytuacji i kontekstu, co zwicksza bogactwo zebranych danych.

Wywiad poglebiony oferuje badaczom unikalng mozliwos¢ kontekstualizacji do-
swiadczen uczestnikéw, umozliwiajagc badanie, jak jednostki interpretujg swoje do-
swiadczenia w szerszym konteks$cie spotecznym, kulturowym i osobistym. Dzigki tej
metodzie mozna zrozumie¢, w jaki sposob struktury spoteczne i kulturowe wptywaja na
sposob, w jaki ludzie przezywaja 1 rozumieja swoje codzienne do§wiadczenia medialne.
Rubin i Rubin®**° podkreslaja, ze wywiad poglebiony pozwala na badanie nie tylko in-
dywidualnych doswiadczen, ale takze na eksploracje szerokich struktur spolecznych,
w ktorych te doswiadczenia si¢ ksztattuja. W ten sposéb mozliwe jest uzyskanie boga-
tych, ztozonych danych, ktore oddaja zaréwno subiektywne odczucia jednostek, jak
I szerszy kontekst spoteczny, w ktorym funkcjonuja.

Wywiady poglebione maja czesto nielinearny charakter, co oznacza, ze rozmowa
moze przebiega¢ w rdznej kolejnosci, w zalezno$ci od rozwijajacych si¢ watkéw. To
nielinearne podej$cie pozwala respondentom swobodnie eksplorowaé rozne aspekty
swojego zycia i doswiadczen, co z kolei umozliwia badaczowi uzyskanie bardziej
wszechstronnych i wieloaspektowych danych. Rubin i Rubin®* wskazuja, ze elastyczne
podejscie do struktury wywiadu pozwala na bardziej naturalny przebieg rozmowy,
w ktorym respondent ma mozliwo$¢ powracania do wczesniej poruszonych tematow

lub rozwijania nowych watkéw, ktore pojawiaja si¢ w trakcie rozmowy.

295, Kvale, S. Brinkmann, Interviews: Learning the Craft of Qualitative Research Interviewing, Sage
Publications, Thousand Oaks, CA 2009.

%0 H.J. Rubin, 1.S. Rubin, Qualitative Interviewing: The Art of Hearing Data, Sage Publications,
Thousand Oaks, CA 2011.
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W badaniach nad mediami, wywiady poglebione sg szeroko stosowane do analizy
odbioru tresci medialnych przez publiczno$¢. Dzigki tej metodzie mozliwe jest badanie,
jak ludzie interpretujg przekazy medialne, jakie znaczenia przypisujag mediom w swoim
zyciu, oraz jak media wptywaja na ich postawy i zachowania. Wywiady pogtebione
oferujg mozliwo$¢ zrozumienia subiektywnych interpretacji tresci medialnych, co jest
kluczowe dla badania wptywu mediéw na spoteczenstwo.

Wywiady poglebione sg réwniez skuteczng metodg badania proceséw komunika-
cyjnych w réznych kontekstach, takich jak komunikacja interpersonalna, reklama czy
media spolecznosciowe. Badacze mogg za ich pomoca bada¢ dynamike komunikacji
w réznych §rodowiskach, analizujac interakcje miedzy uczestnikami i sposob, w jaki
komunikacja wplywa na postawy i zachowania spoleczne. Wywiady poglebione umoz-
liwiajg szczegotowa analiz¢ kontekstu interakcji komunikacyjnych, co pozwala na gleb-
sze zrozumienie procesow komunikacyjnych w zréznicowanych srodowiskach medial-
nych i spotecznych.

Kolejnym obszarem, w ktorym wywiady poglebione znajduja zastosowanie, jest ba-
danie praktyk produkcyjnych w branzy medialnej. Wywiady z dziennikarzami, produ-
centami, marketerami i innymi profesjonalistami z sektora medialnego dostarczaja cen-
nych wgladow w procesy decyzyjne, strategie komunikacyjne oraz codzienne praktyki
redakcyjne. Jak zauwaza Kvale i Brinkmann®¥, wywiady te umozliwiaja badanie zaku-
lisowych procesow, ktore ksztaltuja produkcje medialng, dostarczajac informacji na
temat tego, jak tworzone sg tresci, jakie sg ich cele i jak podejmowane sg decyzje doty-
czace publikacji.

Jednym z gtéwnych wyzwan zwigzanych z wywiadem poglebionym jest subiek-
tywno$¢ wynikow. Zaréwno respondenci, jak 1 badacze moga wprowadza¢ do rozmo-
wy swoje przekonania, oczekiwania 1 uprzedzenia, co moze wptywaé na przebieg
rozmowy i interpretacje wynikow. Badacze, jak podkreslaja Rubin i Rubin®®, musza
zachowac szczego6lng ostrozno$¢, aby nie narzuca¢ swoich perspektyw 1 pozwoli¢ re-
spondentom swobodnie wyraza¢ swoje mysli i dos§wiadczenia. Mimo ze subiektyw-
nos$¢ jest nieunikniona w badaniach jakosciowych, mozna zminimalizowac jej wptyw
poprzez $wiadome refleksyjne podejscie do procesu badawczego 1 wykorzystanie na-

rzedzi triangulacji danych.

332 3, Kvale, S. Brinkmann, Interviews: Learning the Craft of Qualitative Research Interviewing, dz.
Cyt.
%33 H.J. Rubin, 1.S. Rubin, Qualitative Interviewing, dz. cyt.
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Dane zebrane w wyniku wywiadéw poglebionych sa czegsto bardzo obszerne i zto-
zone, co stawia wyzwania zwigzane z ich analizg. Wywiady wymagajg starannej tran-
skrypcji, kodowania oraz identyfikacji wzorcow i tematow. Proces ten moze by¢ czaso-
chtonny i wymaga duzej skrupulatnosci ze strony badacza. Kvale 1 Brinkmann®** zwra-
caja uwage na znaczenie refleksyjnej analizy danych, w ktorej badacz iteracyjnie prze-
glada zebrane materiaty, szukajac wzorcoOw i zwiazkow pomiedzy réznymi tematami
poruszanymi przez respondentow.

Wywiady poglebione, z uwagi na swoja indywidualng nature, zazwyczaj nie pozwa-
lajg na uogdlnienie wynikéw na szerszg populacje. Kazdy respondent oferuje unikalne
Spojrzenie na badane zjawisko, co ogranicza mozliwo$¢ uzyskania reprezentatywnych
danych. Jak zauwazaja Rubin i Rubin®**, badania jako$ciowe, w tym wywiady pogte-
bione, maja na celu eksploracj¢ 1 zrozumienie gltebi do§wiadczen jednostkowych, a nie
uogoblnianie wynikdw na cale spoteczenstwo. Mimo ze ograniczona liczba responden-
tow moze by¢ postrzegana jako ograniczenie, bogactwo zebranych danych czgsto kom-
pensuje brak szerokiej reprezentatywnosci.

Potaczenie badan ilosciowych i jakoSciowych w analizie opinii lektoréw na temat
przydatnosci prasy do nauki jezykow obcych stanowi fundamentalne podej$cie badaw-
cze, ktore taczy mocne strony obu metodologii. Wykorzystanie metod ilosciowych za-
pewnia szeroki obraz rozktadu opinii i umozliwia kwantyfikacje pewnych aspektow,
podczas gdy badania jakosciowe pozwalaja na glebsze zrozumienie motywacji i kontek-
stow stojacych za tymi opiniami. Takie podejscie zapewnia kompleksowy 1 wielowy-
miarowy obraz badanego zjawiska, co maksymalizuje wartos¢ badania zaréwno w kon-
tek$cie teoretycznym, jak i praktycznym.

Badania ilo$ciowe pozwalaja na analiz¢ rozktadu i czgstotliwos$ci okreslonych opinii
wsrod lektorow, co umozliwia badaczom identyfikacje ogdlnych trendow i zaleznosci.
Jednak same dane ilo$ciowe nie wystarczajg, aby w pelni zrozumiec¢, dlaczego lektorzy
majg takie a nie inne opinie. Badania jakosciowe oferujg mozliwos¢ glebszej eksploracji
subtelnych niuansow i1 kontekstow, ktore stoja za wynikami ilo§ciowymi. Dzigki nim
badacze moga dowiedzie¢ si¢, w jaki sposob indywidualne doswiadczenia lektorow
wptywaja na ich postrzeganie prasy jezykowej, jakie wartosci przypisuja jej tresciom,

a takze jak réznorodne warunki pracy dydaktycznej mogg zmienia¢ ich podejscie do

3343, Kvale, S. Brinkmann, Interviews: Learning the Craft of Qualitative Research Interviewing, dz.
Cyt.
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tych materiatow. Maxwell**® podkresla, ze badania jakosciowe dostarczaja konkretnych
przyktadow i relacji, ktore umozliwiaja glebsza interpretacje zjawisk i wyjasnianie wy-
nikéw badan ilosciowych.

Chociaz badania ilosciowe moga wskaza¢, jak wielu lektorow uwaza pras¢ jezyko-
wa za przydatng w procesie nauczania, badania jakoSciowe umozliwiajg odkrycie mo-
tywacji i barier zwigzanych z wykorzystaniem prasy. Dzigki wywiadom pogtebionym
czy grupom fokusowym badacze mogg zrozumiec¢, jakie specyficzne cechy prasy lekto-
rZy uznaja za wartosciowe, a ktore stanowig dla nich wyzwanie. Badania jakosciowe
umozliwiajg analize, jakie treSci sa uznawane za pomocne (np. artykuly rozwijajace
stownictwo), a ktore moga by¢ nieadekwatne z perspektywy dydaktycznej (np. zbyt

wysoki poziom trudnos$ci). Rubin 1 Rubin®*’

podkreslaja, ze badania jakoSciowe sg nie-
zastapione w identyfikowaniu barier strukturalnych i osobistych, ktore wplywaja na
decyzje dydaktyczne.

Badania jakosciowe dajg mozliwo$¢ odkrywania nieoczekiwanych wzorcow 1 per-
spektyw, ktore moga nie by¢ widoczne w badaniach ilosciowych. W trakcie rozmow
z lektorami moga pojawié¢ si¢ nowe tematy i problemy, ktore nie byty wczesniej brane
pod uwage w badaniach ilosciowych. Dzigki temu badacze moga formulowaé nowe
hipotezy, ktére mozna nastepnie testowa¢ w dalszych badaniach ilosciowych. Badania
jakosciowe daja lektorom mozliwo$¢ wyrazenia wiasnych opinii wiasnymi stowami,
co umozliwia uchwycenie bogactwa perspektyw i do§wiadczen, ktore mogtyby zostaé
pomini¢te w badaniach opartych wylacznie na pytaniach zamknigtych. Poprzez wy-
wiady poglgbione, lektorzy majg szans¢ opisa¢ swoje osobiste doswiadczenia zwigzane
z wykorzystywaniem prasy, a takze wskaza¢ elementy, ktore maja dla nich najwigksze
znaczenie.

Polaczenie badan ilosciowych i jakosciowych pozwala na triangulacj¢ danych, czyli
wykorzystanie roznych zrodet 1 metod do werytfikacji wynikow. W ten sposéb mozna
poréwnac dane ilosciowe, takie jak wyniki ankiet, z danymi jako$ciowymi, uzyskanymi
z wywiadoéw, aby upewnic¢ si¢, ze oba zestawy danych sa ze sobg spojne. Jesli wyniki
obu metod s3 zgodne, zwigksza to wiarygodnos$¢ i solidno$¢ ogodlnych wnioskéw ba-

dawczych. Denzin®*® wskazuje, Ze triangulacja metod jest jednym z najwazniejszych
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narzg¢dzi pozwalajacych na zwigkszenie rzetelnosci wynikow w badaniach spotecznych,
poniewaz umozliwia weryfikacje danych z réznych perspektyw.

Badania jako$ciowe dostarczaja szczegdtowych informacji na temat praktycznych
strategii stosowanych przez lektorow, co moze by¢ szczegodlnie przydatne przy opraco-
wywaniu nowych narzedzi i materiatdéw dydaktycznych. Analiza jakosciowa pozwala
zrozumie¢, w jaki sposob lektorzy integruja pras¢ z innymi narzedziami dydaktyczny-
mi, oraz jakie techniki najlepiej sprawdzaja si¢ w nauczaniu j¢zyka obcego. Takie dane
moga pomdc w optymalizacji programéw edukacyjnych, aby byly one lepiej dostoso-
wane do rzeczywistych potrzeb lektorow i uczniow.

Wyniki badan jakosciowych maja ogromne znaczenie w kontek$cie formutowania
praktycznych rekomendacji dla r6znych interesariuszy, takich jak wydawcy prasy jezy-
kowej, lektorzy czy tworcy programow nauczania. Badania jako$ciowe pozwalaja na
zrozumienie, jakie specyficzne elementy prasy sg najbardziej efektywne z punktu wi-
dzenia dydaktycznego, oraz ktére aspekty moga wymagac usprawnien. W oparciu o te
dane mozna opracowac szczegdtowe wskazowki, ktoére pomoga optymalizowaé wyko-
rzystanie prasy w procesie nauczania, a takze przyczynig si¢ do tworzenia bardziej ade-
kwatnych 1 atrakcyjnych materialdéw edukacyjnych.

Potaczenie badan ilosciowych z jakoSciowymi tworzy bogaty i wielowymiarowy
obraz badanego zjawiska, co pozwala na lepsze zrozumienie ztozonych proceséw edu-
kacyjnych 1 komunikacyjnych. Integracja obu podej$¢ maksymalizuje wartos¢ badan dla
teorii 1 praktyki dydaktycznej, umozliwiajagc nie tylko kwantyfikacje opinii lektorow,

ale takze ich gleboka analize w konteks$cie spoteczno-kulturowym i dydaktycznym.

4.2. Opis procesu badawczego

Badanie opinii lektorow na temat przydatnos$ci prasy jezykowej do nauczania jezy-
kéw obceych jest niezwykle wartosciowe z kilku powodow. Lektorzy, jako eksperci
w dziedzinie dydaktyki jezykdéw obcych, posiadaja zaro6wno teoretyczng wiedze, jak
| praktyczne doswiadczenie w wykorzystywaniu réznorodnych materiatdéw dydaktycz-
nych, w tym prasy. Ich perspektywa moze dostarczy¢ cennych wskazowek na temat
efektywnosci, mozliwos$ci 1 ograniczen stosowania prasy jezykowej w edukacji jezyko-
wej. Wérdd argumentow przemawiajacych za warto$cig takiego badania wskaza¢ nalezy

przede wszystkim nastepujace:
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— Zrozumienie praktycznej skutecznosci — lektorzy na co dzien obserwuja, jak
rozne metody i materiaty dydaktyczne wpltywaja na postepy i motywacje ich
ucznidow. Ich opinie na temat prasy jezykowej moga dostarczy¢ bezposrednich
informacji na temat tego, jak efektywnie ten rodzaj materiatu wspiera proces na-
uki jezyka. Moga wskazac, ktore aspekty prasy sg szczegolnie przydatne w roz-
wijaniu okreslonych umiejetnosci jezykowych, takich jak czytanie, rozumienie
ze stuchu czy rozszerzanie stownictwa.

— Dostosowanie do réznych pozioméw zaawansowania — lektorzy majg doswiad-
czenie w pracy z uczniami na réznych poziomach zaawansowania jezykowego.
Moga wigc oceni¢, w jakim stopniu i w jaki sposéb prasa jezykowa moze by¢
adaptowana do potrzeb i mozliwos$ci uczniéw na réznych etapach nauki. Dzieki
temu mozliwe jest lepsze zrozumienie uniwersalnosci prasy jako narzedzia dy-
daktycznego oraz identyfikacja ewentualnych luki w dostgpnych materiatach.

— Wskazanie na metodologiczne innowacje — lektorzy czesto eksperymentuja
Z nowymi metodami i technikami nauczania, aby uczyni¢ nauke¢ bardziej anga-
zujacy 1 efektywng. Ich do$wiadczenia z wykorzystaniem prasy jezykowej moga
ujawni¢ innowacyjne sposoby integracji tych materiatéw z kursami jezykowymi,
co moze by¢ inspiracjg dla innych nauczycieli i materialem do dalszych badan
nad metodami nauczania.

— Ocena potrzeb 1 preferencji uczniow — lektorzy sg bezposrednimi swiadkami re-
akcji ucznidw na rézne typy materialdow dydaktycznych, w tym na pras¢ jezy-
kowa. Ich opinie moga pomoc zrozumied, jakie tresci sg najbardziej angazujace
I motywujace dla uczniow, co jest kluczowe dla projektowania skutecznych pro-
gramow nauczania jezykow obcych.

— Wplyw na rozwoj kompetencji kulturowych — nauczanie jezykéw obcych to
nie tylko kwestia gramatyki 1 stlownictwa, ale rowniez zrozumienia kultury
I kontekstu spotecznego, w ktorym jezyk jest uzywany. Lektorzy moga ocenic,
w jakim stopniu prasa jezykowa przyczynia si¢ do budowania kompetencji
kulturowych i interkulturowych, co jest nieodzownym elementem komunikacji
w obcym jezyku.

Badanie ankietowe, ktore przeprowadzono w okresie 1 grudnia 2022 roku do 31

stycznia 2023 roku, obejmowato probe 268 lektoréw i nauczycieli jezyka angielskiego.

Mimo ze taka wielko$¢ préby moze sugerowa¢ mozliwo$¢ wyciggania pewnych wnio-
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skéw o populacji nauczycieli jezykéw obcych w Polsce, badanie to nie miato na celu
uzyskania pelnej reprezentatywnosci wynikow, gldwnie ze wzgledu na brak doktadnych
danych dotyczacych populacji generalnej — liczba lektoréw i nauczycieli jezykow ob-
cych pracujagcych w Polsce jest nieznana. Proba zostata dobrana w sposob celowy,
a ankieta skierowana byta do aktywnych zawodowo nauczycieli obecnych w grupach
tematycznych na platformie spotecznosciowej Facebook.

Proba badawcza opierata si¢ na doborze nielosowym, celowym, co oznacza, ze
uczestnicy badania zostali wyselekcjonowani sposréd osob aktywnych w grupach dys-
kusyjnych zwigzanych z nauczaniem jezyka angielskiego. Wybrano takie grupy jak
»Nauczyciele jezyka angielskiego w Polsce” oraz ,,Lektorzy jezykéw obcych”, ktore
skupiaja duzg liczbe praktykow zawodowo zwigzanych z edukacja jezykowa. Celem
badania byto dotarcie do lektoréw i nauczycieli, ktorzy regularnie korzystaja z mediow
spoteczno$ciowych i sg zaangazowani w wymian¢ do$§wiadczen oraz zasobow dydak-
tycznych.

Dobor proby byt uzasadniony, poniewaz pozwolil na zebranie opinii od aktywnych
zawodowo nauczycieli, ktorzy realnie mogg mie¢ doswiadczenie z wykorzystaniem
prasy jezykowej w procesie dydaktycznym. W tym kontekscie, celem badania nie byta
petna reprezentatywnos$¢ populacyjna, lecz eksploracja opinii grupy nauczycieli i lekto-
row aktywnie uczestniczacych w edukacyjnych spoleczno$ciach online.

Brak reprezentatywnosci badania wynika z kilku czynnikow:

— Nieznana wielko$¢ populacji generalnej — nie ma dostepnych precyzyjnych da-
nych na temat liczby lektoréw 1 nauczycieli jgzykoéw obcych w Polsce. Ten brak
danych uniemozliwia okreslenie, jak bardzo proba 268 respondentow odzwier-
ciedla ogolng populacje nauczycieli.

— Dobor nielosowy — ankieta byta skierowana do nauczycieli obecnych na Face-
booku, co ogranicza zakres badania do os6b aktywnych w mediach spoteczno-
sciowych. To z kolei oznacza, Ze nauczyciele mniej zaangazowani w tego typu
platformy nie byli uwzglednieni, co mogto wptyna¢ na zréznicowanie wynikow.

Mimo ograniczen zwigzanych z brakiem reprezentatywnosci, dobor proby celowej
pozwolit na uzyskanie cennych informacji od grupy zaangazowanych zawodowo lekto-
réw. Badanie nie dazyto do uogdlnienia wynikow na cata populacje, ale do eksploracji
pogladéw i praktyk wybranej grupy nauczycieli.

W badaniu jako$ciowym, ktore obejmowalo 25 wywiadow poglebionych (IDI),

rowniez nalezy podkresli¢ brak reprezentatywnos$ci wynikéw w klasycznym sensie, co
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jest typowe dla badan jakosciowych. Badanie bylo przeprowadzane w okresie od
1 kwietnia 2023 do 30 kwietnia 2023 roku, a jego celem byto uzyskanie doglebnych
informacji na temat do$wiadczen i opinii lektoréow jezyka angielskiego z minimum
10-letnim do$wiadczeniem zawodowym. Proba do badania jako$ciowego zostala wy-
brana celowo, uwzgledniajac staz pracy (minimum 10 lat) oraz fakt pracy w réznych
kontekstach dydaktycznych — w szkotach $rednich oraz na uczelniach wyzszych. Dzigki
tej metodzie udato si¢ uzyska¢ gleboka wiedz¢ na temat doswiadczen lektorow, ktorzy
mieli styczno$¢ z roznorodnymi narzedziami dydaktycznymi, w tym z prasg jezykowa.

W badaniach jako$ciowych nie chodzi o reprezentatywno$¢ liczbowa, lecz o glebig
danych i nasycenie informacji. Badanie miato na celu eksploracj¢ doswiadczen i opinii
wybranej grupy, a nie uogdlnienie wynikow na cata populacje lektorow jezyka angiel-
skiego. Przeprowadzenie 25 wywiadow bylo wystarczajace do osiggnigcia nasycenia
danych, czyli momentu, w ktérym kolejne wywiady nie dostarczaly nowych, istotnych
informacji. Brak petnej reprezentatywnosci w badaniu jakosciowym wynika z zastoso-
wania doboru celowego oraz ograniczonej liczby respondentow. Grupa badawcza
obejmowata doswiadczonych nauczycieli, co oznacza, ze ich opinie moga r6zni¢ si¢ od
opinii nauczycieli o krotszym stazu pracy lub tych, ktérzy nie mieli bezposredniego
kontaktu z prasg jezykowa. Jednak w badaniach jako$ciowych nie dazy si¢ do reprezen-
tatywnos$ci statystycznej, lecz do poglebionej analizy doswiadczen i refleksji jednostek.
Wyniki badania mozna traktowac jako przyklady specyficznych dos§wiadczen w grupie
lektorow, ktére pozwalaja na lepsze zrozumienie barier 1 motywacji zwigzanych z wy-
korzystaniem prasy jezykowej w nauczaniu.

Oba badania — ankietowe i jako$ciowe nie byly zatem zaprojektowane w sposob za-
pewniajacy pelng reprezentatywnos¢ wynikow. Zastosowanie doboru celowego w obu
przypadkach miato na celu uzyskanie warto§ciowych danych od specyficznej grupy
nauczycieli 1 lektorow, aktywnych zawodowo 1 majacych do§wiadczenie z prasg jezy-
kowa. Brak precyzyjnych danych na temat wielkos$ci populacji generalnej uniemozliwit
pelne uogolnienie wynikéw, jednak eksploracyjny charakter badan oraz polaczenie me-
tod ilosciowych i jakosciowych pozwolilo na uzyskanie bogatego materiatu badawcze-
go, ktory stanowi solidng podstawe do dalszych badan i1 praktycznych rekomendacji dla
wydawcoéw magazynow jezykowych oraz nauczycieli.

Proces badawczy obejmowat kilka kluczowych etapow, ktore byty charakterystycz-
ne dla tego typu badan mieszanych — taczacych metody ilosciowe i jakosciowe. Kazdy

Z etapoéw zostat zaplanowany w taki sposob, aby zapewni¢ jak najwigksza doktadnos¢
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zbierania i analizy danych oraz uzyskanie wyczerpujacych odpowiedzi na postawione

pytania badawcze.

Etap 1. Przygotowanie badania
Na etapie przygotowawczym autorka dokonala szczegélowego opracowania metodolo-
gii badawczej, w tym:

— Okreslenie celu badania: Celem bylo zbadanie opinii nauczycieli i lektorow je-
zyka angielskiego na temat przydatnosci prasy jezykowej w procesie dydaktycz-
nym, a takze analiza, w jakim stopniu materialy te sg wykorzystywane i jakie
maja mocne oraz stabe strony w poréwnaniu do innych narzedzi dydaktycznych.

— Zdefiniowanie pytan badawczych: Kluczowe pytania badawcze dotyczyty cze-
stotliwosci wykorzystania prasy jezykowej w praktyce edukacyjnej, efektywno-
$ci tych materiatow w rozwijaniu konkretnych kompetencji jezykowych oraz ba-
rier i motywacji zwiazanych z ich stosowaniem.

— Opracowanie narzgdzi badawczych: Stworzono dwa gléwne narzedzia badaw-
cze: ankiete online (do badania iloSciowego) oraz scenariusz wywiadow pogte-
bionych (do badania jako$ciowego). Ankieta sktadala si¢ z pytan zamknigtych i
otwartych, ktore umozliwiaty zar6wno zbieranie danych ilosciowych, jak i eks-
ploracje bardziej ztozonych opinii. Scenariusz wywiadow zostal opracowany w
sposob umozliwiajacy elastyczne prowadzenie rozmow, dostosowywanie pytan

do odpowiedzi respondentow 1 eksplorowanie glebszych refleksji.

Etap 2. Pilotaz badania ilo§ciowego

Przed rozpoczgciem petnego badania ankietowego przeprowadzono pilotaz w celu oce-
ny narzgdzia badawczego i weryfikacji jego skutecznosci. Pilotaz odbyt si¢ na niewiel-
kiej grupie 15 lektorow i nauczycieli j¢zyka angielskiego, wybranych z podobnych grup
dyskusyjnych na platformie Facebook. Pilotaz miat na celu oceng zrozumiatosci i kla-
rownos$ci pytan, sprawdzenie, czy ankieta jest odpowiednio zrownowazona pod wzgle-
dem tresci 1 nie zawiera nadmiarowych lub niejasnych pytan, a takze weryfikacje po-
prawnosci dziatania formularza online. Na podstawie wynikéw pilotazu dokonano
drobnych modyfikacji ankiety, m.in. uproszczono niektore pytania zamknigte 1 uzupet-
niono wyjasnienia dotyczace terminologii stosowanej w pytaniach dotyczacych materia-
tow prasowych. Pilotaz pomdgl réwniez upewni¢ sig¢, ze struktura ankiety jest intuicyjna

1 nie powoduje znuzenia respondentdw, co mogtoby wplynaé na jakos¢ danych. Po za-
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konczeniu pilotazu i naniesieniu poprawek narzedzie badawcze zostato uznane za goto-

we do wdrozenia na wigkszej probie respondentow.

Etap 3. Rekrutacja uczestnikow badania

Rekrutacja uczestnikow badania odbyla si¢ za posrednictwem grup dyskusyjnych na
Facebooku. Wybrano grupy zwigzane z edukacja jezykowa, takie jak ,,Nauczyciele je-
zyka angielskiego w Polsce” oraz ,,Lektorzy jezykéw obcych”, ktére skupiajg aktyw-
nych zawodowo nauczycieli jezyka angielskiego. Posty informujgce o badaniu byly
publikowane kilkukrotnie w okresie badania, co miato na celu zachecenie czlonkow
grup do wypelnienia ankiety i wzigcia udziatu w wywiadach.

— Dobér proby do badania ilosciowego: Do badania zaproszono lektorow i nau-
czycieli, ktorzy aktywnie korzystajg z platformy Facebook i uczestniczag w gru-
pach dyskusyjnych. Dobor proby mial charakter celowy, a ankiete wypehito
268 0s0ob.

— Dobor proby do badania jakosciowego: Do wywiadoéw poglebionych wybrano
25 0s6b na podstawie ich stazu pracy (minimum 10 lat do$§wiadczenia w nau-
czaniu jezykdw obcych) oraz pracy zardwno w szkotach $rednich, jak i na
uczelniach wyzszych. Badanych zaproszono do udzialu w wywiadach za po-

srednictwem komunikacji prywatnej na platformie Facebook.

Etap 4. Zbieranie danych — badanie ilosciowe

Badanie ankietowe zostato przeprowadzone za pomocg kwestionariusza online, udo-
stepnionego czlonkom grup dyskusyjnych na Facebooku. Ankieta byla dostgpna
w okresie od 1 grudnia 2022 roku do 31 stycznia 2023 roku.

— Zakres pytan: Ankieta zawierata pytania zamknigte i otwarte, dotyczace takich
aspektow jak czestotliwos¢ korzystania z prasy jezykowej, preferencje dotycza-
ce formy (drukowane vs cyfrowe), poziom trudnos$ci tresci, mocne 1 stabe strony
materialow prasowych oraz praktyczne sposoby ich wykorzystania w procesie
dydaktycznym.

— Zbieranie danych: Uczestnicy ankiety wypekniali formularze online, co umozli-
wiato szybkie gromadzenie i wstepng analiz¢ danych ilosciowych. Ankieta zo-
stata zaprojektowana w sposob intuicyjny 1 przejrzysty, aby zwiekszy¢ poziom

zaangazowania respondentéw 1 uzyskac jak najbardziej rzetelne odpowiedzi.
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Etap 5. Zbieranie danych — badanie jakosciowe

W kwietniu 2023 roku przeprowadzono wywiady pogtebione (IDI) z wybrang grupa 25
lektorow i1 nauczycieli o co najmniej 10-letnim stazu pracy. Wywiady byty przeprowa-
dzane za posrednictwem narzedzi online, takich jak Zoom i Microsoft Teams, co po-
zwolito na elastyczno$¢ w ustalaniu termindéw spotkan z respondentami. Kazdy wywiad
trwat od 60 do 90 minut i byl prowadzony na podstawie przygotowanego scenariusza,
ktory pozwalat na eksploracje szczegotowych refleksji nauczycieli dotyczacych uzy-
tecznosci prasy jezykowej, barier i wyzwan zwigzanych z jej stosowaniem 0raz poten-
cjalnych usprawnien. Wywiady byly rejestrowane (za zgoda uczestnikow), a nastgpnie
transkrybowane w celu dalszej analizy. Respondenci mieli swobod¢ w opisywaniu swo-
ich do$wiadczen i opinii, co pozwolito na uzyskanie bogatych danych, ktore mogly by¢

p6zniej pordwnane z wynikami badania ankietowego.

Etap 6. Analiza danych

Po zakonczeniu zbierania danych nastgpit etap analizy wynikoéw. Dane z ankiet zostaty
poddane analizie statystycznej, ktora pozwolita na okreslenie ogdlnych wzorcow doty-
czacych korzystania z prasy jezykowej w nauczaniu j¢zyka angielskiego. Przeprowa-
dzono m.in. analiz¢ czgstotliwosci stosowania prasy, ocene jej efektywnosci w rozwija-
niu kompetencji jezykowych oraz identyfikacj¢ preferencji respondentéw dotyczacych
formy (drukowane vs cyfrowe). Dane z wywiadéw poglebionych zostaty poddane ana-
lizie tematycznej. Na podstawie transkrypcji wywiadéw wyodrebniono kluczowe tema-
ty 1 wzorce w odpowiedziach nauczycieli, takie jak: przydatno$¢ materiatow prasowych
w rozwijaniu umiejetnosci jezykowych, bariery zwigzane z dostepno$cig prasy oraz

rekomendacje dotyczace jej poprawy.

Etap 7. Triangulacja wynikow

W ramach badania przeprowadzono triangulacj¢ metod, czyli potaczenie wynikow
ilosciowych z jakosciowymi, w celu uzyskania petniejszego obrazu badanego zjawi-
ska. Wyniki z ankiet zostaty zestawione z wynikami wywiadow poglebionych, co
pozwolilo na wzajemna weryfikacje danych 1 uzupetnienie ilosciowych danych
0 jakosciowe refleksje respondentow. Takie podejscie zwigkszylo wiarygodnosc
I rzetelnos¢ wnioskow oraz pozwolito na sformulowanie bardziej kompleksowych

rekomendacji.
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Etap 8. Prezentacja wynikow i wnioski

W koncowym etapie opracowano wyniki badan i sformutowano wnioski. Wyniki ilo-

sciowe 1 jakosciowe zostaty przedstawione w formie raportu, ktoéry uwzgledniat zarow-

no ogolne tendencje, jak i1 szczegdtowe rekomendacje dotyczace dalszego rozwoju pra-

sy jezykowej jako narzedzia dydaktycznego.

Glownym celem wywiadéw IDI byto:

— Rozwinigcie wynikéw ankiety — uzyskanie poglgbionych opinii na temat funk-

cjonowania magazynow jezykowych, ich zalet oraz ograniczen w codziennej

pracy dydaktycznej.

— Analiza krytyczna — zidentyfikowanie obszarow, w ktorych magazyny prasowe

moglyby by¢ bardziej dostosowane do wymagan wspotczesnych metod dydak-
tycznych.

Badanie kontekstow praktycznych — zrozumienie, w jaki sposob nauczyciele ad-
aptuja magazyny w réznych s$rodowiskach edukacyjnych, takich jak szkoty

srednie czy uczelnie wyzsze.

Wywiady miaty na celu uzyskanie bardziej szczegétowych opinii, ktore mogtyby

zaro6wno potwierdzac, jak i przeczy¢é wynikom ankiet, dajgc tym samym petniejszy ob-

raz przydatnosci magazynow w roznych kontekstach dydaktycznych.

Kazdy wywiad zostatl przeprowadzony wedlug wczesniej opracowanych dyspozycji,

sktadajacych si¢ z kilku gtdéwnych blokow tematycznych:

1.

Dos$wiadczenia zawodowe — pytania wstgpne dotyczace stazu pracy, kontekstu
dydaktycznego oraz stosowanych metod nauczania.

Wykorzystanie magazyndéw jezykowych w praktyce dydaktycznej — szczegoto-
we pytania dotyczace tego, jak czgsto i w jakich sytuacjach nauczyciele korzy-
stajag z magazynow, jakie sekcje magazynow sa najbardziej przydatne oraz jakie
sg ograniczenia zwigzane z ich uzytkowaniem.

Ocena merytoryczna magazynéw — pytania dotyczace poziomu trudnosci tresci,
ich zgodnosci z programem nauczania oraz jako$ci prezentowanych materiatow.
Poréwnanie magazynéw z innymi narzedziami dydaktycznymi — nauczyciele
mieli za zadanie poréwna¢ magazyny z innymi stosowanymi przez siebie narze-
dziami, takimi jak podreczniki, aplikacje edukacyjne, platformy e-learningowe.
Propozycje usprawnien — pytania otwarte, w ktorych nauczyciele mogli zasuge-
rowac, jakie zmiany powinny zosta¢ wprowadzone w magazynach, aby byly one

bardziej funkcjonalne i lepiej dostosowane do potrzeb wspotczesnych uczniow.
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Wszystkie wywiady zostaty nagrane (za zgoda uczestnikow), a nastepnie podda-
ne transkrypcji i szczegdtowej analizie tresci. Analiza miata na celu:

— Identyfikacje¢ kluczowych tematdéw i powtarzajacych si¢ motywdéw w opiniach

nauczycieli.

— Zestawienie wynikow z danymi iloSciowymi uzyskanymi z ankiet w celu znale-

zienia korelacji oraz kontrastow w opiniach.

— Wyciagniecie wnioskdw dotyczacych wartosci dydaktycznej magazynow w roz-

norodnych kontekstach edukacyjnych.

Badanie jako$ciowe, stanowigce uzupetienie badania ilosciowego, odgrywato klu-
czowg role w petnym zrozumieniu przydatnosci dydaktycznej magazynow jezykowych
w nauczaniu jezyka angielskiego. Polgczenie obu tych metod pozwolito na uzyskanie
szerszej perspektywy oraz na glgbszg interpretacj¢ wynikow badania.

Badanie ilosciowe, przeprowadzone w formie ankiet, dostarczyto twardych danych
statystycznych na temat stopnia wykorzystania magazyndéw, preferencji nauczycieli,
oraz oceny roznych aspektow tresci magazyndéw (np. poziomu trudnosci, atrakcyjnosci
wizualnej). Wyniki te daty ogdélny obraz na temat przydatno$ci magazynoéw w edukacji,
jednak nie pozwalaty na wglad w glebsze motywy i1 konteksty, ktore wplywaty na te
odpowiedzi. Badanie jako$ciowe, w formie wywiadéw IDI, pozwolilo na zbadanie
przyczyn okreslonych zachowan i decyzji nauczycieli. Dzigki bezpo$rednim rozmowom
z respondentami uzyskano informacje na temat:

— Dlaczego nauczyciele wybierajg magazyny, a nie inne narzedzia dydaktyczne?

— Jakie bariery napotykaja w stosowaniu magazyndéw (np. logistyczne, technolo-

giczne czy programowe)?

— Jakie sg glebsze refleksje dotyczace roli magazyndw w procesie nauczania, kto-

rych ankiety nie mogly w pelni uchwyci¢?

Badanie jakosciowe potwierdzito niektore wyniki ilo$ciowe, ale jednoczesnie je
rozszerzylo. Na przyklad, ankiety wskazaty na szerokie stosowanie magazynow w kla-
sach, ale nie wyjasniaty w pelni, jak 1 w jakich konkretnych sytuacjach magazyny sg
uzywane. Wywiady pozwolily na uzyskanie konkretnych przyktadéw zastosowania
magazynow, takich jak:

— Integracja treSci magazynow z tematami interdyscyplinarnymi.

— Woykorzystanie materialdow wizualnych do aktywizacji uczniéw.
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Kombinacja metod umozliwita wigc rozbudowanie i pogtebienie wiedzy o szczego-
fach praktycznego wykorzystania magazyndéw. Dzigki jakos$ciowej analizie, badanie
moglo zweryfikowac¢ wyniki uzyskane na etapie ilosciowym, identyfikujac ewentualne
rozbieznosci lub odmienne interpretacje. Przykladem moze by¢ poziom trudnosci ma-
gazynoéw, ktory w badaniach iloSciowych zostal oceniony jako umiarkowany, ale w
wywiadach okazato si¢, ze dla wielu grup uczniéw poziom byl jednak zbyt wysoki, co
powodowato pewne trudnos$ci dydaktyczne. Ponadto badania jako$ciowe pozwolity na
zroznicowanie opinii w zalezno$ci od doswiadczen i1 kontekstow dydaktycznych nau-
czycieli (np. praca w szkotach $rednich kontra uczelnie wyzsze). Ta r6znorodno$¢ nie
byta widoczna w danych iloéciowych, ktore zazwyczaj przedstawiajg usrednione wyni-
ki. Badanie iloSciowe, mimo ze jest efektywne w uzyskiwaniu duzych zbioréw danych,
nie pozwala na interaktywno$¢. Pytania w ankietach sg zazwyczaj zamknigte, co ogra-
nicza mozliwo$¢ dostosowania badania do indywidualnych odpowiedzi respondentow.
W badaniu jako$ciowym, prowadzacy wywiady mogl dostosowaé pytania i rozwijac
tematy, ktore okazaty si¢ szczegdlnie istotne dla respondentéw. Nauczyciele mieli moz-
liwos¢ swobodnej wypowiedzi, co dato bardziej szczegdétowy wglad w ich codzienne
doswiadczenia. Takie podejscie pozwolito takze na wnikliwsze zbadanie zagadnien,
ktére w badaniach ilosciowych byly tylko ogélnie poruszone, np. trudnosci w dopaso-
waniu magazynow do specyficznych programdéw nauczania.

Potaczenie wynikow z badan ilo§ciowych i jako$ciowych pozwolito na lepsze sfor-
mutowanie rekomendacji dla wydawcow magazynow. Zamiast opieraC si¢ wytacznie na
statystykach, ktore moglyby wskazywa¢ na ogdlng satysfakcj¢ lub niezadowolenie
z poszczegolnych elementdéw, badanie jakosciowe pozwolilo na opracowanie konkret-
nych i praktycznych propozycji dotyczacych usprawnien, np. wprowadzenia sekcji mul-
timedialnych, lepszego dostosowania tresci do réznych poziomoéw zaawansowania czy
poprawy spdjnosci z podstawg programow3q. Zastosowanie podejscia mieszanego (ilo-
sciowego 1 jakosciowego) zwigksza poprawnos¢ 1 rzetelnos¢ catego badania. Metoda
ilosciowa dostarcza szerokiego obrazu, pozwalajac na analiz¢ statystyczng i reprezenta-
tywnos¢ wynikéw, podczas gdy metoda jakosciowa uzupetnia te dane o glgbsze reflek-
sje 1 subtelne aspekty, ktore moglyby zosta¢ pominigte w badaniu ilo§ciowym. W ten
sposob polaczenie obu metod badawczych minimalizuje ryzyko nadmiernego uprosz-
czenia wynikow 1 pozwala na bardziej kompleksowa interpretacj¢ zebranych danych.

Takie podejscie pozwala na kompleksowa ocene¢ roli magazynéw jezykowych w nau-
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czaniu, co jest niezbedne do wyciggnigcia wiarygodnych wnioskéw i wypracowania

konstruktywnych rekomendacji dla dalszego rozwoju tych materiatow.

4.3. Wyniki badan ilosciowych

W podrozdziale 4.3 omowiono wyniki badan ilosciowych, ktore dostarczyty danych
na temat opinii lektorow i nauczycieli jezykdw obcych w Polsce na temat przydatnosci
dydaktycznej prasy jezykowej. Badanie to mialo na celu uzyskanie odpowiedzi na pyta-
nie, w jakim stopniu magazyny jezykowe wspieraja proces nauczania jezyka angiel-
skiego 1 jakie majg znaczenie w codziennej praktyce dydaktycznej. W szczegodlnosci,
badania koncentrowaty si¢ na analizie poprawnosci jezykowej, atrakcyjnosci tresci dla
uczniéw oraz praktycznych aspektach stosowania prasy w nauczaniu.

Analizujac rozktad opinii lektoréw i nauczycieli jezykow obcych na temat popraw-
nosci jezykowej artykutow publikowanych w czasopismach jezykowych stuzacych do
nauki jezyka angielskiego, mozemy stwierdzi¢, ze czasopisma te sg dostepne na pol-
skim rynku i powszechnie wykorzystywane przez edukatorow.

Zdecydowana wigkszo$¢ respondentow, bo az 82,5%, stwierdzita, ze nie napotkata
btedow jezykowych w artykutach zamieszczanych w czasopismach, z ktorych korzysta-
ja. Mniejsza grupa, wynoszaca 17,5%, zglosita wystgpowanie sporadycznych btedow.
W tabeli wskazano réwniez, ze pojawily si¢ pewne systemowe braki danych, co moze
sugerowacé, ze cze$¢ respondentéw nie odpowiedziata na to pytanie lub zdecydowata sie
je pominag.

W uzyskanych wynikach mozemy dostrzec pozytywna ocen¢ poprawnosci jezyko-
wej artykuldw co wskazuje, ze publikacje te cechujg si¢ wysokim standardem redakcyj-
nym. Moze to wynika¢ z rygorystycznych procesow redakcyjnych prowadzonych przez
wydawcow lub zaangazowania native speakerow oraz ekspertow jezykowych. Znikoma
liczba zgtaszanych btedow sugeruje, ze nauczyciele ufajg tym czasopismom i traktujg je
jako wiarygodne zrodta zar6wno do swojej pracy, jak i dla uczniow.

Niewielki odsetek respondentow (17,5%) zglaszajacych wystgpowanie bledow mo-
ze sugerowac, ze nie wszystkie publikacje zachowujg ten sam poziom kontroli jezyko-
wej. Respondenci ci moga korzysta¢ z réznych tytutow lub edycji, ktore moga si¢ roz-
ni¢ jakos$cig. Alternatywnie, moze to wskazywac¢ na drobne uchybienia redakcyjne, kto-

re — cho¢ rzadkie — sg obecne w niektérych numerach.
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Wiyniki badania sugeruja, ze czasopisma j¢zykowe sg ogdlnie uznawane przez nau-
czycieli za wiarygodne zrodla, co wspiera ich dalsze wykorzystywanie w nauczaniu
jezykéw obcych. Niemniej jednak, zgtaszane sporadyczne biedy oraz luki w danych
wskazuja na obszary, ktore moga wymaga¢ poprawy. Wydawcy powinni wzmocnié
swoje procesy kontroli jako$ci, aby zapewni¢ spojnos¢ we wszystkich wydaniach, na-
tomiast przyszte badania powinny dazy¢ do zniwelowania brakow w danych, aby lepiej

zrozumie¢ doswiadczenia nauczycieli z tymi materiatami (tab. 1).

Tabela 1. Opinie respondentéw dotyczace poprawnosci jezykowej artykutdéw umiesz-
czanych w wykorzystywanych czasopismach jezykowych

Czestosé | Procent | ©rocent Procent
waznych | skumulowany
Nie qutkaiem/am btedow 99 26.9 525 25
jezykowych
Wazne Sporadycznl.e pojawiaja si¢ 21 78 175 1000
bledy jezykowe
Ogotem 120 44.8 1000

Brakd Systemowe braki danych 148 552
danych ’
Ogotem 268 100,0

Zrbdto: opracowanie wlasne.

Analizie poddano rowniez opinie badanych nauczycieli i lektorow jezykow obcych,
dotyczace oceny réznych elementéw czasopism jezykowych, z ktérych korzystaja.
Ocenie poddano takie aspekty, jak aktualno$¢ tematow artykulow, warto$¢ merytorycz-
na, elementy graficzne (fotografie, infografiki), sktad czasopisma, jako$¢ papieru oraz
fatwo$¢ pozyskania tresci.

Respondenci generalnie wysoko ocenili rozne aspekty czasopism jezykowych. Naj-
wyzsze oceny dotyczytly aktualnosci tematdéw artykutéw, gdzie az 70% respondentdéw
ocenito je jako ,,wysokie”, a 30% jako ,bardzo wysokie”. Podobnie, warto$¢ meryto-
ryczna artykulow byta wysoko oceniana przez wigkszo$¢ badanych — 72,5% ocenito ja
jako ,,wysoka”, a 11,7% jako ,,bardzo wysoka”. Zaledwie 10,8% respondentéw miato
negatywng opini¢ na temat wartosci merytorycznej artykutow. Elementy graficzne, ta-
kie jak fotografie i infografiki, réwniez uzyskaty wysokie oceny. 54,2% respondentow
ocenito je jako ,,wysokie”, a 21,7% jako ,,bardzo wysokie”. Tylko 24,2% ocenito te
elementy na poziomie ,,$rednim”. Jesli chodzi o sktad czasopisma, 59,2% respondentow
ocenito go jako poziom ,,wysoki”, a 18,3% jako ,,bardzo wysoki”. Zaledwie 22,5% oce-

nito sktad na poziomie ,,$rednim”.
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Jako$¢ papieru byta kolejnym elementem ocenianym pozytywnie. 59,2% responden-
tow uznalo ja za ,,wysoka”, a 30% za ,,bardzo wysoka”, podczas gdy jedynie 10,8%
ocenilo ja negatywnie. Latwo$¢ pozyskania tresci zostala oceniona jako ,,wysoka” przez
70% respondentoéw, a ,,bardzo wysoka” przez 18,3%, co pokazuje, ze dostep do tresci
jest ,,dla nauczycieli stosunkowo tatwy. Tylko 5% badanych miato trudno$ci w tym
obszarze.

Wyniki wskazujg, ze czasopisma jezykowe sg postrzegane jako adekwatne do
wspotczesnych potrzeb edukacyjnych, co moze wynika¢ z regularnych aktualizacji tre-
$ci oraz dostosowywania materialdbw do zmieniajacych si¢ wymagan dydaktycznych.
Wysoka ocena warto$ci merytorycznej artykutow sugeruje, ze czasopisma te sg uwaza-
ne za rzetelne zrodla wiedzy, co moze zachgca¢ nauczycieli do czegstszego ich wykorzy-
stywania w nauczaniu. Mniejsza grupa negatywnych ocen moze wskazywac na potrze-
by niektorych uzytkownikow, ktore nie sg w petni zaspokojone, co mogloby wymagaé
dalszej analizy jako$ci poszczegolnych tytulow.

Fotografie, infografiki oraz inne elementy graficzne w czasopismach sg istotne
dla nauczycieli, poniewaz pomagaja wizualizowac¢ tresci 1 uczynic¢ je bardziej przy-
stepnymi dla uczniow. Wysokie oceny w tej kategorii mogg sugerowac, ze czasopi-
sma sg dobrze zaprojektowane, z odpowiednig ilo$cig elementoéw wizualnych wspie-
rajacych proces nauki.

Wysokie oceny sktadu czasopisma oraz jakos$ci papieru sugeruja, ze aspekty wy-
dawnicze majg istotne znaczenie dla odbiorcow. Moze to wynika¢ z faktu, ze dobrze
zaprojektowane, estetyczne i trwale materiaty sa bardziej atrakcyjne dla nauczycieli, co
moze wptywac na ich che¢¢ dalszego korzystania z tych czasopism. Wysokie oceny w tej
kategorii wskazuja, ze czasopisma sg tatwo dostepne 1 zawieraja tresci, ktore sa proste
do znalezienia i wykorzystania w pracy dydaktycznej. Moze to sugerowaé, ze struktura
czasopism jest dobrze przemyslana 1 odpowiada potrzebom nauczycieli, utatwiajgc im
szybki dostep do potrzebnych materiatow.

Wyniki badania wskazuja, ze czasopisma jezykowe sg oceniane bardzo wysoko pod
wzgledem aktualno$ci tematoéw, wartosci merytorycznej i aspektéw wizualnych. Jest to
wazny sygnat dla wydawcoéw, aby kontynuowali dbato$¢ o te aspekty, poniewaz maja
one duze znaczenie dla nauczycieli i ich efektywnosci w nauczaniu jezykow obcych.
Nauczyciele cenig sobie tatwos$¢ korzystania z tresci, co wskazuje, ze publikacje sg do-

brze dopasowane do ich potrzeb edukacyjnych (ryc. 37).
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Rycina 37. Ocena poszczegbdlnych elementéw czasopism jezykowych wykorzystywa-
nych przez badanych nauczycieli

Jak ocenia Pan/i poszczegdlne elementy czasopism jezykowych, z
ktérych Pani korzysta? (%)

M Bardzo wysoko M Wysoko L Srednio M Nisko

tatwosc pozyskania tresci Wi d 70,0
5,0
30,0
Jakosc papieru 59,2
10,8
18,3 .
Sktad czasopisma | m 59,2

Fotografie, infografiki i . 4542
inne elementy graficzne 28,2 '

Wartos¢ merytoryczna 11,7 1725
artykutow 10.8

Aktualnosc tematow d 65,0
artykutow m ’
0

Zrodto: opracowanie wilasne.

Wiyniki badania respondentow dotyczace oceny ilosci reklam w czasopismach jezy-
kowych, z ktérych korzystaja lektorzy i nauczyciele jezykow obcych wskazuja, ze az
53,3% respondentow uznato, ze ilo$¢ reklam w czasopismach jezykowych jest ,,za du-
za”. Kolejne 5% respondentow stwierdzito, ze jest ,,zdecydowanie za duzo” reklam
w tych publikacjach. Natomiast 41,7% badanych nie miato wyrobionego zdania na te-
mat ilosci reklam, co stanowi znaczng cz¢$¢ grupy ankietowanych.

Ponad potowa respondentow (ponad 50%) uwaza, ze reklamy w czasopismach je-
zykowych sg zbyt liczne. Moze to wskazywaé na pewng frustracje lub dyskomfort
zwigzany z nadmiarem tre$ci reklamowych w materiatach dydaktycznych, ktére nau-
czyciele traktuja przede wszystkim jako narzedzia edukacyjne. Nadmiar reklam moze
zaburza¢ koncentracje na tre§ciach merytorycznych, co negatywnie wpltywa na odbior
catej publikacji.

Znaczacy odsetek respondentéw (41,7%) nie zajal wyraZznego stanowiska w kwestii

ilosci reklam, co moze sugerowac, ze dla czgsci nauczycieli reklamy nie maja duzego
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znaczenia lub nie przeszkadzaja im w korzystaniu z czasopism. Taka odpowiedZz moze
rowniez wskazywac na to, ze cz¢s¢ reklam (np. dotyczacych podrgcznikow lub materia-
tow dydaktycznych) jest postrzegana jako przydatna informacja, a nie tylko jako ele-
ment komercyjny.

Warto réwniez zastanowi¢ si¢, czy reklamy zwigzane bezposrednio z edukacja, ta-
kie jak podreczniki, kursy jezykowe czy narzedzia dydaktyczne, moga by¢ uznawane
przez nauczycieli za uzyteczne. Moze to thumaczy¢, dlaczego az 41,7% respondentow
nie ma wyraznie negatywnego zdania na temat obecnosci reklam w czasopismach jezy-
kowych. Wyniki badania sugeruja, ze reklamy w czasopismach jezykowych sg postrze-
gane przez wielu nauczycieli jako nadmierne, co moze wpltywac negatywnie na ich od-
bidr 1 che¢ korzystania z tych materiatdéw w pracy dydaktycznej. Dla czgsci responden-
tow jednak reklamy nie wydaja si¢ by¢ problemem, co moze sugerowac, ze nie wszyst-
kie reklamy s3 odbierane w sposdb negatywny — zwlaszcza te, ktére maja zwigzek
Z branzg edukacyjna.

Wydawcy czasopism jezykowych powinni zastanowi¢ si¢ nad proporcja reklam do
tre$ci merytorycznych. Ograniczenie ilo$ci reklam lub zwigkszenie ich warto$ci infor-
macyjnej (np. poprzez reklamy bardziej zwigzane z edukacja) mogloby poprawi¢ odbior
tych czasopism wsrod nauczycieli. Réwnoczes$nie warto badac, ktére rodzaje reklam sg
postrzegane jako przydatne i1 ktére s uwazane za niepozadane, aby lepiej dostosowac

publikacje do potrzeb edukatoréw (ryc. 38).

Rycina 38. Ocena ilosci reklam w czasopismach jezykowych wykorzystywanych przez
nauczycieli

Jak ocenia Pan/i ilo$¢ reklam w czasopismach jezykowych?

M 7decydowanieza duzo MZaduio M Niemam zdania

Zrédto: opracowanie wiasne.
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Celem badania dotyczacego wplywu czasopism jezykowych na jako$¢ pracy dydak-
tycznej lektoréw i nauczycieli jezykoéw obcych byto ustalenie, w jakim stopniu korzy-
stanie z tych publikacji wplywa w na efektywnos$¢ nauczania oraz og6lng jakos$¢ pracy
dydaktycznej.

W prezentowanym przypadku wyniki okazaly si¢ jednoznaczne — 100% responden-
tow ocenito wptyw czasopism jezykowych na jakos$¢ pracy dydaktycznej jako pozytyw-
ny. Oznacza to, ze wszyscy badani nauczyciele uznali, iz czasopisma te w sposéb ko-
rzystny wplywaja na ich prace. Taki wynik wskazuje, ze czasopisma jezykowe sg poO-
strzegane jako wartosciowe narzedzie wspierajace proces nauczania, dostarczajac nau-
czycielom odpowiednich materiatéw i pomocy dydaktycznych.

Jednoznaczno$¢ wynikdw moze $wiadczy¢ o tym, ze czasopisma jezykowe spelnia-
ja oczekiwania nauczycieli zarowno pod wzglgdem merytorycznym, jak i praktycznym.
Moze to oznaczac, ze publikacje te dostarczajg tresci, ktore sg uzyteczne i bezposrednio
przyczyniaja si¢ do podnoszenia jakosci prowadzonych zajeé, wptywajac na efektyw-

nos$¢ pracy nauczycieli (tab. 2).

Tabela 2. Rozktad opinii dotyczacych oceny wptywu czasopism jezykowych na jakos¢
pracy dydaktycznej lektoréw i1 nauczycieli jezykow obcych

s Procent Procent
Czestos¢ | Procent .
waznych | skumulowany
Wazne Pozytywnie 120 44,8 100,0 100,0
Braki danych Systemowe braki danych 148 55,2
Ogotem 268 100,0

Zrodto: opracowanie wilasne.

Kolejnym zadaniem badawczym byto ustalenie, w jakim stopniu czasopisma te sg
postrzegane jako atrakcyjne narzedzie dydaktyczne z perspektywy ucznidw, a takze jak
ich atrakcyjno$¢ wptywa na efektywno$¢ nauczania.

Whyniki badania réwniez okazaly jednoznaczne — 100% respondentow stwierdzito,
ze czasopisma jezykowe sg atrakcyjne dla ucznidw. Takie wyniki pokazuja, ze nauczy-
ciele powszechnie uwazaja te publikacje za przydatne narze¢dzia, ktdre nie tylko wspie-
raja proces nauczania, ale takze angazuja ucznidéw w nauke jezyka obcego.

Wysoka ocena atrakcyjnosci moze wynika¢ z réznorodnych form i tresci zawartych
w czasopismach, ktore dostosowane sg do potrzeb 1 zainteresowan uczniow. Dzigki te-

mu czasopisma mogg skutecznie motywowac uczniéow do nauki poprzez ciekawe arty-
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kuty, gry jezykowe, infografiki czy inne angazujace materiaty, ktore utatwiajg przyswa-
janie jezyka w interesujacy sposob.

W polgczeniu z wynikami (tab. 2) pokazujacymi pozytywny wptyw tych publikacji
na jakos¢ pracy dydaktycznej, mozna stwierdzi¢, ze czasopisma jezykowe odgrywaja
istotng role nie tylko jako narz¢dzie wspierajace nauczycieli, ale rowniez jako material,
ktory zwigksza zainteresowanie uczniéw nauka. To z kolei moze przektadac si¢ na lep-

sze wyniki nauczania i wyzszy poziom zaangazowania uczniow w proces edukacyjny

(tab. 3).

Tabela 3. Opinie respondentow dotyczace atrakcyjnosci czasopism jezykowych dla
uczniow

2 Procent Procent
Czestos¢ | Procent .
waznych | skumulowany
Wazne Tak 120 44,8 100,0 100,0
Braki danych Systemowe braki danych 148 55,2
Ogodtem 268 100,0

Zrodto: opracowanie wilasne.

W kolejnym etapie badania celem bylo ustalenie, jak nauczyciele postrzegaja ceny
tych publikacji w stosunku do ich warto$ci merytorycznej i wydawniczej, z uwzgled-
nieniem kontekstu zawarto$ci reklam w tych czasopismach.

Wyniki $wiadczg o tym, ze 52,5% respondentdw uwaza ceny czasopism za zawyz0-
ne w stosunku do ich wartosci. Z kolei 42,5% respondentow stwierdzito, ze ceny sg
adekwatne do oferowanej jakosci, a jedynie 5% uznato, ze ceny sg zbyt niskie wobec
wartosci czasopism.

Przewaga opinii, ze ceny sa zbyt wysokie, moze by¢ zwigzana nie tylko z postrze-
gang warto$cig merytoryczng 1 wydawnicza, ale takze z obecno$cig nadmiernej ilosci
reklam, co wynika z analizy ryciny 39. Znaczna cz¢$¢ respondentéw (ponad 50%) uwa-
z7a, ze czasopisma jezykowe zawieraja zbyt duzo reklam. Moze to negatywnie wptywac
na postrzegang warto$¢ czasopism, poniewaz nadmiar tresci reklamowych moze by¢
postrzegany jako zanizajacy ich wartos¢, co powoduje, ze cena wydaje si¢ zbyt wysoka
w stosunku do tego, co oferuja.

Z drugiej strony, 42,5% respondentdw uznaje ceny za adekwatne do warto$ci, co
moze wskazywaé, ze ta grupa uzytkownikow postrzega czasopisma jako publikacje

warte swojej ceny, szczegOlnie w konteks$cie ich wysokiej jakosci merytorycznej 1 gra-
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ficznej, o czym $wiadcza wcezesniejsze wyniki dotyczace atrakcyjnosci wizualnej 1 me-
rytorycznej tych publikacji. Dla tych respondentéw obecno$¢ reklam moze by¢ akcep-
towalnym kompromisem, ktory nie wptywa na ich og6lng ocen¢ wartosci czasopism.

Wyniki badania wskazujg na zréznicowane postrzeganie cen czasopism j¢zyko-
wych, co jest istotne w kontek$cie zawartosci reklam. Wydawcy moga rozwazy¢, czy
obecna ilo$¢ reklam nie obniza warto$ci postrzeganej przez cz¢s¢ uzytkownikow, a tak-
ze, czy dostosowanie cen lub zréznicowanie ofert nie poprawitoby odbioru tych czaso-
pism. Dla nauczycieli, ktorzy uwazajg ceny za zawyzone, redukcja ilosci reklam mo-
glaby zwickszy¢ postrzegang warto$¢ czasopism, tym samym uzasadniajac ich ceng
(ryc. 39).

Rycina 39. Opinie badanych nauczycieli dotyczace ceny czasopism jezykowych do-
stepnych na polskim rynku wydawniczym

Jak ocenia Pan/i cene czasopism jezykowych dostepnych na polskim
rynku wydawniczym?

M Zawyzone wobec wartosci czasopism M Adekwatne do wartosci czasopism

M Zbyt niskie wobec wartosci czasopism

5,0%

Zrodto: opracowanie wilasne.

W ramach badania dotyczacego czestotliwosci stosowania przez nauczycieli roz-
nych metod dydaktycznych z wykorzystaniem czasopism jezykowych podczas pro-
wadzonych zaj¢¢ na podstawie uzyskanych wynikow ustalono, ktére metody sg naj-
czeSciej uzywane, a ktore rzadziej pojawiaja si¢ w praktyce badanych nauczycieli
jezykow obcych.

Wyniki wskazujg, ze najczeséciej stosowang metodg jest metoda naturalnej nauki
jezyka, ktorg regularnie stosuje 55% respondentow. Zaledwie 10,8% badanych stosuje
ja rzadko, a jedynie 4,9% wecale. To sugeruje, ze metoda ta jest powszechnie akcepto-

wana i czesto wykorzystywana w pracy z czasopismami jezykowymi, prawdopodobnie
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dlatego, ze pozwala na intuicyjne przyswajanie jezyka w naturalnym kontekscie, co
odpowiada charakterowi materiatéw z czasopism.

Metoda gramatyczno-ttumaczeniowa rowniez cieszy si¢ popularnoscig — az
41,7% nauczycieli stosuje ja czesto, 21,6% rzadko, a 10% nigdy z niej nie korzysta.
Popularnos¢ tej metody moze wynika¢ z jej tradycyjnego zastosowania w analizie
tekstow pisanych, jakimi sg artykuly w czasopismach, co umozliwia szczegdélowe
omawianie struktur gramatycznych i stownictwa. Wynika to zapewne z potrzeby for-
malnego podejscia do nauki jezyka, gdzie thumaczenie i gramatyka odgrywaja duzg
role w nauczaniu.

Z kolei metoda sugestopedii jest stosunkowo rzadko uzywana. Az 45,8% nauczy-
cieli w ogole jej nie stosuje, 47,5% robi to sporadycznie, a jedynie 6,7% stosuje j3 regu-
larnie. Podobnie wyglada sytuacja w przypadku metody Silent Way — 40,8% nauczy-
cieli wcale jej nie stosuje, a 54,2% uzywa jej sporadycznie, podczas gdy tylko 5% sto-
suje ja czesto. To wskazuje na to, ze bardziej alternatywne metody nauczania, takie jak
sugestopedia czy The Silent Way, nie sa popularne w pracy z czasopismami jezykowy-
mi, co moze by¢ zwigzane z ich specyficznymi wymaganiami dydaktycznymi oraz
trudno$cig w potgczeniu z materiatami pisanymi.

Metoda audiolingwalna, ktora ktadzie nacisk na naukg poprzez powtarzanie i ¢wi-
czenie struktur jezykowych, rowniez jest stosunkowo rzadko uzywana w pracy z czaso-
pismami. 20% nauczycieli w ogole jej nie stosuje, 64,2% robi to rzadko, a jedynie
15,8% stosuje ja regularnie. To moze sugerowac, ze czasopisma jezykowe, ktore zawie-
raja teksty do czytania, nie sprzyjaja tej metodzie, ktora bardziej opiera si¢ na ustnym
przyswajaniu jezyka.

Analizujac petniejsze wyniki, mozna zauwazy¢, ze metody bardziej tradycyjne, ta-
Kie jak naturalna nauka jezyka i gramatyczno-ttumaczeniowa, sa zdecydowanie
bardziej popularne. Ponad 55% nauczycieli korzysta regularnie z metody naturalnej,
podczas gdy 41,7% czesto uzywa metody gramatyczno-ttumaczeniowej. Inne, mniej
konwencjonalne podejscia, takie jak sugestopedia czy The Silent Way, sa znacznie
mniej popularne — wiekszos$¢ nauczycieli rzadko lub wcale ich nie stosuje, co moze by¢
wynikiem ich specyfiki oraz mniejszej kompatybilnosci z materiatami typowymi dla
czasopism jezykowych.

Z punktu widzenia wydawcow wyniki te moga sugerowaé, Zze czasopisma poO-
winny by¢ jeszcze bardziej dostosowane do tradycyjnych metod dydaktycznych,

jednoczesnie oferujac dodatkowe zasoby wspierajace mniej popularne metody.
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Wprowadzenie wiekszej roznorodnosci materiatdw mogtoby zacheci¢ nauczycieli do
stosowania bardziej zroznicowanych podejs¢ dydaktycznych, co mogltoby wzbogaci¢
ich praktyke dydaktyczng i uczyni¢ czasopisma bardziej wszechstronnym narzg-

dziem edukacyjnym (ryc. 40).

Rycina 40. Czestotliwos¢ stosowania roznych metod lingwistycznych z wykorzysta-
niem czasopism jezykowych

Prosze okresli¢ czestotliwosé stosowania wymienionych metod
wykorzystujacych czasopisma jezykowe w trakcie zaje¢ prowadzonych
przez Pana/Pania: (%)

H Czesto LW Rzadko EWocale

1
Metoda gramatyczno- 41,7I 483
tfumaczeniowa 10,0 .
Metoda naturalnej nauki 55,0
; 34,2
jezyka 108

Metoda bezposrednia

(The Direct Method) | 64,2
Metoda CLL (Community | 625
Language Learning) ’
Metoda The SilentWay 54,2
Metoda audiolingwalna | 64,2
Metoda reagowania catym | 74
ciatem !
Sugestopedia 47,5
45,8
,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0 70,0 80,0

Zrbdto: opracowanie wilasne.

Analizujgc problem zrédet wiedzy, z ktoérych nauczyciele 1 lektorzy dowiedzieli si¢
o istnieniu i ofercie czasopism jgzykowych, mozemy stwierdzi¢, ze w badanej grupie

najczesciej wskazywanym zrodtem informacji o czasopismach jezykowych byty Kioski
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I salony prasowe — 28,3% respondentdw dowiedzialo si¢ o istnieniu tych publikacji
wlasnie poprzez takie tradycyjne kanaty sprzedazy.

Reklama byta kolejnym istotnym zroédtem informacji, na ktore wskazato 23,3% na-
uczycieli. To pokazuje, ze materialy promocyjne nadal odgrywaja wazng role w docie-
raniu do potencjalnych uzytkownikow tych czasopism.

Internet oraz publikacje obcojezyczne takze odgrywaja istotng role w procesie
zdobywania informacji o czasopismach — po 11,7% respondentéw wskazato te zrodta
jako sposob, w jaki dowiedzieli si¢ o ofercie. Oznacza to, ze w dobie cyfryzacji internet
nadal nie jest dominujagcym zrédtem informacji dla nauczycieli, ale stanowi wazny do-
datek, ktory wspiera tradycyjne kanaty promocji.

Niewielka liczba nauczycieli dowiedziata si¢ o czasopismach ze studiow filolo-
gicznych (10%) oraz z warsztatéw i szkolen (10%). Te wyniki moga wskazywac na to,
ze $rodowiska akademickie i profesjonalne w mniejszym stopniu promuja czasopisma
jako narzedzia dydaktyczne, co mogloby by¢ okazja do rozszerzenia promocji tych pu-
blikacji wiasnie w konteks$cie edukacji zawodowej nauczycieli.

Interesujagcym wynikiem jest to, ze tylko 5% respondentow dowiedziato si¢ o cza-
sopismach z rozméw z innymi nauczycielami, co sugeruje, Ze istnieje ograniczona
wymiana informacji na temat tego typu publikacji w spotecznosci nauczycielskiej. Mo-
ze to wskazywac na brak wystarczajacej komunikacji i wymiany doswiadczen miedzy
nauczycielami w kontekscie korzystania z czasopism jezykowych, co mogtoby stanowié
obszar do poprawy poprzez organizowanie szkolen czy warsztatow, ktoére promowatyby
te materiaty wsrod edukatorow.

Analizujac te wyniki, mozna zauwazy¢, ze tradycyjne kanaty dystrybucji, takie jak
kioski prasowe oraz reklamy, pozostaja glownymi Zrodtami informacji o czasopismach
jezykowych.

Wydawcy mogg zatem rozwazy¢ dalsze inwestycje w te formy promocji, jednocze-
$nie rozwazajac wzmocnienie obecnosci w $rodowisku akademickim i zawodowym,
aby dociera¢ do nowych grup uzytkownikéw. Zwigkszenie wymiany do$wiadczen po-
migdzy nauczycielami mogtoby takze wptynaé na wigksza popularyzacje czasopism

jezykowych, szczegolnie jesli chodzi o ich role jako narzedzi dydaktycznych (tab. 4).
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Tabela 4. Charakterystyka zrodet wiedzy nauczycieli i lektorow jezykdéw obceych, z kto-
rych dowiedzieli si¢ o istnieniu i ofercie czasopism j¢zykowych

. Procent Procent
Czestos¢ | Procent .
waznych | skumulowany
Ze studiow filologicznych 12 45 10,0 10,0
Z warsztatow, szkolen 12 45 10,0 20,0
Z rozmoOw z innymi nauczycie- 6 2.2 5.0 25.0
lami
Wazne Z publikacji obcojezycznych 14 52 11,7 36,7
Z internetu 14 5,2 11,7 48,3
Z kiosku/salonu prasowego 34 12,7 28,3 76,7
Z reklamy 28 10,4 23,3 100,0
Ogotem 120 44.8 100,0
Braki danych Systemowe braki danych 148 55,2
Ogotem 268 100,0

Zrodto: opracowanie wilasne.

Rozszerzona analiza zebranych danych pozwala na bardziej szczegétowe wniosko-
wanie dotyczace postrzegania przez nauczycieli czasopism jezykowych. Analiza wska-
zuje na pewne kluczowe trendy oraz relacje miedzy r6znymi aspektami ocen czasopism,
takimi jak ich warto§¢ merytoryczna, atrakcyjno$é, stosowane metody dydaktyczne,
ceny oraz reklamy. W tej czgséci szczegdlowo przyjrzymy si¢ powigzaniom migdzy roz-
nymi wynikami, aby ukaza¢ peiejszy obraz funkcjonowania tych czasopism jako na-
rzgdzi dydaktycznych.

W dalszej czg$ci przedstawiono wnioski z analizy zebranego materiatu badawczego.

4.3.1. Wartos$¢ merytoryczna a ocena wplywu czasopism na prace dydaktyczng

Zebrane wyniki potwierdzaja, ze 100% nauczycieli pozytywnie ocenia wptyw cza-
sopism jezykowych na jako$¢ swojej pracy dydaktycznej. Wartos¢ merytoryczna arty-
kutéw zostata rowniez wysoko oceniona (ryc. 37), gdyz 72,5% respondentéw okreslito
ja jako wysoka, a 11,7% jako bardzo wysoka. Te wyniki sugeruja, ze nauczyciele widzg
bezposrednig korelacje migdzy wysoka jakoscig tresci a efektywnoscig swojej pracy.
Czasopisma te dostarczaja im odpowiednich materiatow do nauczania, ktore sg postrze-
gane jako cenne zarowno pod katem tresci, jak i formy dydaktyczne;j.

Interesujacym aspektem jest takze zwigzek miedzy pozytywna oceng merytoryczng
a metodami nauczania. Metoda naturalnej nauki jgzyka oraz metoda gramatyczno-
tlumaczeniowa — najczesciej stosowane przez nauczycieli, jak wskazuje wykres 5 — sa

to metody, ktore szczegdlnie dobrze wpisuja si¢ w format artykutow dostepnych
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W czasopismach. Czasopisma j¢zykowe dostarczaja bowiem rdznorodnych tekstow do
analizy, ktore moga by¢ wykorzystane do nauczania zaréwno struktur gramatycznych,
jak 1 kontekstowej nauki stownictwa. Dobrze przemyslane tresci sg wigc nie tylko

atrakcyjne dla nauczycieli, ale takze efektywnie wspierajg ich codzienng prace.

4.3.2. Wplyw atrakcyjnos$ci czasopism na zaangazowanie uczniow

Nauczyciele nie tylko widzg warto$¢ czasopism dla siebie, ale takze dostrzegajg ich
atrakcyjnos¢ dla uczniéw. Uzyskany w prowadzonych badaniach rozktad odpowiedzi
uprawnia do stwierdzenia, ze 100% respondentdw ocenia czasopisma jako atrakcyjne
dla uczniéw. Ta jednoznaczna ocena sugeruje, ze materiaty dostepne w czasopismach
nie tylko wspierajg prace nauczyciela, ale takze angazuja ucznidéw, co jest kluczowe dla
efektywnego nauczania. Wysoki poziom zaangazowania ucznidw moze wynikac z roz-
norodnosci form i tematow zawartych w czasopismach, ktore odpowiadajg na ich zain-
teresowania.

Z danych wynika takze, ze nauczyciele najczgsciej korzystaja z czasopism w ra-
mach metody naturalnej nauki jezyka (55%) oraz metody gramatyczno-ttumaczeniowe;j
(41,7%). Obie te metody sg skoncentrowane na pracy z tekstem — pierwsza metoda na
nauce poprzez kontekst, a druga na szczegdtowej analizie jgzykowej. W zwiazku z tym
mozna wnioskowac¢, ze czasopisma oferujg tresci, ktore sg atrakcyjne zarowno pod
wzgledem dydaktycznym, jak i z perspektywy ucznia, ktdry poprzez takie tresci moze

uczy¢ si¢ jezyka w naturalnym, kontekstowym otoczeniu.

4.3.3. Ceny a postrzegana wartos¢ czasopism

Chociaz tre$ci merytoryczne 1 dydaktyczne sa wysoko oceniane, wyniki pokazuja,
ze 52,5% nauczycieli uwaza ceny czasopism za zawyzone. (Ryc 39) Jedynie 42,5%
uznaje ceny za adekwatne, a 5% uwaza, ze sg zbyt niskie. Co wigcej, ponad potowa
respondentéw (53,3%) uwaza, ze czasopisma zawierajg zbyt wiele reklam, co moze
wplywacé na postrzegang warto$¢ tych publikacji (ryc. 38).

Wysokie ceny, w potaczeniu z nadmiarem reklam, moga powodowacé, ze nauczycie-
le odczuwaja pewien dysonans miedzy oferowang trescig a jej kosztami. Reklamy, cho¢
nie zawsze postrzegane negatywnie, w duzej ilosci moga obniza¢ wartos¢ pOstrzegang
przez nauczycieli, ktorzy traktuja czasopisma gtownie jako narzgdzia edukacyjne. Wy-

dawcy moga rozwazy¢ ograniczenie liczby reklam lub zapewnienie, ze reklamy maja
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wigkszy zwigzek z tresciami edukacyjnymi, co mogloby zwigkszy¢ akceptacje cen

I poprawi¢ odbidr tych publikacji.

4.3.4. Ograniczona wymiana doSwiadczen i promocja w Srodowiskach akademic-
kich

Jednym z kluczowych wnioskéw ptynacych z analizy danych jest to, ze jedynie 5%
nauczycieli dowiedziato si¢ o czasopismach jezykowych od innych nauczycieli (tab. 4).
Wigkszos¢ informacji pochodzi z tradycyjnych kanatow, takich jak kioski i salony pra-
sowe (28,3%) oraz reklamy (23,3%). Sugeruje to, ze w spotecznos$ci nauczycielskiej
istnieje ograniczona wymiana doswiadczen dotyczacych materialdow dydaktycznych.
Warto zauwazy¢, ze tylko 10% nauczycieli dowiedzialo si¢ o czasopismach z warszta-
tow 1 szkolen, a kolejne 10% ze studiow filologicznych. Oznacza to, Ze czasopisma je-
zykowe nie s3 w pelni promowane w $rodowiskach akademickich ani podczas profesjo-
nalnych szkolen.

Brak wymiany informacji mi¢dzy nauczycielami oraz ograniczona promocja czaso-
pism w $srodowiskach edukacyjnych moga sugerowac, ze czasopisma nie sg postrzegane
jako kluczowe narzedzia dydaktyczne na etapie edukacji zawodowej nauczycieli. Wy-
dawcy mogliby zyska¢, inwestujac w dzialania promujace czasopisma wsrdd przysziych
nauczycieli, np. w ramach studiéw filologicznych, oraz wérdéd aktywnych nauczycieli
podczas szkolen i warsztatow. Poprawa wymiany do§wiadczen miedzy nauczycielami
roOwniez mogtaby przyczyni¢ si¢ do popularyzacji tych materiatow, zwtaszcza poprzez
organizacj¢ konferencji lub spotkan branzowych, gdzie mogliby dzieli¢ si¢ swoimi do-

$wiadczeniami w pracy z czasopismami.

4.3.5. Relacja miedzy dostepem do czasopism a stosowanymi metodami nauczania

Zebrana w badaniach dane wskazujg, ze nauczyciele najczgsciej korzystajg z trady-
cyjnych metod nauczania, takich jak metoda naturalnej nauki jezyka oraz metoda gra-
matyczno-tlumaczeniowa (ryc. 40).

Tradycyjne metody nauczania s3 w duzym stopniu oparte na pracy z tekstami, CO
sugeruje, ze czasopisma jezykowe dobrze wpisujg si¢ w te podej$cia dydaktyczne.
Z drugiej strony, rzadziej stosowane sg metody bardziej alternatywne, takie jak sugesto-
pedia czy metoda Silent Way. Mozna przypuszczac, ze te metody wymagaja innego ro-
dzaju materiatow dydaktycznych, ktére niekoniecznie znajdujg si¢ w formacie tradycyj-

nych czasopism.
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Istnieje takze potencjalna korelacja migdzy dostepnoscia czasopism a wyborem me-
tod dydaktycznych. Stwierdzono, ze jedynie 5% nauczycieli dowiedziato si¢ o czasopi-
smach od innych nauczycieli, a 10% z badanych z warsztatow i szkolen. Ograniczona
wymiana informacji moze sugerowac, ze nauczyciele, ktorzy nie sg §wiadomi petnego
potencjatu czasopism, opieraja si¢ na bardziej tradycyjnych metodach, ktore sa znane
I powszechnie stosowane.

Promowanie bardziej zroznicowanych podej$¢ dydaktycznych, takich jak sugero-
wanie uzycia czasopism w ramach mniej popularnych metod, mogloby przyczyni¢ si¢

do wzbogacenia praktyki dydaktycznej nauczycieli (tab. 4).

4.3.6. Rola jakos$ci wydawniczej i elementéw wizualnych w postrzeganiu wartoSci
czasopism

Oprocz warto$ci merytorycznej, nauczyciele wysoko oceniajg takze jakos¢ wydaw-
niczg czasopism jezykowych, w tym elementy wizualne, takie jak fotografie i infografi-
ki. Az 54,2% respondentéw ocenia te elementy jako ,,wysokie”, a 21,7% jako ,,bardzo
wysokie”. Jakos$¢ papieru 1 sktad czasopisma rowniez uzyskaty wysokie oceny. Tego
typu aspekty moga wptywac na ogdlne postrzeganie wartosci czasopism i przyczyniaé
si¢ do pozytywnych ocen ich wptywu na jako$¢ pracy dydaktycznej. Estetyka, fatwosé¢
czytania oraz atrakcyjno$¢ graficzna moga by¢ istotnym czynnikiem, ktory sprawia, ze
nauczyciele cze$ciej korzystaja z tych publikacji.

Istnieje zatem zwigzek miedzy wysoka jako$cig wizualng czasopism a ich przydat-
noscig w pracy dydaktycznej. Czasopisma, ktore oferujg dobrze zaprojektowane mate-
riaty z atrakcyjnymi elementami wizualnymi, moga zwigksza¢ zaangazowanie uczniow
i utatwia¢ nauczycielom organizowanie lekcji. Mozna wnioskowa¢, ze wizualna atrak-
cyjnos¢ czasopism jest istotnym dodatkiem do ich warto$ci merytorycznej i moze mie¢

pozytywny wptyw na ich popularno$¢ (ryc. 37).

4.3.7. Wplyw liczby reklam na ocene¢ czasopism

Na podstawie uzyskanych wynikéw stwierdzono, ze ponad 50% nauczycieli uwaza,
iz liczba reklam w czasopismach jezykowych jest za duza. Te dane mogg mie¢ istotny
wplyw na wyniki, ktore pokazuja, ze 52,5% nauczycieli ocenia ceny czasopism jako
zawyzone. Nauczyciele mogg postrzegaé¢ czasopisma zawierajagce zbyt wiele reklam
jako mniej warto$ciowe, co prowadzi do poczucia, ze ceny s3g nieadekwatne do ofero-

wanych tresci. Korelacja miedzy tymi danymi sugeruje, ze redukcja liczby reklam mo-
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glaby poprawi¢ postrzegang warto$¢ czasopism i sprawi¢, ze ich cena bedzie bardziej
akceptowalna dla wigkszej grupy nauczycieli.

Warto rowniez zwrdci¢ uwage, ze nauczyciele oczekujg tresci, ktore nie tylko do-
starczajg wartosci edukacyjnej, ale tez minimalizuja elementy komercyjne. Zmniejsze-
nie liczby reklam mogtoby wptyna¢ na bardziej pozytywne oceny zar6wno samej za-
wartosci, jak i ceny czasopism. Jednocze$nie wydawcy moga rozwazy¢é wprowadzenie
tresci promocyjnych zwigzanych bezposrednio z edukacja, ktore bytyby bardziej akcep-

towane przez nauczycieli (ryc. 38).

4.3.8. Wplyw niskiego poziomu promocji na sSrodowisko zawodowe i akademickie

Niepokojace wydaje si¢, ze zaledwie 10% respondentow dowiedziato si¢ o czasopi-
smach jezykowych podczas studiow filologicznych, a kolejne 10% na warsztatach
I szkoleniach zawodowych. Wynik ten pokazuje, ze czasopisma jezykowe nie sg wy-
starczajaco promowane w $Srodowiskach zawodowych i akademickich, gdzie mogltyby
odegraé istotng role jako narzgdzie edukacyjne. Nauczyciele, ktérzy nie mieli okazji
zapoznac¢ si¢ z czasopismami w czasie swojej edukacji, moga by¢ mniej sktonni do ich
poézniejszego wykorzystania w pracy zawodowe;j.

Promocja czasopism jgzykowych w programach studiéw filologicznych oraz pod-
czas szkolen dla nauczycieli mogtaby zwigkszy¢ ich zasieg i popularnos¢. Moze to tak-
ze wplyna¢ na poprawe wymiany do§wiadczen migdzy nauczycielami — obecnie jedynie
5% respondentow wskazato, ze dowiedziato si¢ o czasopismach od innych nauczycieli.
Lepsza promocja w srodowiskach edukacyjnych moglaby prowadzi¢ do wigkszego wy-
korzystania czasopism jako narzedzi wspierajacych nauke jezykow obcych, a takze do
szerszej wymiany informacji migdzy nauczycielami na temat korzysci ptynacych z ich

uzycia (tab. 4).

4.3.9. Znaczenie latwosci pozyskiwania tresci a wybor metod dydaktycznych

Z przeprowadzonych badan wynika, ze 70% nauczycieli ocenia tatwo$¢ pozyskiwa-
nia tresci z czasopism jezykowych jako wysoka, a 18,3% jako bardzo wysoka. To suge-
ruje, ze materialy te s3 dobrze zorganizowane 1 intuicyjne w uzyciu, co sprzyja ich za-
stosowaniu w dydaktyce. Wydaj si¢ to miec istotny zwigzek z wynikami, ktére pokazu-
ja, ze nauczyciele najczesciej korzystaja z czasopism w ramach tradycyjnych metod
nauczania, takich jak metoda naturalnej nauki jezyka oraz metoda gramatyczno-

ttumaczeniowa.
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Latwo$¢ pozyskiwania tresci moze by¢ kluczowym czynnikiem wptywajacym na
wybor metody dydaktycznej. Czasopisma, ktore sa dobrze zorganizowane i oferujg tre-
sci w przystepnej formie, sprzyjaja wykorzystaniu bardziej zroznicowanych metod nau-
czania, poniewaz nauczyciele maja szybki i wygodny dostep do potrzebnych materiatow.
Mozliwe jest rowniez, ze bardziej intuicyjne i dobrze zaprojektowane tresci moglyby za-
checié nauczycieli do eksperymentowania z mniej popularnymi metodami, takimi jak suge-

stopedia czy metoda Silent Way, ktore obecnie sg rzadko stosowane (ryc. 37).

4.3.10. Zwiazek miedzy latwoscia dostepu do czasopism a percepcja ich wartosci

Analizujac zrédla wiedzy respondentéw o przedmiocie badan, mozemy stwierdzié,
ze 28,3% nauczycieli dowiedziato si¢ o czasopismach jezykowych poprzez tradycyjne
kanaty dystrybucji, takie jak kioski i salony prasowe, co wskazuje, ze dostepnos¢ tych
publikacji w formie fizycznej nadal odgrywa istotng rolg. Jednoczesnie 11,7% nauczy-
cieli pozyskato informacje z internetu, co sugeruje, ze rola cyfrowych zrodet informacji
jest ograniczona, ale rosngca. Wysoka ocena fatwos$ci pozyskiwania tresci, w potaczeniu
z tradycyjnymi kanatami dystrybucji, wskazuje na to, Zze nauczyciele cenig sobie tatwy
dostep do materiatéw dydaktycznych. Latwosé dostepu do czasopism — zar6wno
w formie fizycznej, jak i cyfrowej — moze wptywaé na postrzegang warto$¢ tych publi-
kacji. Czasopisma, ktore sg tatwo dostepne i1 oferujg zrdéznicowane treSci, moga by¢
bardziej doceniane przez nauczycieli, co moze prowadzi¢ do ich czgstszego stosowania
w codziennej praktyce dydaktycznej.

W kontekscie rosngcej roli cyfryzacji, wydawcy moga skupi¢ si¢ na rozwijaniu cy-
frowych wersji czasopism, co mogtoby zwigkszy¢ ich dostgpnos¢ dla nauczycieli preferu-
jacych materiaty online. Rozbudowa platform cyfrowych, ktore utatwig nauczycielom
dostgp do aktualnych tresci, mogtaby réwniez wptyna¢ na pozytywne postrzeganie tych
publikacji. Czasopisma jezykowe sa wysoce cenione przez nauczycieli za sw0ja wartos$¢
merytoryczng i dydaktyczna, a takze za atrakcyjnos¢ dla uczniéw. Tradycyjne metody
nauczania, takie jak metoda naturalnej nauki jezyka oraz metoda gramatyczno-
thumaczeniowa, sa najlepiej wspierane przez tresci dostgpne w tych czasopismach. Jed-
nakze nauczyciele wskazuja na wysokie ceny 1 nadmiar reklam, co moze obniza¢ postrze-
gang wartos¢ czasopism. Ograniczona wymiana informacji miedzy nauczycielami oraz
staba promocja w srodowiskach akademickich i na szkoleniach zawodowych wskazuja na

potrzebe zwigkszenia dzialan promujacych czasopisma jako narzedzia dydaktyczne. Wy-
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dawcy mogag poprawi¢ odbidr swoich publikacji, inwestujac w lepszg promocje, ograni-
czenie reklam oraz dalsze dostosowanie tresci do potrzeb nauczycieli (tab. 4).

Koncowe zalecenia obejmujg intensyfikacje dziatan promujacych czasopisma
w srodowisku edukacyjnym, rozwdj dodatkowych materiatow wspierajacych rézne me-
tody dydaktyczne oraz lepsze dostosowanie cen do postrzeganej wartosci publikacji.
Wysokie oceny warto$ci merytorycznej, atrakcyjnos$ci wizualnej oraz tatwosci korzy-
stania wskazujg na to, ze czasopisma te s3 kluczowym narzedziem dydaktycznym
wspierajacym tradycyjne metody nauczania. Jednak wysoka liczba reklam oraz rela-
tywnie wysokie ceny moga negatywnie wptywaé na ich postrzegang warto$¢, co stano-
wi wyzwanie dla wydawcow. Ograniczona promocja w srodowiskach akademickich
oraz staba wymiana informacji miedzy nauczycielami wskazuja na potrzebe dalszej
promocji tych materiatow jako narzedzi edukacyjnych.

Rozwijanie cyfrowych wersji czasopism oraz dostosowywanie tresci do bardziej
zréznicowanych metod dydaktycznych moze przyczynié si¢ do jeszcze wickszego wy-
korzystania tych publikacji przez nauczycieli. Wydawcy moga skorzysta¢ z tych wnio-
skoéw, aby lepiej dostosowa¢ swoje produkty do potrzeb nauczycieli, jednocze$nie

zwigkszajac ich dostepnos¢ i atrakcyjnos¢ zarowno w formie fizycznej, jak i cyfrowe;.

4.4. Wyniki badan jakoSciowych

Po zakonczeniu fazy ilosciowej badania, przeprowadzono pogtebione wywiady in-
dywidualne (IDI) z grupg 25 do$wiadczonych nauczycieli jezyka angielskiego. Wywia-
dy miatly na celu uzyskanie bardziej szczegdtowych i1 poglebionych informacji na temat
przydatnos$ci magazynow jezykowych w codziennej pracy dydaktycznej oraz weryfika-
cje wynikow uzyskanych w badaniach ankietowych. Wywiady poglebione dostarczyty
cennych danych uzupehniajacych badania ankietowe. Pozwolily na lepsze zrozumienie
wyzwan 1 mozliwos$ci zwigzanych z uzytkowaniem magazyndéw w rdéznych kontekstach
dydaktycznych, a takze na zgl¢bienie opinii nauczycieli na temat przysztosci tych mate-
riatdow w nowoczesnej edukacji.

W badaniu wykorzystano zestaw pytan, ktore dotyczyty kluczowych aspektow dy-
daktycznych zwigzanych z wykorzystywaniem magazynéw jezykowych w pracy nau-
czycieli. Wywiady, prowadzone zgodnie z wcze$niej przygotowanym scenariuszem,
umozliwily zglebienie réznych perspektyw oraz zidentyfikowanie kluczowych obsza-

row, ktore wptywaja na efektywnos¢ tego narzedzia w procesie nauczania.
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Jednym z pierwszych tematow poruszonych w wywiadach bylo pytanie o czgstotli-
wos¢ korzystania z prasy jezykowej oraz o sposob, w jaki nauczyciele integruja te mate-
rialty z innymi narzedziami dydaktycznymi. Wiekszos$¢ respondentow wskazata, ze pra-
sa jezykowa jest wykorzystywana przez nich sporadycznie, jako materiat uzupetniajacy.
Podkreslono, ze magazyny te stanowig cenne narzedzie, jednak czgsto sg stosowane
w wybranych momentach — na przyktad jako dodatkowe zadania do pracy domowej lub
podczas lekcji, ktoére majg na celu wzbogacenie stownictwa. Nauczyciele czesto taczg
pras¢ jezykowg z innymi materiatami dydaktycznymi, takimi jak podreczniki, aplikacje
edukacyjne czy platformy e-learningowe. Magazyny prasowe byly wykorzystywane
zwlaszcza w kontekscie rozwijania umiej¢tnosci czytania ze zrozumieniem oraz rozbu-
dowy zasobu stownictwa.

Kolejna kategoria pytan dotyczyla przydatnosci prasy w rozwijaniu konkretnych
kompetencji jezykowych, takich jak czytanie, rozumienie ze stuchu, rozwoj stownictwa
i gramatyki. Respondenci zgodnie wskazywali, ze prasa jezykowa jest szczegolnie
przydatna w rozbudowie zasobu stownictwa. Zawarte w magazynach teksty wprowa-
dzaja ucznidéw w naturalny kontekst jezykowy i umozliwiaja im poznawanie nowych
wyrazen 1 kolokacji w sposob bardziej zblizony do autentycznego uzycia jezyka. Wielu
nauczycieli zauwazyto jednak, ze poziom trudnosci stownictwa czgsto nie jest dostoso-
wany do poziomu mniej zaawansowanych ucznidow, co wymaga dodatkowego wsparcia
ze strony lektora. Rozwijanie umiejetnosci czytania: Zdecydowana wigkszo$¢ badanych
podkreslita, Zze magazyny sg cennym narzedziem w rozwijaniu umiejetnosci czytania ze
zrozumieniem. Roznorodnos¢ tematow, stylow pisarskich oraz form tekstowych pozwa-
la uczniom na zapoznanie si¢ z r6znymi rodzajami tekstow — od artykutow informacyj-
nych po wywiady i opowiadania. Magazyny byly réwniez wykorzystywane do ¢wiczen
polegajacych na streszczeniu tekstu lub odpowiedziach na pytania dotyczace tresci.
W kontekscie rozwijania umiejetnosci stuchania czy mowienia, prasa byta rzadziej wy-
korzystywana. Respondenci sugerowali, ze prasa sama w sobie nie oferuje wystarczaja-
cego wsparcia w tych obszarach, chyba Ze jest uzupelniona o materiaty multimedialne,
takie jak nagrania audio lub wideo dostepne w wersjach cyfrowych.

Nauczyciele zostali réwniez zapytani o motywacje uczniow do korzystania z mate-
riatow prasowych oraz o to, jakie aspekty magazynow sprawiaja, ze sa one atrakcyjne
dla uczniow. Respondenci zauwazyli, ze sukces magazynéw w motywowaniu uczniow
do nauki zalezy w duzej mierze od tematyki artykulow. Mtodsze grupy uczniow bar-

dziej angazujg si¢ w tresci dotyczace aktualnych trendow, kultury popularnej czy spor-
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tu, podczas gdy starsi uczniowie preferujg tematy bardziej specjalistyczne, zwigzane np.
z polityka, nauka czy technologia. Magazyny, ktore oferuja szerokg palete tematow,
zyskiwaty lepsze opinie zarowno od nauczycieli, jak 1 uczniow. Wizualna atrakcyjnosc
magazynow, w tym zdjecia, ilustracje oraz uktad graficzny, rowniez odgrywata istotng
role w motywowaniu uczniow. Wigkszo$¢ badanych nauczycieli podkreslita, ze dobrze
zaprojektowane magazyny sa bardziej angazujace dla uczniow, ktorzy chetniej siegaja
po materialy tego typu niz po tradycyjne podreczniki.

Jednym z waznych elementéw badania bylo zidentyfikowanie barier i trudnosci
zwigzanych z uzywaniem prasy jezykowej w codziennej praktyce dydaktycznej. Jed-
nym z kluczowych probleméw, ktéry pojawial si¢ w odpowiedziach nauczycieli, byta
ograniczona dostepnos$¢ prasy w formie cyfrowej. Wspotczesne lekcje jezykowe coraz
czesdciej korzystaja z technologii cyfrowych, a wielu nauczycieli preferuje materiaty
dostepne online. Niestety, nie wszystkie magazyny jezykowe oferujg wersje cyfrowe, co
stanowi istotng bariere dla niektorych respondentéw. Kolejng trudnoscia, ktérg zglosili
nauczyciele, bylo niedostosowanie poziomu trudno$ci artykutéw do grup o nizszym
stopniu zaawansowania jezykowego. Chociaz magazyny oferuja rézne poziomy trudno-
Sci, czegs¢ respondentdw uwazata, ze artykuly czesto sa zbyt wymagajace dla poczatku-
jacych uczniéw, co moze demotywowaé ich do pracy. Niektorzy nauczyciele wskazy-
wali rowniez na koszty prenumeraty magazyndw jako barierg. Chociaz dostgpnos¢ ma-
teriatow online mogtaby te koszty obnizy¢, wielu respondentow zwrocito uwage na to,
ze szkoty nie zawsze dysponujg budzetem na zakup tego typu dodatkowych materiatow
edukacyjnych.

Kolejnym z tematéw poruszanych przez nauczycieli byla rola prasy jezykowej
w przekazywaniu informacji o kulturze krajéw anglojezycznych. Nauczyciele wskazywali,
ze magazyny jezykowe sg doskonatym Zrédiem materiatow do nauczania kultury 1 zwycza-
jow krajow anglojezycznych. Respondenci podkreslali, ze tresci dotyczace kultury — takie
jak artykuty o tradycjach, wydarzeniach kulturalnych czy zyciu codziennym — moga
zwigkszaé zainteresowanie uczniéw i wzmacnia¢ ich motywacj¢ do nauki jezyka.

Istotnym obszarem, ktory wylonit si¢ z wywiadow, byta mozliwo$¢ rozwijania kry-
tycznego myslenia poprzez pracg z prasg jezykowa. Czg$¢ nauczycieli stwierdzita, ze
artykuty prasowe moga by¢ wykorzystane do rozwijania umiejetnosci analizy tekstow,
rozpoznawania réoznych punktéw widzenia i prowadzenia dyskusji na temat tresci. Wy-

korzystywanie kontrowersyjnych tematéw lub problemow globalnych w artykutach
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pozwala uczniom na analiz¢ argumentéw, ocen¢ wiarygodnosci zrédet oraz rozwijanie
umieje¢tnosci krytycznego myslenia.

W trakcie wywiadow nauczyciele podkreslali, ze prasa jezykowa umozliwia perso-
nalizacj¢ materiatow dydaktycznych, co jest kluczowym elementem skutecznej nauki
jezyka. Respondenci zwrdcili uwage, ze mozliwo$¢ wyboru artykuléw odpowiadaja-
cych zainteresowaniom poszczegélnych uczniow pozwala na bardziej angazujace
i efektywne lekcje. Nauczyciele dostosowywali tresci prasowe do indywidualnych po-
trzeb ucznidow, co pomagato w zwigkszeniu ich motywacji do nauki.

Nauczyciele wskazali rowniez, ze prasa jezykowa moze by¢ skutecznym narze-
dziem do oceny postgpdw ucznidéw w nauce jezyka. Magazyny moga by¢ wykorzysty-
wane do sprawdzania umiej¢tnosci czytania, rozumienia tekstow oraz znajomosci stow-
nictwa. Nauczyciele stosowali artykuly prasowe jako material do zadan oceniajacych,
takich jak pisanie streszczen, odpowiedzi na pytania otwarte czy opracowywanie argu-
mentacji na podstawie przeczytanego tekstu.

Kolejnym obszarem wynikoéw byla analiza zroznicowania tematycznego prasy jezy-
kowej, ktére jednocze$nie moglo stanowi¢ atut, ale rowniez wyzwanie w praktyce dy-
daktycznej. Nauczyciele doceniali roznorodnos¢ tematéw oferowanych przez magazyny
jezykowe, jednak niektérzy wskazywali na trudnosci w dopasowaniu tresci do poziomu
zainteresowan 1 umiejetnosci poszczegdlnych uczniow. Szczegdlnie w grupach miesza-
nych pod wzgledem poziomu jezykowego zrdznicowane artykuty mogly wymaga¢ do-
datkowego czasu na przygotowanie odpowiednich materiatow wspomagajacych.

Na koncu wywiadoéw nauczyciele zostali poproszeni o sformutowanie rekomendacji
dotyczacych tego, co ich zdaniem mogtoby zwiekszy¢ efektywnos§¢ wykorzystania pra-
sy jezykowej w nauczaniu. Wigkszo$¢ nauczycieli sugerowala, aby wydawcy magazy-
néw inwestowali w wersje cyfrowe, ktére moglyby by¢ tatwo dostepne dla uczniow
poprzez aplikacje lub platformy e-learningowe. Cyfrowe materialy moglyby roéwniez
oferowac dodatkowe zasoby, takie jak interaktywne ¢wiczenia czy nagrania audio. Nau-
czyciele zalecali rowniez wigksze dostosowanie tresci do réznych poziomoéw zaawan-
sowania. Chociaz wiele magazynoéw oferuje artykuly na ré6znym poziomie trudnosci,
istnieje potrzeba lepszej segmentacji materialdow dla poczatkujacych ucznidow, zwilasz-
cza tych, ktérzy dopiero zaczynajg nauke jezyka.

Zestawienie wynikow badan iloSciowych 1 jako$ciowych pozwala na wyciagniecie
kompleksowych wnioskow, ktore daja pelniejszy obraz roli i przydatno$ci prasy jezy-

kowej w nauczaniu jezyka angielskiego. Wnioski te wynikaja z polaczenia twardych
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danych statystycznych z poglebionymi refleksjami nauczycieli, co umozliwia lepsze
zrozumienie zaréwno zalet, jak 1 ograniczen stosowania magazyndéw jezykowych
w praktyce dydaktycznej.

Zarowno wyniki badan ilo§ciowych, jak i jakosciowych wskazujg, ze prasa jezyko-
wa jest postrzegana przez nauczycieli jako cenne narzedzie dydaktyczne. W badaniach
ilosciowych wigkszo$¢ respondentéw ocenita magazyny jako uzyteczne w rozwijaniu
konkretnych kompetencji jezykowych, zwlaszcza w obszarze slownictwa i czytania ze
zrozumieniem. W badaniach jako$ciowych nauczyciele potwierdzali, ze tresci zawarte
w magazynach sa czesto wykorzystywane jako uzupehienie tradycyjnych materiatow
dydaktycznych i stanowig atrakcyjne zrddlo autentycznych tekstow jezykowych.

Jednym z kluczowych wyzwan zidentyfikowanych w obu badaniach jest problem
Z dostepnoscia materiatow prasowych w wersji cyfrowej oraz ich dostosowaniem do
réznych poziomoéw zaawansowania uczniow. Badania iloSciowe wskazaty, ze cze$¢
nauczycieli rzadko korzysta z prasy z powodu braku dost¢pnosci w formie elektronicz-
nej, co potwierdzity rowniez wywiady jakosciowe. Nauczyciele podkreslali, ze w erze
cyfryzacji i e-learningu prasa w formie drukowanej jest coraz mniej praktyczna, zwtasz-
cza gdy dostepne s3 inne cyfrowe narzedzia dydaktyczne. Ponadto, zarowno badania
ilosciowe, jak i jakosciowe zwrocity uwage na niedostosowanie poziomu trudnosci nie-
ktorych artykutow do mniej zaawansowanych ucznidow. W szczegdlnosci nauczyciele
pracujacy z poczatkujacymi uczniami zgtaszali, ze treSci prasowe moga by¢ zbyt trudne,
co wymaga dodatkowej pracy w zakresie upraszczania tekstow lub tlumaczenia klu-
czowych pojec.

Badania ilo$ciowe wykazaty, ze atrakcyjno§¢ wizualna magazyndw i ich zr6znico-
wana tematyka sg istotnymi czynnikami wplywajacymi na motywacje¢ uczniow do pracy
z materialami prasowymi. Ten wniosek zostal potwierdzony w badaniach jako$ciowych,
gdzie nauczyciele zwracali uwagg, ze magazyny zawierajace ciekawe zdjecia 1 angazu-
jace artykuty przyciagaja uwage uczniow 1 zwiekszaja ich zaangazowanie. Jednoczesnie
wywiady jakoSciowe wykazaty, Zze motywacja uczniow do korzystania z prasy jest sil-
nie zwigzana z ich zainteresowaniami tematycznymi. Artykuty na temat sportu, kultury
popularnej czy technologii byly szczeg6lnie popularne wsréd miodszych uczniéw, co
potwierdzajg dane z badan ilosciowych, gdzie tematyka magazyndéw byta oceniana jako
jeden z najwazniejszych czynnikow wptywajacych na efektywno$¢ dydaktyczna.

Wywiady jakos$ciowe dostarczyly dodatkowych informacji na temat roli prasy jezy-

kowej w rozwijaniu krytycznego myslenia uczniow. Nauczyciele podkreslali, ze artyku-
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ty prasowe moga stanowi¢ doskonaly materiat do dyskusji w klasie, co pozwala ucz-
niom na analizowanie r6znych punktoéw widzenia, ocen¢ argumentéw oraz wyraza-
nie wlasnych opinii. Badania ilo§ciowe sugeruja, ze prasa jest wykorzystywana
gtownie w rozwijaniu stownictwa i umiejetnosci czytania, jednak poglebione wy-
wiady wykazaly, ze nauczyciele czesto stosuja te materiaty do stymulowania dysku-
sji 1 ¢wiczen krytycznego myslenia, co stanowi istotny element pracy z bardziej zaa-
wansowanymi grupami uczniow.

W badaniach jakosciowych nauczyciele podkreslali, ze personalizacja tresci jest
kluczowa dla skutecznosci dydaktycznej prasy jezykowej. Wyniki ilo$ciowe wskazuja
na og6lnie pozytywna ocen¢ magazynow, ale w wywiadach jako$ciowych nauczyciele
zglaszali potrzebe wigkszego dostosowania tematdéw 1 poziomoéw trudnosci do potrzeb
indywidualnych uczniéw. Prasa jezykowa, cho¢ oferuje zroznicowane tresci, czesto nie
jest w pelni dostosowana do konkretnych grup wiekowych czy poziomoéw zaawansowa-
nia, co ogranicza jej zastosowanie w niektorych przypadkach.

Wyniki badan jako$ciowych ujawnily, Zze prasa jezykowa jest postrzegana jako
wazne narzedzie do nauczania kultury krajow anglojezycznych. Nauczyciele zauwazyli,
ze artykuly prasowe oferujg autentyczne materiaty, ktore pomagajg uczniom zrozumieé
kontekst kulturowy, co jest trudne do osiagnigcia przy uzyciu podrgcznikéw. Badania
ilosciowe potwierdzaja, ze nauczyciele czesto korzystaja z tych materialow w celu roz-
wijania umiejetnosci jezykowych, jednak to badania jako$ciowe ujawnily glebszy
wglad w role prasy jako narzg¢dzia przekazywania wiedzy kulturowe.

W badaniach ilosciowych wigkszo$¢ nauczycieli (ok. 70%) ocenito, ze prasa jezy-
kowa jest tatwa w wykorzystaniu podczas lekcji, co sugeruje, Ze nie napotykaja oni
wigkszych trudnosci w jej integracji z innymi materiatami dydaktycznymi. Tymczasem
badania jakosciowe wykazaty pewne trudno$ci zwigzane z dostosowaniem materiatow
do poziomu ucznidw oraz przygotowaniem dodatkowych materialow wspomagajacych,
szczegOlnie dla mniej zaawansowanych grup. Nauczyciele w wywiadach podkreslali, ze
niektore teksty prasowe wymagaja dodatkowego opracowania, aby mogty by¢ w petni
zrozumiate dla uczniow.

W badaniach ilosciowych cze$¢ nauczycieli zadeklarowata, ze regularnie integruje
magazyny jezykowe z podrgcznikami, traktujac je jako rownowazne narzedzie dydak-
tyczne. Jednak w badaniach jako$ciowych okazalo si¢, ze prasa jest najczgsciej stoso-
wana jako material uzupetniajacy lub dodatkowy, a nie rownowazny z podrgcznikami.

Lektorzy w wywiadach zaznaczyli, ze podreczniki pozostajg gldownym zrodiem materia-
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tow dydaktycznych, a prasa petni raczej role dodatkowa, szczegolnie przy rozwijaniu
umieje¢tnosci czytania i wzbogacaniu stownictwa.

Badania ilosciowe wskazaly, ze nauczyciele w podobnym stopniu korzystajg z prasy
w wersji drukowanej i cyfrowej, sugerujagc pewng rownowage mi¢dzy obiema formami.
Jednak wyniki jako$ciowe nie potwierdzity tego w petni — wielu nauczycieli w wywia-
dach zglaszato problem z dostepnoscia wersji cyfrowych lub brak ich peinej funkcjo-
nalno$ci w poréwnaniu do materiatow drukowanych. Oznacza to, ze chociaz niektore
czasopisma oferujg wersje cyfrowe, ich dostepnos¢ 1 uzytecznos¢ nie sg na takim po-
ziomie, jaki sugerowatyby wyniki ilo$ciowe.

W badaniach ilosciowych nauczyciele ogolnie wskazywali, ze uczniowie sg zmoty-
wowani do pracy z prasg jezykowa, zwlaszcza dzigki interesujacej tematyce i atrakcyj-
no$ci wizualnej] magazyndéw. Badania jakoSciowe wykazaty jednak, ze motywacja
uczniéw jest bardziej zlozona i zalezy od zainteresowan tematycznych oraz poziomu
trudnos$ci tekstow. W wywiadach nauczyciele czgsto podkreslali, ze uczniowie moga
by¢ zdemotywowani, jesli teksty sa zbyt skomplikowane lub tematyka jest zbyt odlegla
od ich zainteresowan, czego nie ujawniaty wyniki ankictowe.

W badaniach ilosciowych prasa byla przede wszystkim oceniana jako narzgdzie
rozwijajace umiejetnosci jezykowe, zwlaszcza stownictwo 1 czytanie ze zrozumieniem.
Natomiast w badaniach jako$ciowych nauczyciele podkreslali dodatkowa funkcje prasy
w rozwijaniu krytycznego myslenia ucznidw poprzez analize tresci, rozpoznawanie
roznych punktéw widzenia oraz prowadzenie dyskusji na temat tekstow. Ten aspekt nie
zostal silnie podkreslony w badaniach ilosciowych, co sugeruje, ze nauczyciele wyko-
rzystuja pras¢ do celow, ktére nie zawsze sa widoczne w kwestionariuszach.

Wiyniki jakosciowe dostarczyty cennych informacji na temat roli prasy jezykowej
W nauczaniu kultury, co nie zostato wyraznie uwzglgdnione w badaniach ilo$ciowych.
Nauczyciele w wywiadach wskazywali, ze magazyny prasowe sg doskonatym zZrodiem
do wprowadzenia uczniéw w kontekst kulturowy krajow anglojezycznych, co nie znala-
zto pelnego odzwierciedlenia w wynikach iloSciowych, gdzie dominowaly kwestie
zwigzane z rozwijaniem umiejetnosci jezykowych.

W badaniach jakosciowych nauczyciele wskazywali, ze korzystanie z prasy jezy-
kowej wymaga dodatkowego przygotowania lekcji, w tym opracowania zadan wspiera-
jacych rozumienie trudniejszych tekstow oraz ttumaczenia nieznanych pojgc. W bada-
niach ilosciowych nie ujawniono tego aspektu, a nauczyciele ogélnie wskazywali na

fatwo$¢ korzystania z prasy, co moze sugerowac, ze potrzeba dodatkowego przygoto-
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wania nie jest odczuwana jako problem w szerszym kontekscie, ale jest istotnym wy-
zwaniem w praktyce nauczycielskiej.

Wyniki jako$ciowe ujawnitly, ze nauczyciele czg¢sto dostosowujag tresci prasowe do
indywidualnych potrzeb uczniow, zwlaszcza w konteksScie ich zainteresowan tematycz-
nych. Chociaz badania ilo§ciowe ocenialy ogdlng przydatnos$¢ prasy, nie wskazaty bez-
posrednio na potrzebe personalizacji tresci jako kluczowego czynnika wptywajacego na
efektywnos$¢ dydaktyczng, co silnie podkreslano w wywiadach.

Zestawienie wynikow badan ilosciowych i1 jakosciowych potwierdzito, ze prasa
jezykowa jest wartoSciowym narzedziem dydaktycznym, ktore wspiera rozwoj
stownictwa, umiejetnosci czytania oraz rozumienia kultury krajéw anglojezycznych.
Niemniej jednak badania wykazaly rowniez szereg barier, takich jak ograniczona
dostepnos¢ wersji cyfrowych oraz trudnosci zwigzane z dopasowaniem poziomu
trudnosci tresci do réznych grup ucznidow. Wyniki sugeruja, ze aby zwiekszy¢ efek-
tywno$¢ prasy w nauczaniu, potrzebne sg wigksza personalizacja materialow oraz
inwestycje w ich dostepnos$¢ cyfrowa, co mogloby przyciagnaé¢ wieksza liczbe nau-

czycieli do korzystania z tego narzedzia.
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Rozdzial 5

Analiza zawartosci magazynow do nauki jezyka angielskiego

Wprowadzenie w tematyke rozdzialu

W niniejszym rozdziale przedstawiono wyniki badan przeprowadzonych przez au-
torke w latach 2022-2023 dotyczacych zawarto$ci magazynow do nauki jezyka angiel-
skiego ukazujacych si¢ w latach 2011-2023 na polskim rynku prasowym. Badanie zrea-
lizowane zostato z wykorzystaniem klasycznych metod i narzedzi, charakterystycznych
dla paradygmatu nauk o komunikacji spotecznej i mediach. Wykorzystanie analizy za-
wartosci jako kluczowej metody charakterystycznej dla badan ilosciowych uzasadnione
jest zardwno zdefiniowanym problemem badawczym niniejszej dysertacji, jak tez okre-

$lonymi celami rozprawy i procesu badawczego.

5.1. Metodyka badan

Analiza zawartos$ci oraz analiza tresci sg kluczowymi metodami badawczymi sto-
sowanymi w naukach o komunikacji spotecznej i mediach, umozliwiajagcymi systema-
tyczne i obiektywne badanie komunikatow medialnych. Metoda ta pozwala na kwanty-
fikacje i interpretacj¢ zawartosci komunikatow w celu zrozumienia ich znaczen, kontek-
stow, trendow 1 wzorcow.

Decyzja o wyborze analizy zawarto$ci 1 analizy treSci jako metod badawczych
w przypadku badania czasopism jezykowych, jest uzasadniona kilkoma kluczowymi
powodami, wynikajagcymi z charakteru badania oraz celow, jakie stawia sobie zespot
badawczy. Czasopisma jezykowe to periodyki zawierajgce réznorodne tresci edukacyj-
ne i dziennikarskie, ktore majg na celu wspieranie nauki i nauczania jezyka angielskie-
go. Taki material wymaga szczegolowej analizy nie tylko pod wzgledem ilosciowym
(jakie tresci 1 w jakiej 1lo$ci si¢ pojawiajg), ale takze jakosciowym (jaka jest natura tych

tresci 1 jak wptywaja na proces nauki jezyka).

171



Analiza zawartosci to metoda iloSciowa, ktéra pozwala na doktadne okreslenie, ja-
kie kategorie tresci sg obecne w czasopi$mie, jak czgsto si¢ pojawiajg, w jakim kontek-
scie 1 w jakiej formie. Umozliwia zbadanie, jakie tematy dominujg, jakie gatunki dzien-
nikarskie s3g najcz¢sciej] wykorzystywane oraz w jaki sposob rozlozone sg poziomy
trudno$ci artykuldw. Ta metoda jest odpowiednia do badania struktury i réznorodnosci
tresci, co jest kluczowe przy ocenie wartosci edukacyjnej czasopisma. Analiza zawarto-
Sci (ang. content analysis) jest jedng z kluczowych metod badawczych stosowanych
w naukach o komunikacji spotecznej i mediach. Jest to systematyczna, obiektywna
I ilo§ciowa metoda, ktdra pozwala na badanie tresci komunikatéw medialnych, takich
jak artykuty, programy telewizyjne, filmy czy posty na platformach spotecznosciowych.
Istotg tej metody jest mozliwos¢ ilosciowego opisu jakosciowych cech przekazow, co
pozwala na identyfikacj¢ okreslonych wzorcow w tresciach medialnych, takich jak do-
minujgce tematy, styl narracji, uzycie okreslonego stownictwa czy obecnos$¢ okreslo-
nych ideologii.

Jak pisze Klaus Krippendorff®®, analiza zawartosci jest metoda, ktora umozliwia
badaczom wnioskowanie o tresciach komunikacyjnych w sposob systematyczny i repli-
kowalny. Dzi¢ki temu badanie tego rodzaju zapewnia rzetelno$¢ i obiektywnos$¢ w ana-
lizie przekazow medialnych. Z kolei Kimberly A. Neuendorf podkresla, ze analiza za-
wartosci stanowi fundament dla badan w dziedzinie medidow, poniewaz pozwala na
uchwycenie i zrozumienie komunikatow przekazywanych przez rézne media w szero-

kim kontekscie spotecznym 1 kulturowym.

Celowos¢ i zasady stosowania

Gléwnym celem stosowania analizy zawarto$ci jest opisanie, zrozumienie oraz wy-
jasnienie tresci komunikatow medialnych. W kontekscie badan nad mediami i komuni-
kacja analiza zawartosci pozwala zrozumie¢, jakie treSci dominujg w mediach, jakie
warto$ci sg propagowane oraz w jaki sposéb media wplywaja na odbiorcéw. Neuen-

dorf34

zauwaza, ze analiza zawartos$ci jest szczeg6lnie przydatna do badania zjawisk
takich jak propagowanie stereotypow, polityka informacyjna mediow, czy tez sposob,
w jaki media przedstawiajg grupy mniejszosciowe. Krippendorft wskazuje, ze metoda

ta pozwala nie tylko na analize¢ iloSciowg tresci, ale rowniez na badanie aspektéw jako-

339 K. Krippendorff, Content Analysis: An Introduction to Its Methodology, Sage Publications, Thou-
sand Oaks, CA 2018, s. 23-26.

0 K.A. Neuendorf, The Content Analysis Guidebook, Sage Publications, Thousand Oaks, CA 2017,
s. 110.
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sciowych — takich jak struktura narracji czy sposoby przedstawiania okreslonych tema-
tow. W badaniach nad komunikacja analiza zawartosci dostarcza narzgdzi do zrozumie-
nia, jak media uczestniczg w kreowaniu rzeczywistosci spolecznej oraz jaka role petnig
w procesie ksztattowania opinii publicznej. Zasadno$¢ stosowania analizy zawartosci
wynika rowniez z jej elastyczno$ci. Moze by¢ stosowana zar6wno do badania histo-
rycznych dokumentéw, jak i nowoczesnych form komunikacji w mediach cyfrowych.
Wspolczesne media, w tym internetowe platformy, generujg ogromne ilosci tresci, co
sprawia, ze systematyczne narzedzie do ich analizy, takie jak analiza zawartos$ci, jest

. o341
nieodzowne dla badaczy mediow.

Zasadnos$¢ stosowania w naukach o komunikacji spolecznej i mediach

Analiza zawarto$ci odgrywa fundamentalng role w naukach o komunikacji spotecz-
nej i mediach, poniewaz pozwala na badanie zarowno tradycyjnych form medialnych,
jak 1 nowych mediow cyfrowych. W dobie mediéw spotecznosciowych oraz wzrastaja-
cego znaczenia komunikacji internetowej, metoda ta umozliwia badanie dynamicznie
zmieniajacych sie tresci medialnych, co jest niezb¢dne do zrozumienia wspotczesnych
form komunikacji**.

W Polsce rowniez zauwazono znaczenie analizy zawarto$ci jako narz¢dzia badaw-
czego. Pisze o tym m.in. Tomasz Goban-Klas®**®, ktory podkresla, ze analiza zawartosci
stanowi jedno z podstawowych narzgdzi w badaniach nad mediami, szczego6lnie w kon-
tek$cie badan nad wplywem mediéw na spoteczenstwo. Badanie zawartosci mediow
pozwala na zidentyfikowanie zar6wno jawnych, jak i ukrytych tresci, ktore moga miec
wpltyw na postawy spoteczne, polityczne i kulturowe odbiorcow. Dzigki swojej syste-
matyczno$ci 1 mozliwosci ilo§ciowego opisu zjawisk, analiza zawarto$ci umozliwia
poréwnywanie réznych form komunikatéw medialnych na przestrzeni czasu oraz po-
miedzy roznymi platformami medialnymi. Jest to metoda uniwersalna, ktora pozwala na
analizowanie zarowno tekstow pisanych, jak 1 tresci wizualnych czy dzwiekowych.

Analiza tresci to z kolei metoda jakoSciowa, ktora pozwala na glebsze zrozumie-
nie, jakie znaczenie niosg ze sobg poszczegolne tresci. Pozwala bada¢, w jaki sp0sob
tresci sg formutowane, jakie konteksty kulturowe, spoleczne lub edukacyjne sa

W nich zawarte oraz jak wplywaja one na proces nauczania jezyka angielskiego.

31 Tamze, s. 58.
%2 D, McQuail, McQuail’s Mass Communication Theory, dz. Cyt.
3 7. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe..., dz. cyt.
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Analiza tresci jest przydatna do badania, jak przekazywana jest wiedza, jakie warto-
$ci 1 postawy sg promowane w czasopismie oraz jak tresci sag dopasowane do potrzeb
edukacyjnych odbiorcow.

Analiza tresci jest metodg badawczg, ktora pozwala na systematyczne badanie bar-
dziej jakosciowych aspektow tresci medialnych. W kontekscie badan nad czasopismami
jezykowymi, analiza tresci jest niezwykle przydatna, poniewaz umozliwia badanie nie
tylko widocznych elementow komunikatow, ale takze glebszych znaczen, ideologii
| przekazow ukrytych w tekstach. W przeciwienstwie do analizy zawartosci, ktora kon-
centruje si¢ na statystycznym opisie, analiza tre$ci stawia wigkszy nacisk na interpreta-
cj¢ 1 zrozumienie giebszych aspektow komunikacji medialne;.

Badania Krippendorffa®**

podkreslaja, Ze analiza tresci ma na celu nie tylko badanie
tego, co jest obecne w tekstach, ale takze tego, co jest pomijane, oraz w jaki sposob
przedstawiane sg okreslone grupy spoteczne, tematy czy idee. W konteks$cie czasopism
jezykowych analiza tre$ci pozwala na badanie, jak media edukacyjne ksztattuja narracje
na temat nauki jezyka, jakie metody sa promowane oraz jakie wartos$ci kulturowe sa
wprowadzane do materiatow edukacyjnych.

Analiza treSci w badaniach nad czasopismami jezykowymi jest celowa ze wzgledu
na mozliwo$¢ badania jako$ci materiatow edukacyjnych oraz sposobu, w jaki sg one
dostosowane do roéznych grup odbiorcoOw. Metoda ta jest szczegdlnie istotna w ocenie
skuteczno$ci tresci pod katem wspierania nauki jezyka angielskiego na r6znych pozio-
mach zaawansowania. Dzieki niej mozna bada¢, czy materiaty dydaktyczne wspieraja
rozw0j wszystkich umiejetnosci jezykowych (czytania, pisania, mowienia, stuchania),
a takze jakie aspekty kulturowe 1 interkulturowe sa wprowadzane do nauki jezyka.

Robert Ph. Weber®*® podkresla, ze analiza tresci jest uzyteczna w badaniu tresci
edukacyjnych, poniewaz umozliwia identyfikowanie wzorcow jezykowych, powtarzal-
nych schematow dydaktycznych oraz sposobow, w jaki okreslone zagadnienia jezyko-
we sg przedstawiane w materiatach edukacyjnych. W przypadku czasopism jezyko-
wych, takich jak ,,English Matters”, ,,Business English” czy ,,Newsweek Learning En-
glish™, analiza tresci pozwala zidentyfikowa¢, w jaki sposob tresci te wspierajg proces
uczenia si¢, jakie sg promowane techniki nauczania oraz jakie podejscie jest preferowa-

ne w nauczaniu jezyka.

¥4 K. Krippendorff, Content Analysis, dz. cyt., s. 78-84.
5 R.P. Weber, Basic Content Analysis, Sage Publications, Thousand Oaks, CA 1990.
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W naukach o komunikacji spolecznej i mediach analiza tresci jest nieodzownym na-
rzgdziem do badania komunikacji edukacyjnej. Czasopisma jezykowe odgrywaja klu-
czowg rol¢ w procesie nauki jezykéw obcych, a analiza tresci pozwala na systematycz-
ne badanie ich zawartosci pod katem dydaktycznym. Jest to szczeg6lnie istotne w kon-
tekscie oceny jakosci materialéw oraz ich adekwatnosci dla ucznidow na réznych pozio-
mach zaawansowania.

Badania nad mediami edukacyjnymi, takie jak te przedstawione przez Steve’a
Stemlera®*, wskazuja, ze analiza treSci pozwala zrozumie¢, w jaki sposéb struktury
edukacyjne i przekazy sa konstruowane w materiatach dydaktycznych, takich jak cza-
sopisma. Dzigki temu mozliwe jest zidentyfikowanie, ktore tresci wspierajg rozwdj j¢-
zykowy, a ktére moga nie by¢ dostatecznie skuteczne. W kontekscie nauczania jezyka
obcego, analiza tresci pozwala na oceng, jak czasopisma promuja pewne podejscia do
nauki, np. podejscie komunikacyjne (Communicative Language Teaching), czy podej-
$cie oparte na zadaniach (Task-based Learning).

Analiza tre$ci w przypadku czasopism jezykowych ma szczegdlne znaczenie, po-
niewaz pozwala na badanie subtelnych elementow, takich jak sposob przedstawiania
tematdéw kulturowych, réznorodno$¢ stylistyczna, czy zastosowanie roznych poziomow
trudnos$ci jezykowych w zaleznosci od grupy docelowej. Stemler zauwaza, ze analiza
tre$ci moze réwniez pomdc w badaniu, w jaki sposdb uczniowie moga interpretowac
tresci kulturowe przedstawione w artykulach i jak to wptywa na ich nauke.

W badaniach nad czasopismami jezykowymi, takimi jak ,,English Matters”, ,,Busi-
ness English” i ,,Newsweek Learning English”, analiza tre$ci pozwala na badanie spo-
sobu, w jaki rézne czasopisma dostarczaja materialy edukacyjne oraz jak konstruuja
swoje narracje edukacyjne. Na przyktad w ,,English Matters” duzy nacisk ktadzie si¢ na
lifestyle 1 kulturg, co ma istotne znaczenie dla rozwijania kompetencji interkulturowych
u ucznidéw. Z kolei ,,Business English” skupia si¢ na jezyku zawodowym, co wspiera
rozwdj jezyka specjalistycznego i terminologii branzowej. Natomiast ,,Newsweek Lear-
ning English” oferuje autentyczne materiaty prasowe, ktore umozliwiaja uczniom prace
z bardziej zaawansowanymi formami jezyka. W badaniach nad tymi czasopismami ana-
liza tre$ci umozliwia zrozumienie, w jaki sposob rézne podejécia dydaktyczne (np. po-
dejscie funkcjonalne w ,,Business English” czy podejscie interkulturowe w ,,English

Matters”) wplywaja na nauke jezyka. Badacz moze oceni¢, w jaki sposob artykuty

6 g Stemler, An overview of content analysis, ,,Practical Assessment, Research, and Evaluation”
2001, nr 1 (7), s. 1723, https://doi.org/10.7275/26fm-2e34.
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wspieraja rozwoj poszczego6lnych umiejetnosci jezykowych oraz jak promowane sa
rézne aspekty kulturowe i zawodowe w tych czasopismach.

Analiza tresci czasopism jezykowych pozwala na identyfikacje wielu istotnych ele-
mentow, ktore majg wptyw na efektywno$¢ nauczania jezyka angielskiego. Dzigki tej
metodzie mozna zrozumieé, jak poszczegdlne czasopisma ksztattuja swoje narracje
edukacyjne, jakie podej$cia metodyczne sg promowane oraz w jaki sposob tresci te od-
powiadajg na potrzeby uczniow o réznych poziomach zaawansowania. Metoda ta jest
nieodzowna w badaniach nad mediami edukacyjnymi, poniewaz pozwala na analizowa-
nie zarowno jawnych, jak i ukrytych przekazow, co daje petniejszy obraz tresci eduka-
cyjnych oferowanych przez czasopisma.

Czasopismo edukacyjne jest skierowane do roéznych grup odbiorcow: osdéb samo-
dzielnie uczacych si¢ jezyka, nauczycieli i lektorow. Aby zrozumie¢, jak skutecznie
czasopismo realizuje swoje cele edukacyjne, nie wystarczy jedynie analiza iloSciowa,
czyli zliczenie wystapien poszczegdlnych kategorii tresci. Konieczne jest takze badanie
jako$ciowe, ktore pozwoli okresli¢, jak te tresci wplywaja na proces edukacyjny, jakie
mechanizmy dydaktyczne sg stosowane oraz jak skutecznie wspierajg one nauke jezyka
angielskiego.

Analiza zawarto$ci umozliwia precyzyjne okreslenie, jakie tresci dominujg w cza-
sopismie, np. ile miejsca poswigca si¢ na artykuty o tematyce lifestyle’owej, ile na po-
droze, a ile na treSci zwigzane z historia, polityka czy zdrowiem. Umozliwia to oceng,
czy czasopismo jest zrOwnowazone tematycznie, a takze w jakim stopniu speinia ocze-
kiwania r6znych grup czytelnikow.

Analiza treSci pozwala na doglebne zbadanie, jak te tresci wptywaja na rozwoj je-
zykowy czytelnikow. Na przyktad, mozna przeanalizowaé, jak skutecznie artykuty na
poziomie B i C rozwijaja ré6zne kompetencje jezykowe, jak wprowadzane jest nowe
stownictwo, czy promowane sg wartosci interkulturowe oraz jakie strategie dydaktycz-
ne sg zastosowane. Zaréwno analiza zawartosci, jak 1 analiza tresci sg metodami, ktére
pozwalaja oceni¢ warto$¢ dydaktyczng materialow. Analiza zawarto$ci dostarcza da-
nych liczbowych, ktére moga by¢ uzyteczne do oceny, czy czasopismo oferuje zroézni-
cowane materialy na réznych poziomach trudnosci, jak roztozone sg tematy oraz czy
wystepuje rOwnowaga miedzy treSciami teoretycznymi a praktycznymi.

Z kolei analiza tresci umozliwia glebsze spojrzenie na to, jak te tresci s3 formuto-
wane. Pozwala bada¢, czy artykuty sa napisane w sposob przystepny dla réznych grup

odbiorcoéw, jak wprowadzane sg elementy gramatyczne, kulturowe i komunikacyjne

176



oraz czy materialy s3 zgodne z nowoczesnymi metodami nauczania j¢zykow obcych,
takimi jak podej$cie komunikacyjne, podej$cie zintegrowane (Integrated Skills Appro-
ach) czy task-based learning.

Analiza tresci jest szczegodlnie przydatna do badania warto$ci i postaw przekazywa-
nych przez czasopismo. W publikacjach edukacyjnych czesto przekazywane sg nie tyl-
ko informacje jezykowe, ale réwniez okreslone postawy, wartosci kulturowe czy spo-
leczne. Analiza treSci pozwala na zbadanie, jakie konteksty kulturowe sa promowane,
czy artykuty ukazujga wielokulturowos$¢, jakie sg przedstawiane modele komunikacji
mig¢dzykulturowej oraz jak czasopismo odnosi si¢ do aktualnych wydarzen i problemow
spotecznych. Takie badanie pozwala oceni¢, czy czasopismo nie tylko uczy jezyka, ale
roéwniez promuje postawy otwartosci, tolerancji i zrozumienia dla innych kultur.

Wybor analizy zawarto$ci 1 analizy treSci pozwala na kompleksowe podejscie do
badania tre$ci medialnych, takich jak artykuly prasowe, wywiady, recenzje i inne formy
dziennikarskie obecne w czasopismie. Obie metody pozwalajg na potaczenie badan ilo-
sciowych i jakosciowych, co jest kluczowe w badaniach dotyczacych tresci edukacyj-
nych. Analiza zawarto$ci pozwala na zliczenie i skategoryzowanie tresci, co daje obraz
struktury czasopisma, np. jakie tresci sg publikowane najczgsciej, ile jest artykutdow na
réznych poziomach jezykowych, czy jakie tematy dominujg. Taka analiza iloSciowa
pozwala na zrozumienie, w jaki sposob czasopismo odpowiada na potrzeby czytelnikow
i jakie cele dydaktyczne realizuje. Analiza tresci pozwala na interpretacj¢ znaczen, kon-
tekstow 1 ukrytych przekazdéw, co daje gltebszy wglad w to, jak czasopismo wptywa na
proces nauczania jezyka oraz jak skutecznie realizuje swoje cele edukacyjne.

Gléwnym celem badania czasopism jezykowych jest ocena ich skuteczno$ci jako
narzgdzia wspierajacego nauke jezyka angielskiego. Zaréwno analiza zawartosci, jak
i analiza tresci pozwalaja na odpowiedz na kluczowe pytania badawcze:

— Jakie tresci dominujg w czasopismie?

— Czy artykuty s3 zrbwnowazone tematycznie i gatunkowo?

— Jakie strategie dydaktyczne sg stosowane? Jak wprowadzane sg nowe struktury
jezykowe 1 w jaki sposob materiat wspiera rozwdj kompetencji jezykowych czy-
telnikow?

Wybor analizy zawarto$ci i analizy tre$ci jako metod badawczych przy ocenie cza-

sopism jezykowych pozwala na kompleksowe 1 wieloaspektowe zrozumienie, w jaki
sposob czasopismo realizuje swoje cele dydaktyczne. Analiza zawartos$ci dostarcza

twardych danych liczbowych, ktore umozliwiaja precyzyjne okreslenie struktury i cha-
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rakteru publikowanych tresci. Z kolei analiza tre§ci pozwala na glgbsza interpretacje
znaczen i warto$ci przekazywanych przez materiaty edukacyjne, co umozliwia zrozu-
mienie, jak czasopismo wptywa na proces nauki jezyka angielskiego oraz rozwoj kom-
petencji jezykowych jego czytelnikow.

Badanie czasopism ,,English Matters”, ,,Business English” i ,,Newsweek Learning
English” zostato przeprowadzone z wykorzystaniem analizy zawartosci oraz analizy
tresci, co pozwolito na dogl¢bng oceng zar6wno ilosciowych, jak i jakosciowych aspek-
tow publikacji. Proces badawczy zostat zaplanowany 1 zrealizowany w sposob systema-
tyczny, z zachowaniem obiektywno$ci oraz poréwnywalnosci wynikow dla wszystkich
analizowanych tytutow.

Metodyka badania obejmowata nastgpujace etapy:

1. Przygotowanie 1 wybor probek do analizy

Pierwszym krokiem byto okreslenie ram czasowych badania oraz dobor odpowiednich
probek wydan do analizy. Zdecydowano si¢ na analiz¢ czasopism publikowanych
w latach 2019-2023, co zapewnia reprezentatywny okres do badania zawarto$ci. Z kaz-
dego czasopisma wybrano probki wydawnicze, ktore byly proporcjonalne do czestotli-
wosci publikacji, tj.:

— ,,English Matters” — ukazujace si¢ co dwa miesiace,

— ,Business English” —wydawane od 5 do 6 razy w roku,

— ,Newsweek Learning English” — ukazujace si¢ poczatkowo co dwa miesigce,

a nastepnie kwartalnie.

Wybrano minimum trzy wydania z kazdego roku dla kazdego z czasopism, co pozwoli-
o na uzyskanie szerokiego przekroju tresci i narzedzi dydaktycznych. Proby zostaly wy-
brane w taki sposob, aby zapewni¢ maksymalng réznorodno$¢ tematyczng i gatunkowsa, co
pozwolito na lepsze zrozumienie strategii redakcyjnych oraz dydaktycznych.

2. Kategoryzacja tresci 1 identyfikacja elementéw do analizy

W kolejnym etapie opracowano szczegdlowy plan kategoryzacji tresci, ktory miat
na celu sklasyfikowanie artykutow oraz innych materiatow zawartych w czasopismach.
W tym celu utworzono kilka gléwnych kategorii analitycznych:

— Glowne tematy: polityka, gospodarka, biznes, kultura, lifestyle, edukacja, tech-

nologia, zdrowie, podrdze.

— Gatunki dziennikarskie: artykuty informacyjne, artykuly publicystyczne, wy-

wiady, recenzje, relacje, studia przypadkéw, felietony.
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— Zasoby multimedialne: pliki audio, wideo, kody QR, interaktywne ¢wiczenia.

— Narzedzia wspierajace nauke: wykazy stownictwa, ¢wiczenia gramatyczne, qui-

zy, testy, materialy do samodzielnej nauki.

Kazdy artykutl zostat przypisany do jednej z powyzszych kategorii, co pozwolito na
ilosciowg analizg struktury zawarto$ci czasopism. Nastepnie przeprowadzono kategory-
zacje pod katem poziomu trudnosci artykutdéw na podstawie skali CEFR (A1-C2), co
pozwolito na ocen¢ dostosowania tresci do réznych grup odbiorcow.

3. Analiza ilo$ciowa

Analiza ilo$ciowa obejmowata zliczanie liczby artykuléw w poszczegélnych kate-
goriach tematycznych, gatunkach dziennikarskich oraz narzedziach multimedialnych
wspierajacych nauke. W wyniku tego etapu badania uzyskano nastepujace dane:

— Srednia liczba artykutéw na wydanie,

— Procentowy udzial poszczeg6élnych tematow,

— Procentowy udziat gatunkéw dziennikarskich,

— Obecnos¢ narzgdzi multimedialnych w kazdym wydaniu,

— Srednia liczba artykutéw na danym poziomie trudnosci jezykowe;.

Dane te pozwolily na szczegdtowa ocene rdznic migdzy czasopismami pod wzgle-
dem ich struktury wydawniczej oraz ich dostosowania do grup docelowych. W analizie
iloSciowej zastosowano rowniez narzedzia statystyczne do poréwnania czestosci wyste-
powania poszczegdlnych elementow (np. liczby ¢wiczen, wykazdéw stownicCtwa, plikow
audio) w kazdym z czasopism, co pozwolito na ocen¢ réznorodnosci oferowanych ma-
teriatow dydaktycznych.

4. Analiza jako$ciowa (tresciowa)

W kolejnym etapie przystapiono do analizy jakosciowej, ktéra pozwolita na ocene
charakteru poszczeg6lnych artykutow. W tym kontekscie zbadano, w jaki sposéb cza-
sopisma wspierajag rozwdj czterech kluczowych umiejetnosci jezykowych: czytania,
pisania, mowienia oraz rozumienia ze stuchu. Skupiono si¢ na ocenie jakos$ci tekstow
pod katem ich:

— Przydatnos$ci do rozwijania poszczegdlnych umiejetnosci,

— Zawarto$ci merytorycznej,

— Kontekstow kulturowych i interkulturowych,

— Zlozonosci strukturalnej 1 leksykalne;.
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Analiza jakosciowa uwzgledniata takze obecno$¢ artykuldow, ktore mogly wspierac
nauke specjalistycznego stownictwa (np. w kontekscie biznesu, nauki, technologii),
a takze tekstow majgcych na celu rozw6j kompetencji interkulturowych.

5. Ocena zasoboéw multimedialnych

Szczegdlna uwaga zostata po§wigcona analizie narz¢dzi wspierajacych nauke, ta-
kich jak pliki audio, interaktywne ¢wiczenia czy kody QR. W tej czesci badania anali-
Z0wano.

— Liczbe zasobéw multimedialnych w kazdym wydaniu,

— Ich rodzaj i dostepnos¢,

— Skuteczno$¢ w konteks$cie wspierania nauki réznych umiejetnosci (np. rozumie-

nia ze shuchu, wymowy, intonacji),

— Latwos¢ integracji z procesem dydaktycznym, zaréwno w przypadku samo-

dzielnej nauki, jak i zastosowania w pracy nauczyciela.
6. Porownanie wynikow dla trzech czasopism

Ostateczny etap badania obejmowatl poréwnanie wynikéw uzyskanych dla kazdego
z czasopism. Dzieki temu mozliwe byto zidentyfikowanie gltéwnych réznic i podo-
bienstw w strukturze wydawniczej, zawartosci tematycznej oraz zastosowanych narze-
dziach dydaktycznych. Analiza porownawcza pozwolita na:

— Zidentyfikowanie, ktore czasopisma najlepiej wspieraja rozwoj poszczegolnych

umiejetnosci jezykowych,

— Oceng dostosowania tresci do poziomu zaawansowania czytelnikow,

— Oceng, ktore narzgdzia multimedialne okazaty si¢ najskuteczniejsze w procesie

nauki jezyka.
7. Whnioski z analizy

Na podstawie przeprowadzonych badan sformutowano wnioski dotyczace efektyw-
nosci dydaktycznej kazdego z czasopism oraz ich przydatnosci w procesie nauczania
jezyka angielskiego. Analiza wykazata, Zze kazde z czasopism przyjeto inng strategi¢
edukacyjna, co wynikato z réznic w grupach docelowych, poziomach trudnosci jezy-
kowej oraz zastosowanych narzedziach multimedialnych. Badania dostarczyly réwniez
cennych informacji o potencjale edukacyjnym kazdego z czasopism, a takze ich warto-

$ci dla nauczycieli 1 0s6b uczacych si¢ samodzielnie.
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5.2. ,,English Matters”

Magazyn ,,English Matters” to magazyn, tworzony przez brytyjsko-polski zespot,
skierowany do wszystkich, ktorzy chca uczyc¢ si¢ jezyka angielskiego. Zawiera artykuty
w jezyku angielskim, do ktérych dotaczono stowniczki utatwiajgce zrozumienie tek-
stow. Kazde wydanie magazynu oferuje artykuty, ktore moga by¢ wykorzystywane za-
réwno do samodzielnej nauki, jak i w grupach pod okiem nauczyciela. Czytelnicy ma-
gazynu to osoby uczace si¢ angielskiego we wlasnym zakresie, a takze nauczyciele
i lektorzy, ktorzy uzywaja ,,English Matters” do urozmaicenia zajec.

Stownictwo opracowane do artykutdow stanowi narzedzie dla oséb na poziomie
$rednio zaawansowanym i zaawansowanym. Regularno$¢ publikacji ,,English Matters”
sprawia, ze nauka jezyka angielskiego jest cickawa i aktualna, poniewaz artykuty doty-
cza biezacych wydarzen oraz sezonowych tematéw. Czytelnicy nie tylko doskonalg
znajomo$¢ jezyka angielskiego, ale takze zdobywaja wiedz¢ z roznych dziedzin, takich
jak technologia, psychologia, polityka, muzyka czy sport.

Magazyn porusza uniwersalne zagadnienia, zawiera artykuty na tematy czesto poru-
szane na egzaminach, takie jak zycie szkolne, rodzina, czas wolny, zdrowie, ekologia,

media i transport, w kontek$cie wspotczesnego Swiata.

5.2.1. Objetos¢ czasopisma

Liczba stron czasopisma ,,English Matters” wynosi $rednio 44 strony (w przypadku
wydan specjalnych 52 strony), co stanowi kluczowy element wplywajacy na odbior
tresci przez czytelnikow, a takze na jego efektywnos¢ jako narzedzia do nauki jezyka
angielskiego. Na podstawie tej liczby mozna wyciagna¢ kilka istotnych wnioskow doty-
czacych zaro6wno tresci merytorycznej, jak i formy tego rodzaju publikacji.

Dla os6b samodzielnie doskonalacych znajomo$¢ jezyka angielskiego liczba 44
stron moze by¢ uznana za wystarczajaca i1 adekwatng do ich potrzeb. Nalezy pamigtac,
ze proces nauki jezyka wymaga regularnosci 1 systematycznosci, a nadmierna objgtos¢
czasopisma mogtaby prowadzi¢ do przecigzenia materiatem. Osoby uczace si¢ samo-
dzielnie mogg potrzebowac czasu na przyswojenie nowego stownictwa, przeé¢wiczenie
umieje¢tnosci jezykowych oraz zrozumienie treSci zawartych w artykutach. Dlatego 44
strony w wydaniu mogg by¢ postrzegane jako optymalna liczba — dostarczajgca wystar-
czajaco materiatu, aby zajac si¢ nim przez okreslony czas, bez ryzyka nadmiernego ob-

cigzenia i1 zniechgcenia do kontynuacji nauki. Co wigcej, mniejsza liczba stron ulatwia
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czytelnikom zaplanowanie regularnych sesji nauki. Kazde wydanie mozna tatwo po-
dzieli¢ na fragmenty, ktore beda opracowywane w ciggu kilku dni lub tygodni, w zalez-
nosci od tempa nauki. Dzigki temu materiat jest bardziej przyswajalny, a nauka syste-
matyczna. Zbyt duza liczba stron mogtaby powodowac uczucie przyttoczenia iloscig
materialu, co mogloby skutkowa¢ mniejsza motywacja do regularnej nauki.

Dla nauczycieli i lektoréw liczba stron czasopisma rowniez moze by¢ adekwatna do
ich potrzeb dydaktycznych. Wydanie obejmujace 44 strony dostarcza wystarczajacej
liczby artykutow i materialow edukacyjnych, ktére mozna wykorzysta¢ w lekcjach. Co
wigcej, ta liczba stron pozwala na zachowanie roznorodnosci tematéow i form dzienni-
karskich, jednoczesnie umozliwiajac nauczycielom wybor najbardziej odpowiednich
tresci w zaleznosci od poziomu zaawansowania ich uczniéw. Jednoczes$nie liczba stron
jest na tyle umiarkowana, Ze czasopismo nie staje si¢ przyttaczajace dla nauczycieli,
ktorzy planuja swoje lekcje z jego wykorzystaniem. W przypadku dtuzszych publikacji
mogltoby by¢ trudniej zintegrowaé wszystkie dostepne materialy z planem lekcji,
a nadmiar tresci moglby by¢ trudny do przepracowania w ramach jednego semestru
czy kursu.

Rozwazajac potencjalne zwigkszenie liczby stron, warto zastanowi¢ si¢ nad celami
| formg czasopisma. Mozna postawié¢ hipotezg, ze zwigkszenie liczby stron mogtoby
by¢ korzystne, szczegdlnie w kontekscie wydawania bardziej zaawansowanych materia-
tow edukacyjnych, takich jak testy, ¢wiczenia gramatyczne, czy dodatkowe artykuty
poglebiajace dany temat. Dla nauczycieli mogloby to oznacza¢ szerszy wybor materia-
16w do wykorzystania na lekcjach, a dla uczniow mozliwos¢ jeszcze bardziej zrdznico-
wanego i bogatego w tresci materiatu do samodzielnej nauki. W przypadku czasopism
0 tematyce ogodlnej, objetos¢ 44 stron moze by¢ uznana za niewielka, jednak w przy-
padku czasopisma edukacyjnego, takiego jak ,,English Matters”, jest to ilos¢ materiatu,
ktora wydaje si¢ wystarczajgca. Nalezy pamietac, ze kazda strona w czasopismie peini
funkcje dydaktyczng, a zbyt duza liczba stron moglaby prowadzi¢ do zmniejszenia
efektywnosci nauki. Odbiorcy mogliby nie by¢ w stanie skutecznie przepracowac cato-
$ci materiatu, co mogloby skutkowaé utratg motywacji i zainteresowania czasopismem.

Liczba stron czasopisma wplywa takze na rownowage miedzy trescig a forma.
W 44-stronicowym wydaniu redakcja ma mozliwos$¢ dostarczenia réznorodnych ar-
tykutow, ¢wiczen, kodow QR czy plikow audio, jednoczes$nie nie przecigzajac od-
biorcow nadmiarem materiatu. Warto zauwazy¢, ze czasopismo zawiera rozne formy

edukacyjne — od artykutow o tematyce lifestyle’owej po bardziej specjalistyczne
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tematy, co oznacza, ze liczba stron musi by¢ na tyle wystarczajaca, by pomiescic te
zréznicowane tresci, ale rowniez na tyle ograniczona, aby material byt przystepny
i tatwy do przyswojenia.

Whioski dotyczace liczby stron czasopisma ,,English Matters” nabierajg dodatko-
wego znaczenia, gdy zestawimy je z innymi czasopismami jezykowymi, ktore sg do-
stepne na swiatowym rynku. Takie poréwnanie pozwala lepiej oceni¢, czy liczba stron
w ,,English Matters” jest optymalna w konteks$cie konkurencji, a takze w jaki sposob
spetnia ona potrzeby odbiorcéw na tle innych publikacji. Czasopisma jezykowe r6znig
si¢ bowiem nie tylko trescia, ale takze formatem i podej$ciem do nauczania, co czyni
takie porownanie szczegolnie warto§ciowym.

Czasopisma takie jak ,,.Speak Up”, ,,FluentU Magazine” czy ,,Learn Hot English” sg
przyktadowymi konkurentami na rynku publikacji posSwigconych nauce jezykow ob-
cych, w tym jezyka angielskiego. Kazde z tych czasopism ma nieco inng strukturg
I liczbe stron, co pozwala wyciagna¢ ciekawe wnioski na temat ,,English Matters”
W poréwnaniu z innymi tytutami.

»opeak Up”, migdzynarodowe czasopismo do nauki angielskiego, wydawane jest
srednio w objetosci 60—70 stron. Wydania te sg bogatsze w materialty multimedialne,
W tym nagrania audio, filmy, a takze bardziej obszerne artykuty. W przypadku tak duzej
liczby stron, magazyn ,,Speak Up” kieruje si¢ nie tylko do samodzielnych uczniow, ale
takze do osob bardziej zaawansowanych, ktorzy chca poszerza¢ stownictwo i1 kontekst
kulturowy. Mimo wigkszej liczby stron, ,,.Speak Up” jest bardziej wymagajacy i moze
by¢ bardziej czasochtonny, co czyni go odpowiednim dla 0séb z wyzszym poziomem
zaawansowania.

,Learn Hot English”, wydawane jest w formie krotszych wydan o $redniej objgtosci
3240 stron, z naciskiem na dynamiczne, krotsze artykuly, ¢wiczenia oraz interaktywne
materialty multimedialne, ktére majg pomoéc w szybkim przyswajaniu wiedzy. W tym
przypadku liczba stron jest mniejsza niz w ,,English Matters”, co moze $wiadczy¢
o strategii ukierunkowanej na bardziej dynamiczng nauke, z naciskiem na ¢wiczenia
I krotkie formy artykulow, ktore nie sg zbyt wymagajace. Moze to by¢ atrakcyjne dla
uczniow, ktorzy preferujg szybkie, regularne sesje nauki, ale jednoczesnie liczba stron
moze by¢ zbyt mata, by zaglebi¢ si¢ w bardziej ztozone tematy czy dtuzsze artykuty.

W poréwnaniu z wyzej wymienionymi czasopismami, liczba 44 stron w ,,English
Matters” wydaje si¢ by¢ rozwigzaniem posrednim, ktére moze by¢ odpowiednie zarow-

no dla oso6b uczacych sie jezyka na poziomie $rednio zaawansowanym (B1-B2), jak
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I bardziej zaawansowanych (C1). ,,Speak Up”, z wigkszg liczbg stron, oferuje bogatsze
tresci, ale jednocze$nie moze by¢ bardziej przyttaczajacy dla oséb na poziomie nizszym
lub $rednim. Z kolei ,,Learn Hot English”, z mniejszg liczba stron, dostarcza materiatow
w bardziej przystepnej formie, ale nie daje czytelnikowi az tak glebokiej eksploracji
tematow. ,,English Matters” oferuje natomiast zrownowazony format, ktory nie przecia-
za czytelnika, a jednoczes$nie dostarcza réznorodnych tresci, ktore sg wystarczajaco gle-
bokie, by umozliwi¢ petlne zanurzenie si¢ w jezyku i tematach kulturowych. Mozna za-
tem stwierdzi¢, ze liczba 44 stron w przypadku ,,English Matters” jest dobrze dostoso-
wana do potrzeb o0sob, ktore chcg stopniowo rozwija¢ swoje umiejetnosci jezykowe,
korzystajac z r6znorodnych zrodet, bez uczucia przytloczenia.

W przypadku ,,English Matters” liczba stron moze by¢ interpretowana jako idealna
dla samodzielnych uczniéw, ktérzy maja ograniczong ilo$¢ czasu na nauk¢ jezyka
W codziennym zyciu. Magazyny takie jak ,,Speak Up” z wigkszg liczbg stron mogg le-
piej shuzy¢ osobom, ktore majg wigcej czasu na nauke lub traktujg jezyk angielski jako
narzedzie do pracy zawodowej. Tymczasem osoby uczace si¢ samodzielnie, a takze
nauczyciele i lektorzy, korzystajacy z ,,English Matters” jako dodatkowego narzg¢dzia na
zajeciach, moga uzna¢ 44 strony za optymalng ilo$¢ materiatu, ktory mozna skutecznie
opracowa¢ w jednym cyklu nauki. W przypadku poréwnania z ,,Learn Hot English”,
ktore koncentruje si¢ na szybkiej nauce w krotszych wydaniach, ,,English Matters” ofe-
ruje nieco bardziej poglebione podejscie do materiatu, co moze by¢ bardziej satysfak-
cjonujgce dla osob, ktore szukajg dhuzszych tekstow i wigkszej liczby artykutow, ktore
pozwalaja na doktadniejszg analizg jezyka oraz kontekstow kulturowych.

Z perspektywy globalnego rynku czasopism jezykowych mozna postawi¢ hipoteze,
ze zwickszenie liczby stron w ,,English Matters” mogtoby jeszcze bardziej poszerzyé
jego potencjat jako narzedzia edukacyjnego. Czasopisma takie jak ,,Speak Up” z wigk-
sz liczbg stron oferujg bardziej rozbudowane materiaty, co moze by¢ atrakcyjne dla
bardziej zaawansowanych uzytkownikow jezyka. Dlatego, gdyby ,.English Matters”
zdecydowato si¢ na zwigkszenie liczby stron, mogloby przyciagna¢ osoby na wyzszych
poziomach zaawansowania jezykowego, poszukujace bardziej szczegdtowych i wieloa-
spektowych tresci. Jednoczesnie nalezy jednak zauwazy¢, ze obecna liczba stron (44)
dobrze odpowiada potrzebom czytelnikow na poziomach s$rednio zaawansowanych.
Zwigkszenie liczby stron mogtoby jednak wymagaé dodania bardziej specjalistycznych
tresci, ktore bylyby skierowane do wezszej grupy odbiorcow, co mogloby wptyna¢ na

obecny, szeroki profil czytelnikow.
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W konteks$cie globalnych trenddw w czasopismach jezykowych, warto zauwazyc,
ze nie tylko liczba stron, ale takze multimedia i interaktywne dodatki odgrywaja coraz
wickszg rolg. Czasopisma takie jak ,,Speak Up” oferujg bogatsza integracje materialow
multimedialnych, co moze zrekompensowaé wiekszg liczbe stron. Z kolei ,,English
Matters”, pomimo mniejszej liczby stron, oferuje narzgdzia wspomagajace nauke, takie
jak kody QR i pliki audio. Tego rodzaju interaktywne tresci moga zrownowazy¢ mniej-
szg liczbe¢ stron, dostarczajac czytelnikom dodatkowych materialdéw do pracy poza tra-

dycyjnym formatem drukowanym.

5.2.2. Tematyka artykuléw

Czasopismo ,,English Matters” prezentuje bogate zréznicowanie tematyczne, ktore
ma istotne znaczenie dla réznych grup docelowych, zar6wno os6b samodzielnie ucza-
cych si¢ jezyka angielskiego, jak i nauczycieli oraz lektoréw wykorzystujacych je
W procesie nauczania. Analizujac dane liczbowe i procentowe dotyczace tematow poru-
szanych w artykutach, mozna wysnu¢ wnioski na temat ich przydatnosci w kontekscie
edukacyjnym oraz odpowiadajacych na potrzeby poszczegdlnych grup odbiorcow.
Szczegotowe dane dotyczace struktury tematycznej czasopisma przedstawiono na wy-

kresach 41 i 42.

Rycina 41. Charakterystyka tematyki wystepujacej w czasopi$mie ,,English Matters”
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Rycina 42. Struktura tematyki artykutlow wystepujacych w czasopismie ,,English Mat-
ters”

Struktura tematyki artykutéw wystepujgcych w czasopismie
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Najwicksza kategorig tematyczng w czasopismie jest lifestyle, ktéry obejmuje az
264 artykuty, co stanowi 50,5% wszystkich opublikowanych artykutoéw. Wysoka liczba
artykutow dotyczacych tej tematyki wskazuje na silne nastawienie czasopisma na prak-
tyczne aspekty jezyka angielskiego zwigzane z codziennym zyciem. Lifestyle obejmuje
takie tematy jak moda, zdrowie, kultura popularna, kulinaria, a takze inne aspekty zycia
codziennego, co czyni te tresci atrakcyjnymi i przystgpnymi zaréwno dla samodziel-
nych ucznioéw, jak i nauczycieli. Dla 0s6b samodzielnie uczacych sig, artykuly z tej ka-
tegorii oferuja szerokie spektrum stownictwa, ktére mozna wykorzysta¢ w codziennych
sytuacjach, a takze w rozmowach na popularne tematy. Praktycznos$¢ tych tresci spra-
wia, Ze uczniowie mogg tatwo wlacza¢ nowe stowa i wyrazenia do swojego stownictwa,
co zwigksza ich pewnos$¢ siebie w uzywaniu jezyka. Dla nauczycieli 1 lektorow artykuly
dotyczace lifestyle’u moga stuzy¢ jako doskonata baza do prowadzenia lekcji konwer-
sacyjnych. Réznorodno$¢ tematdéw pozwala na tatwe dostosowanie materiatu do pozio-
mu uczniéw oraz ich zainteresowan. Duza liczba artykulow z tej kategorii umozliwia
regularne wlaczanie nowych tresci do zajeé, co sprzyja zachowaniu §wiezo$ci i aktual-
nosci materiatow dydaktycznych.

Druga co do wielkos$ci kategorig tematyczng sg podrdze, ktoére obejmujg 110 artyku-
tow, co stanowi 21,05% wszystkich opublikowanych tre$ci. Artykuty o podrézach sa

186



szczegblnie wartos$ciowe, poniewaz dostarczajg nie tylko nowego stownictwa, ale row-
niez informacji o kulturze i geografii krajow anglojezycznych. Dla samodzielnych
ucznioéw, tresci zwigzane z podrézami sg doskonatym sposobem na poszerzenie umie-
jetnosci jezykowych w kontekscie praktycznym, gdyz przygotowuja ich do porozumie-
wania si¢ w sytuacjach zwigzanych z wyjazdami, rezerwacjami, czy zwiedzaniem. Ucz-
niowie moga uczy¢ si¢ zwrotow, ktore beda uzyteczne podczas podrézy, np. na lotni-
skach, w hotelach czy restauracjach. To z kolei sprzyja zwigkszeniu motywacji, gdyz
uczniowie widzg bezposrednie korzysci ptynace z nauki jezyka. Dla nauczycieli tematy
zwigzane z podréozami stanowig doskonata okazj¢ do pracy nad réznymi umiejetno-
$ciami, takimi jak rozumienie ze shluchu, konwersacje oraz pisanie. Scenariusze lekcji
moga obejmowac ¢wiczenia zwigzane z odgrywaniem rol, w ktoérych uczniowie symu-
luja typowe sytuacje spotykane podczas podrdzy. Jest to rowniez obszar, w ktérym
mozna wprowadza¢ ¢wiczenia kulturowe, co poszerza wiedz¢ uczniéw o krajach anglo-
jezycznych.

Tematy takie jak historia i polityka sa mniej liczne, ale nadal istotne w strukturze
czasopisma. Historia obejmuje 48 artykutow, co stanowi 9,16% catosci, a polityka to 44
artykuty, czyli 8,39% wszystkich tresci. Cho¢ stanowig one mniejszy odsetek, ich zna-
czenie jest istotne zwlaszcza dla uczniéw na wyzszych poziomach zaawansowania j¢-
zykowego. Dla samodzielnych uczniéw te artykuly mogg by¢ bardziej wymagajace,
poniewaz wprowadzajg bardziej ztozone stownictwo 1 struktury gramatyczne. Jednocze-
s$nie s3 one cennym zrodtem wiedzy kulturowej 1 historycznej, co moze by¢ szczeg6lnie
atrakcyjne dla osob przygotowujacych sie¢ do egzaminow certyfikacyjnych, gdzie zna-
jomos$¢ tematdéw politycznych 1 historycznych jest cze¢sto wymagana. Dla nauczycieli
artykuty te moga by¢ wykorzystywane do rozwijania umiej¢tnosci analitycznych
uczniéw, zwlaszcza w obszarze czytania ze zrozumieniem oraz rozwijania umiejgtnosci
prowadzenia argumentacji. Moga takze stanowi¢ punkt wyjscia do bardziej zaawanso-
wanych dyskusji na temat polityki miedzynarodowej, historii oraz ich wpltywu na
wspoélczesny $wiat.

Biznes, finanse i ekonomia obejmuja 22 artykuly, czyli 4,19% calosci, natomiast
tematyka zdrowia i urody to 20 artykutow, co stanowi 3,81% tresci. Te kategorie tema-
tyczne, cho¢ mniej reprezentowane, moga by¢ przydatne dla waskiej grupy odbiorcow.
Dla samodzielnych uczniow, artykuty o biznesie moga by¢ szczegdlnie interesujace dla
0sOb chcacych rozwija¢ swoje umiejetnosci jezykowe w konteks$cie zawodowym.

Z kolei artykuty o zdrowiu 1 urodzie moga przycigga¢ uwage osob zainteresowanych
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tematyka zdrowego stylu zycia, co moze by¢ dodatkowym motywatorem do nauki. Dla
nauczycieli, artykuty te moga by¢ wykorzystywane na specjalistycznych kursach, takich
jak Business English, a takze na zajeciach poswigconych specyficznym tematom, np.
zdrowiu, w zalezno$ci od zainteresowan ucznidow. Mimo mniejszej liczby artykutow,
kategorie te oferuja cenne materiaty, ktore mogg by¢ uzywane w okreslonych kontek-
stach edukacyjnych.

Tematyka sportu obejmuje 16 artykuldw, co stanowi 3,05% catosci. Cho¢ sport
stanowi najmniejszy odsetek tresci, jego obecnos¢ jest istotna dla osdb, ktére interesu-
ja si¢ ta dziedzina, a takze dla nauczycieli, ktorzy moga wykorzysta¢ artykuly sporto-
we jako temat do konwersacji i debat. Dla samodzielnych uczniow, artykuty sportowe
moga by¢ interesujace, zwlaszcza dla fanéw sportu, ktérzy chceieliby poszerzy¢ swoje
stownictwo w tym zakresie. Mogg takze stanowi¢ motywacj¢ do angazowania si¢
W nauke poprzez laczenie pasji ze zdobywaniem umiejetnosci jezykowych. Dla nau-
czycieli, artykuly te moga by¢ wykorzystywane na zaj¢ciach konwersacyjnych, a tak-
ze do rozwijania umiej¢tnosci rozumienia ze stuchu i1 czytania. Sport jest roOwniez te-
matem uniwersalnym, ktory moze by¢ atrakcyjny dla szerokiej grupy uczniéw, nieza-
leznie od poziomu zaawansowania.

Struktura tematyczna czasopisma ,,English Matters” jest dobrze zrownowazona, co
sprawia, ze czasopismo spetnia potrzeby zaréwno 0s6b samodzielnie uczacych sie, jak
I nauczycieli oraz lektorow. Dominacja tresci zwigzanych z lifestyle’em (50,5%) i po-
drézami (21,05%) odpowiada na zapotrzebowanie na praktyczne umieje¢tnosci jezyko-
we, ktore mozna fatwo zastosowa¢ w codziennych rozmowach 1 sytuacjach zyciowych.
Mniej liczne, ale istotne artykuly o historii, polityce, biznesie 1 sporcie dostarczajg na-
tomiast warto§ciowego materiatu dla bardziej zaawansowanych ucznidéw, zainteresowa-

nych specjalistycznymi tematami.

5.2.3. Gatunki dziennikarskie

Czasopismo ,,English Matters” charakteryzuje si¢ znaczng réznorodno$cig gatun-
koéw dziennikarskich, co wptywa na jego atrakcyjno$¢ jako narzedzia edukacyjnego
zarowno dla os6b samodzielnie uczacych sig, jak 1 dla nauczycieli 1 lektorow. Analizu-
jac dane dotyczace poszczegdlnych form dziennikarskich, mozna lepiej zrozumie¢, jak
ta roznorodno$¢ wspiera rozwdj réoznych umiej¢tnosci jezykowych. Ponizej przedsta-
wiam analiz¢ zaré6wno nominalnych, jak i procentowych wartosci dotyczacych po-

szczegblnych gatunkow.
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Zréznicowanie gatunkéw dziennikarskich w czasopismach edukacyjnych jest niezwykle
istotne z kilku powodéw, ktore bezposrednio wptywaja na efektywno$¢ nauki, zaintere-
sowanie czytelnikow oraz wszechstronnos¢ materiatow dostosowanych do réznych po-
trzeb edukacyjnych.

Rézne formy dziennikarskie angazuja czytelnika w odmienny sposob i sprzyjaja
rozwijaniu zréznicowanych kompetencji jezykowych. Artykuty informacyjne ucza czy-
tania ze zrozumieniem, analizy tekstu i rozwijajg zasob stownictwa, natomiast wywiady
ktadg nacisk na umiejetnosci komunikacyjne 1 pomagaja lepiej zrozumie¢ jezyk potocz-
ny oraz struktury dialogowe. Dzigki réznorodnym gatunkom dziennikarskim uczniowie

moga pracowac nad réznymi aspektami jezyka, takimi jak:

czytanie dtuzszych tekstow (artykuty informacyjne),

rozumienie ze stuchu (wywiady lub relacje z dialogami),

analiza tekstu i argumentacja (recenzje i sprawozdania),

konwersacja i prowadzenie dyskusji (analiza wywiadow i krotszych notatek).
Dzigki temu zréznicowanie gatunkowe pozwala na wszechstronne rozwijanie kompe-
tencji jezykowych, co czyni nauke bardziej efektywna i zbalansowang.

Czytelnicy czasopisma to zarowno osoby samodzielnie uczace si¢ jezyka, jak i nau-
czyciele oraz lektorzy. Ro6znorodno$¢ gatunkéw dziennikarskich umozliwia elastyczne
dostosowanie materialow do indywidualnych potrzeb obu tych grup. Osoby uczace si¢
samodzielnie mogg wybiera¢ krotsze formy, takie jak notatki, jesli maja mniej czasu,
lub siegac¢ po dluzsze artykuty, gdy chca zaglebi¢ si¢ w dany temat. Nauczyciele nato-
miast moga dostosowa¢ gatunki do poziomu zaawansowania i celow lekcji — np. wyko-
rzysta¢ wywiady do ¢wiczen konwersacyjnych, a recenzje do rozwijania umiejgtnosci
pisania 1 argumentacji. R6znorodno$¢ gatunkdéw w czasopi$mie pozwala wigc na perso-
nalizacje¢ procesu nauki, co jest kluczowe, aby utrzyma¢ motywacje i zainteresowanie
uczniéw. Rdézne formy dziennikarskie odpowiadaja na réznorodne style uczenia sig, co
jest istotne w edukacji.

Monotonia w formie prezentowania tresci mogtaby prowadzi¢ do zmniejszenia zain-
teresowania odbiorcow. Zrdéznicowanie gatunkow dziennikarskich zapewnia dynamicz-
ng 1 angazujaca lekture, ktora urozmaica proces nauki jezyka. Na przyktad po przeczy-
taniu dlugiego artykutu informacyjnego, czytelnik moze zainteresowac si¢ krotsza, lek-
ka notatka, ktora dostarcza ciekawostek lub informacji w bardziej przystepnej formie.

Wywiady z kolei mogg wprowadzi¢ element interakcji, co stymuluje odbiorce do prze-
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myslenia odpowiedzi lub przeksztalcenia tresci w dyskusje. Zmienne formy prezentacji
tresci sprawiaja, ze nauka staje si¢ mniej schematyczna, a bardziej interaktywna i cie-
kawa, co z kolei prowadzi do wigkszego zaangazowania w proces nauki i lepszych re-
zultatow.

W codziennym zyciu i w pracy spotykamy si¢ z réznymi formami komunikacji: od
formalnych artykutow, przez krotkie notatki, po dialogi. Zrdéznicowanie gatunkéw
dziennikarskich w czasopi$mie odzwierciedla te rzeczywiste konteksty, co jest waznym
elementem nauki jezyka. Uczniowie, ktorzy majg dostep do roznych form tekstow, sg
lepiej przygotowani do komunikacji w roznorodnych sytuacjach — od pisania formal-
nych raportow po prowadzenie swobodnych rozmoéw. Dzieki temu osoby korzystajace
Z czasopisma zdobywaja nie tylko znajomos$¢ jezyka angielskiego, ale takze umiejet-
no$¢ adaptacji do réznych stylow komunikacyjnych, co jest niezwykle wazne, szcze-
golnie w kontekstach zawodowych.

Réznorodno$é gatunkoéw, takich jak recenzje, artykuty publicystyczne czy sprawoz-
dania, sprzyja rozwojowi krytycznego mys$lenia oraz umiej¢tnosci analitycznych. Arty-
kuty, ktore wymagaja od czytelnikow oceny informacji, formutowania opinii lub anali-
zowania argumentow, sg kluczowe dla rozwijania zdolnosci do tworzenia logicznych
I spojnych wypowiedzi. Recenzje moga pomdc uczniom w nauce wyrazania swojej opi-
nii, co jest szczegolnie cenne zarbwno w konteks$cie egzaminacyjnym, jak 1 zawodo-
wym. Natomiast artykuty publicystyczne i relacje ze sprawozdan moga by¢ podstawa
do rozwijania umiej¢tnosei pisania formalnych tekstow, ktore wymagaja od czytelni-
kow zrozumienia faktow i ich przedstawienia w uporzadkowany sposob. Dla nauczycie-
li 1 lektorow, zréznicowanie gatunkéw dziennikarskich stanowi wszechstronny zasob
dydaktyczny. Umozliwia to roznorodne zastosowanie materiatow na lekcjach, od ¢wi-
czen z czytania, przez konwersacje, po bardziej skomplikowane zadania pisemne. Dzie-
ki temu nauczyciele mogg tatwo dostosowywac poziom trudnosci i forme zaje¢ do po-
trzeb grupy, co zwicksza efektywnos$¢ nauczania. R6znorodno$¢ form umozliwia tez
modulowanie intensywnosci zaje¢ — np. krotsze notatki mogg stuzy¢ jako ,,rozgrzewki”
jezykowe na poczatku lekcji, a dtuzsze artykuly moga by¢ podstawa do bardziej ztozo-
nych ¢wiczen na pozniejszym etapie.

Najczgsciej wystepujacg formg dziennikarskg w czasopismie ,,English Matters” sg
artykuty informacyjne 1 publicystyczne, ktorych liczba wynosi 262, co stanowi 61,9%
wszystkich opublikowanych tresci. Tego rodzaju artykuly stanowig trzon czasopisma,

dostarczajac czytelnikom warto$ciowych tresci edukacyjnych 1 informacyjnych na roz-
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norodne tematy, od lifestyle’u, przez podréze, po bardziej specjalistyczne dziedziny,
takie jak polityka czy historia.

Dla os6b samodzielnie uczacych si¢ artykuly informacyjne sag doskonatym narze-
dziem do rozwijania umiejetnosci czytania ze zrozumieniem. Wartosciowe sg rowniez
w kontek$cie poszerzania stownictwa, poniewaz obejmujg réznorodne tematy, ktore
moga by¢ uzyteczne w codziennej komunikacji, a takze w sytuacjach zawodowych.
Dzigki tej formie tekstow uczniowie majg mozliwos¢ regularnej pracy z réznorodnymi
materiatami, ktore pomagajg rozwijac ich zdolno$¢ do zrozumienia dtuzszych 1 bardziej
ztozonych tresci.

Dla nauczycieli i lektoréw artykuly te s3 cennym materiatem dydaktycznym. Moga
by¢ one uzywane do pracy nad réoznymi aspektami jezyka — od ¢wiczen z rozumienia
tekstu, przez analiz¢ struktur gramatycznych, po rozwijanie umiej¢tnosci pisemnych
I ustnych. Nauczyciele mogg rowniez wykorzystywac artykulty informacyjne jako pod-
stawe do dyskusji w klasie, rozwijajac umiejgtnosci argumentacji i krytycznego mysle-
nia uczniow.

Notatki, stanowigce 112 artykutow, czyli 26,4% wszystkich tresci, to krotsze formy
dziennikarskie, ktore dostarczajg szybkich, skondensowanych informacji na rézne tema-
ty. Cho¢ sg one krotsze niz artykuly informacyjne, nadal oferujg warto$ciowe tresci,
ktore moga by¢ uzyteczne zaréwno dla uczniow, jak i nauczycieli. Dla samodzielnych
uczniéw notatki sg §wietnym sposobem na zdobycie szybkiej wiedzy na rézne tematy,
bez potrzeby zaglebiania si¢ w dluzsze teksty. Moga one rowniez pelni¢ funkcje mate-
riatow uzupehiajacych, ktére uczniowie moga czyta¢ w miedzyczasie, aby urozmaicic¢
swoja nauke. Notatki moga by¢ rowniez pomocne dla osob, ktore cheg szybko przyswo-
1¢ nowe slownictwo lub idiomy bez potrzeby angazowania si¢ w dlugie teksty. Dla nau-
czycieli i lektorow notatki moga by¢ uzyteczne jako krotkie materiaty na zajgciach, np.
do ¢wiczen czytania na czas, zrozumienia krotkich tekstow lub jako wprowadzenie do
bardziej rozbudowanych tematoéw. Krotkie formy mogg by¢ rowniez podstawa do pro-
wadzenia krotkich dyskusji lub pisania opinii, co sprzyja rozwijaniu umiej¢tnosci kon-
wersacyjnych i pisemnych.

Wywiady, ktorych liczba wynosi 70, co stanowi 16,5% wszystkich tresci, stanowia
wyjatkowo atrakcyjng forme dziennikarska, szczegdlnie dla oséb uczacych si¢ jezyka
angielskiego. Wywiady dostarczaja dialogow i interakcji migdzy réznymi osobami, co
w naturalny sposob symuluje prawdziwe rozmowy, jakich uczniowie mogg do$wiad-

cza¢ w sytuacjach komunikacyjnych. Dla samodzielnych uczniéw wywiady sg doskona-
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tym sposobem na rozwijanie umiej¢tnosci stuchania i czytania dialogow. Wywiady cze-
sto wprowadzajg zywy jezyk, peten idiomow i wyrazen potocznych, co utatwia uczniom
zrozumienie, jak angielski jest uzywany w codziennej komunikacji. Wywiady moga
rowniez inspirowac uczniéw do tworzenia wlasnych dialogéw i ¢wiczenia swoich umie-
jetnosci w interakcji z innymi osobami. Dla nauczycieli i lektorow wywiady sg ideal-
nym materialem do ¢wiczen z rozumienia ze shuchu oraz do rozwijania umiejetnosci
konwersacyjnych. Wywiady moga by¢ odgrywane przez uczniéw podczas zaj¢c, co
sprzyja praktycznemu wykorzystaniu jezyka i rozwijaniu umiej¢tnosci komunikacyj-
nych. Moga rowniez shuzy¢ jako baza do analizy struktur gramatycznych, idiomow
I roznic w stylach komunikacji.

Recenzje, ktore stanowia 60 artykutow (czyli 14,2% treéci), sa mniej liczne, ale na-
dal wazne dla odbiorcow czasopisma. Ta forma dziennikarska dostarcza analiz i ocen
r6znych produktow, ksiazek, filmow, czy innych tresci kulturowych, co stanowi dosko-
naly material do rozwoju umiej¢tnosci analitycznych i argumentacyjnych. Dla samo-
dzielnych ucznidow, recenzje moga by¢ inspiracja do samodzielnego pisania. Czytanie
recenzji pomaga zrozumie¢, jak konstruowac teksty opiniotwoércze, rozwija¢ umiejet-
no$¢ wyrazania swojego zdania oraz formulowania przekonujacych argumentow. Re-
cenzje s3 roOwniez §wietnym sposobem na rozwijanie umiej¢tnosci czytania ze zrozu-
mieniem bardziej zaawansowanych form tekstu. Dla nauczycieli 1 lektoréw, recenzje
moga by¢ uzyteczne na lekcjach poswigconych pisaniu lub analizie tekstow. Uczniowie
moga tworzy¢ wlasne recenzje na podstawie przeczytanych tekstow lub ogladanych
filmoéw, co sprzyja rozwijaniu umiejetnosci pisania 1 krytycznego myslenia. Recenzje
moga by¢ rowniez swietnym punktem wyjscia do dyskusji, szczegdlnie w grupach bar-
dziej zaawansowanych jezykowo.

Najrzadsza forma dziennikarska w czasopismie sg relacje i sprawozdania, ktorych
liczba wynosi 20, co stanowi jedynie 4,7% wszystkich opublikowanych tresci. Mimo ze
sq najmniej liczne, majg istotne znaczenie, zwlaszcza w kontekscie nauczania bardziej
zaawansowanego jezyka angielskiego. Dla samodzielnych ucznidow, relacje i sprawoz-
dania moga by¢ bardziej wymagajace ze wzgledu na ich formalny charakter. Wprowa-
dzenie bardziej skomplikowanego stownictwa oraz struktury gramatyczne uzywane
w sprawozdaniach rozwijajg umiej¢tnos¢ analizy faktéw i prezentowania ich w upo-
rzagdkowany sposob. Sa one réwniez przydatne w kontekscie nauki jezyka w bardziej
formalnych sytuacjach, np. podczas pisania raportéw czy relacji zawodowych. Dla nau-

czycieli i lektoréw, relacje i sprawozdania sg idealnym materialem na zajecia z formal-
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nego pisania. Moga stuzy¢ jako przyktad do nauki pisania raportéw, streszczen czy
sprawozdan. Te artykuly rozwijaja umiejetnosci organizowania tekstu i prezentowania
informacji w przejrzysty i uporzadkowany sposob, co jest niezbedne w wielu formal-

nych kontekstach zawodowych.

5.2.4. Narzedzia wspierajace nauke jezyka

Czasopismo ,,English Matters” nie ogranicza si¢ jedynie do tradycyjnych form tek-
stowych, ale wykorzystuje nowoczesne narzedzia multimedialne oraz interaktywne
technologie, ktore skutecznie wspierajg proces nauki jezyka angielskiego. Te dodatko-
we zasoby sg szczeg6lnie cenne dla 0sob uczacych si¢ samodzielnie, ale takze dla nau-
czycieli i lektorow, ktérzy moga wzbogaci¢ nimi swoje zajecia. Ponizej przedstawiam
analize narzedzi wspierajacych nauke jezyka dostepnych w ,,English Matters” i ich zna-
czenie w procesie edukacyjnym.

Jednym z gtownych narzedzi wspierajacych nauke jezyka w czasopismie ,,English
Matters” sg kody QR, ktérych $rednia liczba na wydanie wynosi 0,65. Cho¢ moze si¢
wydawac, ze liczba ta jest stosunkowo niska, obecno$¢ tych kodéw stanowi wazny
element laczacy tradycyjne medium drukowane z nowoczesnymi technologiami cy-
frowymi.

Dla 0s6b samodzielnie uczacych sie, kody QR to tatwy dostep do dodatkowych ma-
terialdow multimedialnych, takich jak wideo, nagrania audio czy interaktywne ¢wicze-
nia. Mozliwos$¢ korzystania z takich zasobdéw sprawia, ze uczniowie moga rozwijac
réznorodne umiejetnosci jezykowe — od rozumienia ze shuchu po wymowe i akcent.
Kody QR oferuja réwniez wigksza elastycznos¢ nauki, pozwalajac uczniom na korzy-
stanie z materiatow na réznych urzadzeniach, w dowolnym czasie i miejscu, co ulatwia
nauke poza standardowymi godzinami przeznaczonymi na lekture czasopisma. Dla nau-
czycieli 1 lektorow kody QR to narzgdzie, ktore moze by¢ wykorzystywane na zajgciach
jako dodatkowe wsparcie multimedialne. Integracja materialow online z drukowanymi
tekstami pozwala na wzbogacenie lekcji o r6znorodne formy dydaktyczne, np. wprowa-
dzenie materialéw audio do ¢wiczen z rozumienia ze stuchu. Moga one réwniez shuzy¢
jako uzupelnienie pracy domowej, dajac uczniom dostep do tresci dodatkowych, ktére
moga samodzielnie odkrywac po zajeciach.

Srednia liczba plikéw audio na wydanie wynosi 6,35, co stanowi kluczowy element
wsparcia nauki angielskiego, szczegolnie w zakresie rozwijania umiejetno$ci rozumie-

nia ze stuchu i poprawy wymowy. Nagrania te moga obejmowac zaréwno dialogi, wy-

193



wiady, jak 1 artykuty czytane przez native speakerow, co daje uczniom mozliwos$¢ kon-
taktu z autentycznym jezykiem moéwionym. Dla os6b samodzielnie uczacych sie, pliki
audio sg nieocenionym zrodtem w procesie nauki. Pozwalaja one na regularne ¢wicze-
nie rozumienia ze stuchu, ktore jest jedng z kluczowych umiejetnosci jezykowych,
a jednoczesnie jedng z trudniejszych do rozwinigcia bez kontaktu z zywym jezykiem.
Pliki audio daja mozliwo$¢ obcowania z ré6znymi akcentami i intonacjami, co pozwala
uczniom przygotowaé si¢ na réznorodne formy komunikacji w jezyku angielskim.
Dzigki temu uczniowie mogg poprawi¢ swoje rozumienie jezyka w kontekscie codzien-
nych rozméw, wywiadow, czy formalnych przemoéwien. Dla nauczycieli i lektoréw,
pliki audio sg cennym zasobem dydaktycznym, ktory moze by¢ wykorzystywany do
roéznorodnych ¢éwiczen z rozumienia ze stuchu, poprawy wymowy oraz nauki nowych
zwrotow 1 konstrukeji gramatycznych w kontek$cie mowionym. Moga one takze stano-
wi¢ podstawe do konwersacji i analizy tekstow, ktore uczniowie wczesniej ustyszeli, co
rozwija umiejetnosci komunikacyjne i wzmacnia efektywnos$¢ nauki.

Srednia liczba wykazéw stéowek w kazdym wydaniu wynosi 14,21, co $wiadczy
0 silnym nacisku na rozwoj zasobu leksykalnego czytelnikoéw. Wykazy te sg niezwykle
przydatne zar6wno dla oséb samodzielnie uczacych sig, jak i dla nauczycieli, poniewaz
umozliwiajg systematyczne rozszerzanie stownictwa w kontek$cie omawianych artyku-
16w 1 tematow. Dla samodzielnych uczniéw, wykazy stéwek sa idealnym narzgdziem do
nauki nowych wyrazen w kontekscie, co jest kluczowe dla efektywnego zapamigtywa-
nia 1 pozniejszego uzywania stownictwa. Dzigki systematycznemu wprowadzaniu no-
wych stow 1 wyrazen, uczniowie mogg stopniowo poszerza¢ swoje stownictwo, jedno-
czesnie $ledzac, w jaki sposob te wyrazy sa uzywane w praktyce. Ponadto, wykazy sto-
wek czesto obejmuja zwigzki frazeologiczne 1 idiomy, ktore sa trudniejsze do przyswo-
jenia, ale niezbedne do osiagnigcia biegtosci w jezyku.

Dla nauczycieli 1 lektoréw wykazy stowek sg gotowym narzedziem do wprowadza-
nia nowych tematow, organizowania zajg¢ wokot okreslonych poél leksykalnych oraz do
tworzenia ¢wiczen jezykowych, takich jak testy stownictwa, zadania zwigzane z ttuma-
czeniem lub pisaniem tekstow z uzyciem nowych wyrazéw. Wykazy moga rowniez by¢
podstawag do tworzenia kart pracy, ktére pomagaja uczniom aktywnie pracowac¢ nad
rozwijaniem zasobu slownictwa.

Czasopismo ,,English Matters” nie koncentruje si¢ na formalnej nauce gramatyki,
czego dowodem jest $rednia liczba dodatkowych ¢wiczen gramatycznych wynoszaca

jedynie 0,25 na wydanie. Mozna jednak zauwazy¢, ze czasopismo oferuje 1,57 testow
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na wydanie, co sugeruje, ze testy sa uzywane jako forma sprawdzania postepow
uczniéw oraz oceny zrozumienia omawianych tresci. Dla os6b samodzielnie uczacych
si¢, ograniczona liczba ¢wiczen gramatycznych moze oznaczaé, ze czasopismo skupia
si¢ na praktycznym zastosowaniu jezyka, a nie na formalnej analizie struktur grama-
tycznych. Jednak testy dostarczaja narzedzi do sprawdzenia wiedzy, co jest wazne
W procesie samodzielnej nauki. Uczniowie moga dzigki nim sprawdzi¢, jak dobrze
przyswoili nowe stownictwo, idiomy oraz rozumienie tekstu. Dla nauczycieli, testy sg
istotnym narzgdziem diagnostycznym, pozwalajacym ocenic¢ postepy uczniow i zidenty-
fikowa¢ obszary wymagajace dalszej pracy. Chociaz ¢wiczen gramatycznych jest mato,
mogg one stuzy¢ jako uzupelienie zaje¢, zwlaszcza dla uczniow, ktdrzy potrzebuja
dodatkowej pracy nad okreslonymi strukturami.

Narzedzia wspierajace nauke jezyka w czasopismie ,,English Matters” sa dobrze
dopasowane do wspoélczesnych potrzeb ucznidw oraz nauczycieli, ktdérzy poszukuja
réznorodnych, interaktywnych form nauki. Kody QR i pliki audio umozliwiajg uczniom
korzystanie z multimedialnych zasobow, co sprzyja bardziej angazujacej i dynamicznej
nauce, szczeg6lnie w zakresie rozumienia ze stuchu i poprawy wymowy. Wykazy sto-
wek natomiast umozliwiajg systematyczne poszerzanie zasobu leksykalnego, co jest
kluczowe zarowno dla codziennej komunikacji, jak i bardziej zaawansowanych kontek-
stow jezykowych. Chociaz ¢wiczenia gramatyczne sa ograniczone, testy oferuja sku-
teczna metod¢ monitorowania postepow, co jest szczegodlnie cenne zar6wno dla samo-

dzielnych uczniow, jak i nauczycieli.

5.2.5. Poziom trudnosci artykuléw

Czasopismo ,,English Matters” oferuje tresci o zréznicowanym poziomie trudnosci,
co pozwala na dostosowanie materiatu do réznych grup odbiorcow — zaré6wno 0séb sa-
modzielnie uczacych si¢ jezyka angielskiego, jak 1 nauczycieli oraz lektorow. Opraco-
wanie artykutow na réznych poziomach zaawansowania jest kluczowym elementem,
ktory pozwala na wsparcie uczniow na réznych etapach nauki oraz dostarcza nauczycie-
lom materiatéw edukacyjnych odpowiednich dla ré6znych pozioméw jezykowych. Ana-
liza liczby artykutow na poszczegdlnych poziomach trudnosci przedstawia, jak czasopi-
smo odpowiada na zr6znicowane potrzeby swoich odbiorcow.

Srednia liczba artykuléw na poziomie B (§redniozaawansowanym) wynosi 5,54 na
wydanie, co stanowi okoto 59,25% wszystkich opublikowanych artykulow. Dominacja

artykutléw na tym poziomie sugeruje, ze gtowna grupa docelowa czasopisma sg osoby
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na poziomie $redniozaawansowanym, czyli te, ktore opanowaty podstawy jezyka, ale
chca kontynuowad rozwijanie swoich umiejetnosci w bardziej zaawansowanych obsza-
rach, takich jak rozumienie tekstu, pisanie i konwersacja. Dla 0s6b samodzielnie ucza-
cych sie, artykuty na poziomie B oferujg idealng rownowage miedzy dostepnoscia
a wyzwaniem. Sg one na tyle proste, ze uczniowie moga je zrozumie¢ bez nadmiernego
wysitku, ale jednocze$nie wprowadzaja nowe struktury gramatyczne i bardziej ztozone
stownictwo, ktore stopniowo zwigkszaja ich kompetencje jezykowe. Artykuly te sg
rowniez doskonaltym materiatem do rozwijania czytania ze zrozumieniem i stopniowego
poszerzania wiedzy o kulturze i zyciu w krajach anglojezycznych. Dla nauczycieli
I lektorow, artykuty na poziomie B stanowig podstawe do pracy z uczniami na poziomie
srednio zaawansowanym (B1-B2) . Sa to treSci wystarczajaco zlozone, aby angazowaé
ucznidw, ale jednoczesnie nie zniechgcajg ich nadmiernym poziomem trudnosci. Nau-
czyciele moga je wykorzysta¢ do ¢wiczen w zakresie czytania, konwersacji, a takze
analizy stownictwa. Ponadto artykuly te mogg by¢ bazg do rozwijania umiej¢tnosci pi-
sania, gdyz ich tematyka jest na tyle szeroka, ze pozwala na podejmowanie dyskusji
| pisanie prac na rozne tematy.

Srednia liczba artykutéw na poziomie C (zaawansowanym) wynosi 3,89 na wyda-
nie, co stanowi okoto 40,75% wszystkich artykutow. Ta liczba wskazuje, Ze czasopismo
stara si¢ rowniez zaspokaja¢ potrzeby bardziej zaawansowanych czytelnikdéw, ktorzy
opanowali podstawowe 1 $redniozaawansowane aspekty jezyka i potrzebuja bardziej
wymagajacych materiatdow do dalszego rozwoju swoich umiejetnosci. Dla samodziel-
nych uczniéw artykuty na poziomie C sg bardzie; wymagajace ze wzgledu na ztozonos¢
stownictwa i struktur gramatycznych. Artykuly te czgsto poruszaja bardziej skompliko-
wane tematy, ktore wymagaja od ucznia nie tylko dobrej znajomosci jezyka, ale takze
umiejetnosci krytycznego myslenia 1 analizy tekstu. Dzigki temu uczniowie moga po-
glebia¢ swoje zrozumienie jezyka i zwickszaé bieglos¢ w postugiwaniu si¢ angielskim
w bardziej formalnych i specjalistycznych kontekstach, np. w dyskusjach na temat poli-
tyki, nauki czy historii. Artykuly na poziomie C sa doskonatym narzedziem do przygo-
towywania si¢ do egzamindw certyfikacyjnych, takich jak IELTS czy TOEFL, ktore
wymagajg zaawansowanego rozumienia tekstu. Dla nauczycieli i lektoréw, artykuty na
poziomie C stanowig cenne narzedzie do pracy z bardziej zaawansowanymi uczniami.
Moga one by¢ wykorzystywane do rozwijania umiejetnosci analitycznych oraz do dys-
kusji na bardziej ztozone tematy, co sprzyja doskonaleniu umiej¢tnosci argumentacyj-

nych uczniéw. Artykuly te mozna takze stosowaé¢ w konteks$cie nauki pisania formal-
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nych esejow, raportow oraz tekstow analitycznych, ktore wymagaja od uczniéw nie
tylko dobrej znajomosci jgzyka, ale takze umiej¢tnosci logicznego myslenia i organizo-

wania tresci w spdjny sposob.

5.2.6. Reklamy i komercyjny charakter czasopisma

Reklamy w czasopismie ,,English Matters” stanowig istotny, cho¢ marginalny, ele-
ment publikacji. Srednia liczba reklam wynoszaca 1,25 na wydanie sugeruje, ze czaso-
pismo ogranicza ich obecnos¢, koncentrujac si¢ przede wszystkim na dostarczaniu tresci
edukacyjnych. W poréwnaniu z innymi czasopismami, w ktorych reklamy moga domi-
nowac, ,,English Matters” stawia na zrownowazony format, w ktorym tre$ci komercyjne
petnig funkcje dodatkowa, a nie gtowng. Taka strategia ma kluczowe znaczenie dla ja-
kos$ci odbioru i efektywnosci czasopisma jako narzedzia edukacyjnego.

Obecnos¢ niewielkiej liczby reklam jest korzystna z punktu widzenia czytelnikow,
gdyz pozwala na pelne skoncentrowanie si¢ na tresciach merytorycznych. Nadmierna
liczba reklam mogtaby prowadzi¢ do rozproszenia uwagi, co w przypadku publikacji
edukacyjnych mogtoby ostabi¢ efektywno$¢ nauki. W przypadku ,.English Matters”
reklamy stanowig jedyniec matg czg¢$¢ zawartosci, co sprzyja ptynnemu przyswajaniu
materiatu. Takie podejScie pomaga utrzymaé wysoki poziom zaangazowania czytelni-
kéw w artykuty 1 inne tresci edukacyjne.

Zachowanie réwnowagi migdzy materiatami merytorycznymi a tresciami komercyj-
nymi pozwala na budowanie wizerunku czasopisma jako publikacji skoncentrowanej na
dostarczaniu warto$ciowych tresci, a nie jako medium o zbyt komercyjnym charakterze.
Czytelnicy moga dzigki temu traktowac ,,English Matters” jako narzedzie do nauki,
a nie jako czasopismo, w ktorym reklamy dominujg nad trescia edukacyjna.

Mimo ze reklamy w czasopi$mie sg nieliczne, moga one réwniez pehi¢ funkcje
edukacyjng, zwlaszcza jesli dotycza produktow lub ustug zwigzanych z naukg jezykow
obcych, kursami jezykowymi czy narzgdziami wspierajacymi edukacje. Reklamy o te-
matyce edukacyjnej moga by¢ wartosciowym Zrédlem informacji dla czytelnikow po-
szukujacych dodatkowych materiatow do nauki, takich jak aplikacje mobilne, ksigzki,
audiobooki, czy kursy online. Moga réwniez inspirowa¢ do poszukiwania nowych me-
tod nauki lub narz¢dzi wspomagajacych proces przyswajania jezyka.

Reklamy promujace wydarzenia edukacyjne, warsztaty lub szkolenia zwigzane
z nauka jezykow obcych moga takze wzbogaca¢ doswiadczenie czytelnika, dajac mu

dodatkowe mozliwosci rozwoju. W takim przypadku reklamy stajg si¢ integralng cze-
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$cig procesu edukacyjnego, a nie jedynie tre$cig o charakterze komercyjnym. Wartos¢
dodana z tych reklam polega na tym, ze oferuja praktyczne rozwigzania wspierajace
nauke jezyka angielskiego.

Czasopismo ,,English Matters” znajduje odpowiednig rownowage miedzy tresciami
edukacyjnymi a reklamami, co pozytywnie wptywa na ogélny odbioér czasopisma.
Dzigki ograniczonej liczbie reklam, tresci edukacyjne sa w centrum uwagi, co sprzyja
skutecznos$ci czasopisma jako narzedzia wspierajacego nauke jezyka angielskiego. To
zrownowazenie swiadczy o odpowiedzialnym podejéciu redakcji do utrzymania meryto-
rycznego charakteru publikacji, co zwigksza zaufanie czytelnikow do zawartosci.

Gdyby liczba reklam byta zbyt duza, mogloby to negatywnie wplyna¢ na odbior
czasopisma, gdyz czytelnicy mogliby postrzega¢ je jako bardziej komercyjne niz edu-
kacyjne. Obecny balans sprawia, ze reklamy sa postrzegane jako uzupetnienie tresci,
a nie ich dominujacy element. Dzicki temu czasopismo zachowuje swoje gtowne prze-
znaczenie jako narzedzie wspierajace nauke jezyka, z minimalng ingerencja tresci ko-
mercyjnych.

Z perspektywy wydawnictwa zwigkszenie liczby reklam mogloby przynie$¢ dodat-
kowe korzysci finansowe, ktore moglyby by¢ wykorzystane na rozw6j czasopisma — np.
wprowadzenie nowych materiatdw multimedialnych, technologii edukacyjnych lub zni-
zek dla prenumeratorow. Jednak taki krok niesie ze soba pewne ryzyka. Zwigkszenie
liczby reklam mogtoby zmieni¢ percepcje czasopisma przez czytelnikow, ktorzy mogli-
by uzna¢, ze tre$ci komercyjne zaczynaja dominowa¢ nad edukacyjnymi, co mogtoby
wptyna¢ negatywnie na odbior publikacji. Wazne jest, aby zachowa¢ rownowagg, ktéra
pozwala na skuteczne wkomponowanie reklam w sposob nieprzeszkadzajacy w odbio-
rze materialow edukacyjnych. Nadmierna liczba reklam mogtaby zniechgci¢ czytelni-
koéw, zmniejszajac ich motywacje do regularnego korzystania z czasopisma.

Obecnos$¢ reklam w czasopi$mie ,,English Matters” jest zminimalizowana, co sprzy-
ja skoncentrowaniu uwagi czytelnikow na treciach edukacyjnych. Srednia liczba re-
klam wynoszaca 1,25 na wydanie pozwala na zachowanie rownowagi mig¢dzy tresciami
merytorycznymi a komercyjnymi. Reklamy, ktore sa obecne, moga peli¢ funkcje do-
datkowego wsparcia edukacyjnego, zwlaszcza jesli promujg produkty i ustugi zwigzane
z naukg jezykoéw obcych. Takie podejscie wzmacnia wizerunek czasopisma jako warto-
sciowego narzedzia do nauki jezyka, ktore unika nadmiernej komercjalizacji i pozostaje

skoncentrowane na dostarczaniu warto$ciowych tresci edukacyjnych.
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5.2.7. Analiza metodyczna

Czasopismo ,,English Matters” petni funkcje wszechstronnego narzgdzia dydak-
tycznego, ktore moze by¢ wykorzystywane zarOwno przez osoby uczgce si¢ samodziel-
nie, jak i przez nauczycieli w pracy z uczniami. Jego struktura i zawarto$¢ odpowiadaja
na potrzeby zréznicowanej grupy odbiorcow, stawiajac na podejscia metodyczne oparte
na praktycznym zastosowaniu jezyka oraz rozwijaniu kluczowych kompetencji jezyko-
wych. Ponizej przedstawiono szczegotowe wnioski dotyczace zastosowanych metod
nauczania oraz ich skutecznosci w kontekscie nauki jezyka angielskiego.

Jednym z gtownych zatozen metodycznych, na ktéorym opiera si¢ czasopismo ,,En-
glish Matters”, jest podejscie komunikacyjne (Communicative Language Teaching,
CLT). Oznacza to, ze artykuly 1 materiaty dostarczane w czasopi$mie s3 zaprojektowa-
ne tak, aby wspiera¢ rozwd¢j umiejetnosci komunikacyjnych w autentycznych sytua-
cjach jezykowych. Zamiast skupia¢ si¢ wylacznie na strukturach gramatycznych, czaso-
pismo stawia na uzycie jezyka w praktyce — w rozmowach, analizach, recenzjach czy
sytuacjach codziennych. Cechg charakterystyczng CLT jest nauka poprzez autentyczne
konteksty 1 sytuacje zyciowe, co mozna zauwazy¢ w artykutach o podrdzach, lifesty-
le’u, kulturze i innych dziedzinach, ktore stanowig rdzen tresci w czasopismie. Ucznio-
wie, czytajac te artykuly, sa wprowadzani w realne sytuacje, w ktérych moga spotkac
jezyk angielski — od rozmow o modzie, przez planowanie podrézy, az po dyskusje
0 aktualnych wydarzeniach politycznych czy gospodarczych. Dzigki zastosowaniu ta-
kiego podejscia uczniowie:

— uczg si¢ jezyka funkcjonalnego — tego, ktory moga wykorzysta¢ w codziennych

rozmowach lub w okreslonych kontekstach spotecznych czy zawodowych,

— rozwijaja kompetencje interkulturowe poprzez poznawanie roéznic i podobienstw
miedzy kulturami, co jest szczegdlnie wazne w nauce jezyka jako srodka komu-
nikacji migdzykulturowe;,

— wzmacniajg umiejetnos¢ ptynnej komunikacji w roéznych sytuacjach, co jest
istotne zwlaszcza w konteks$cie praktycznym nauki jezyka.

Czasopismo ,,English Matters” skutecznie wspiera rozw6j wszystkich czterech klu-
czowych umiej¢tnosci jezykowych: czytania, pisania, mowienia oraz rozumienia ze
stuchu. Zintegrowane podejscie, widoczne w czasopi$mie, umozliwia uczniom rozwija-
nie tych kompetencji w sposob holistyczny, co jest zgodne z metodyka nauczania jezy-

kow obcych oparta na wszechstronnym podej$ciu do nauki.
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— Czytanie: Artykuty publikowane w czasopi$mie sg zroznicowane pod wzgledem
tematycznym i gatunkowym, co pozwala uczniom rozwija¢ umiej¢tnosci czyta-
nia ze zrozumieniem na réznych poziomach trudnosci. Wprowadzenie artyku-
tow o roznej dtugosci 1 ztozonosci pozwala na dostosowanie materiatu do po-
ziomu zaawansowania uczniow (B i C), co sprzyja systematycznemu rozwijaniu
tej umiejetnosci.

— Stuchanie: Srednia liczba plikéw audio wynoszaca 6,35 na wydanie stanowi
istotny element wspierajacy rozwdj umiej¢tnosci rozumienia ze shuchu. Nagra-
nia dostgpne za pomoca kodow QR umozliwiajg kontakt z jezykiem méwionym
w autentycznych kontekstach, co wspiera proces nauki i umozliwia uczniom
rozwijanie zdolno$ci stuchania oraz rozumienia roznych akcentéw i intonacji.

— Mowienie: Chociaz czasopismo nie prowadzi bezposrednio interakcji z ucznia-
mi, materialy takie jak wywiady i dialogi mogg stanowi¢ podstawe do ¢wiczen
komunikacyjnych. Wywiady z rodzimymi uzytkownikami jezyka oraz auten-
tyczne rozmowy przedstawione w czasopismie sg doskonatym materialem, ktory
mozna wykorzysta¢ do ¢wiczen konwersacyjnych. Nauczyciele mogg rowniez
zachecac uczniow do odgrywania rol lub przeprowadzania wlasnych wywiadoéw
na podstawie przeczytanych tekstow.

— Pisanie: Recenzje, artykuty publicystyczne oraz sprawozdania stanowia wzorce
dla uczniow, ktorzy mogg je wykorzysta¢ do nauki pisania. Tworzenie wia-
snych tekstow na podstawie przyktadow prezentowanych w czasopisSmie po-
maga uczniom rozwija¢ umiej¢tnosci pisemne, a takze uczy ich strukturyzacji
mys$li, poprawnego stosowania gramatyki oraz uzywania réoznorodnych form
stylistycznych.

Wiele z tresci zawartych w ,,English Matters” mozna zaklasyfikowac¢ jako auten-
tyczne materiaty jezykowe, co jest zgodne z metodyka nauczania jezykodw obcych opar-
ta na podejsciu task-based learning (TBL). TBL zaktada, Ze uczniowie uczg si¢ jezyka
poprzez wykonywanie okreslonych zadan opartych na realnych sytuacjach zyciowych.
Artykuty, wywiady 1 dialogi, ktore znajduja si¢ w czasopismie, sg przyktadami auten-
tycznych tekstow, ktore przedstawiaja rzeczywiste konteksty komunikacyjne. Ucznio-
wie sg wigc wprowadzani w naturalne $rodowisko jezykowe, w ktorym moga prakty-
kowa¢ nowe struktury gramatyczne, stownictwo oraz formy komunikacji. Zadania, kto-

re uczniowie moga wykonywac na podstawie tych materiatlow, obejmuja:
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— Czytanie ze zrozumieniem — uczniowie analizujg artykuly na rézne tematy, roz-
wijajac swoje umiejetnosci rozumienia tekstu i wyciggania wnioskow.

— Rozumienie ze stuchu — pliki audio 1 materiaty dzwigkowe umozliwiajg ¢wicze-
nia zrozumienia tresci méwionych.

— Tworzenie tekstow pisemnych — uczniowie moga tworzy¢ wilasne recenzje, ra-
porty lub artykuly na podstawie przeczytanych tresci, co wspiera rozwoj umie-
jetnosci pisemnych.

Czasopismo ,,English Matters” dostarcza uczniom narzedzi, ktore sprzyjaja auto-
nomii w nauce. Mozliwo$¢ samodzielnego korzystania z materiatow edukacyjnych,
w tym kodow QR prowadzacych do plikow audio i dodatkowych tresci online, wspiera
samodzielno$¢ uczniow w procesie nauki. Wspodtczesne podejscie do nauczania jezy-
kow obcych podkresla znaczenie autonomii ucznia, czyli umiej¢tnosci samodzielnego
planowania, monitorowania i oceny wiasnej nauki. ,,English Matters” umozliwia ucz-
niom samodzielne wybieranie tematéw, ktore ich interesuja, oraz prace z materiatami
w dowolnym tempie, co sprzyja lepszej motywacji i zaangazowaniu w proces nauki.
Materialy dodatkowe w formie plikow audio 1 wykazow stéwek wspieraja réwniez
uczenie si¢ w roznych kontekstach — uczniowie mogg samodzielnie dostosowywa¢ ma-
teriaty do swojego poziomu, stylu uczenia si¢ oraz dostgpnego czasu.

Czasopismo ,,English Matters” stosuje podejscie integracyjne, ktdre jest powszech-
nie uznawane za skuteczne w nauczaniu jezykow obcych. Podejscie to polega na jedno-
czesnym rozwijaniu kilku umiej¢tnosci jezykowych (czytanie, pisanie, mowienie, stu-
chanie), a nie na nauczaniu ich oddzielnie. Dzigki zro6znicowanym treSciom, ktore tacza
w sobie teksty do czytania, materialty do sluchania oraz zadania konwersacyjne, ucz-
niowie sg w stanie rozwija¢ wszystkie kluczowe kompetencje jezykowe w sposob zin-
tegrowany.

Czasopismo ,,English Matters” jest zatem skutecznym narzedziem dydaktycz-
nym, ktore wspiera wspotczesne podejscia do nauczania jezykow obcych. Dzieki
zastosowaniu podejscia komunikacyjnego, autentycznych materiatow jezykowych
oraz zintegrowanego rozwijania wszystkich umiej¢tnosci jezykowych, publikacja ta
doskonale wpisuje si¢ w metodyke nauczania jezyka angielskiego. ,,English Mat-
ters” wspiera samodzielno$¢ uczniéw, motywujgc ich do samodzielnej nauki, a takze
oferuje nauczycielom gotowe materiaty do wykorzystania w réznych formach pracy

dydaktycznej.
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5.3. ,,Business English Magazine”

Magazyn ,,Business English Magazine” wydawany w jezyku angielskim skierowany
jest do 0séb uczacych sie jezyka angielskiego ze szczegdlnym naciskiem potozonym na
jezyk biznesu. Magazyn tworzony jest we wspotpracy polsko-brytyjskiego zespotu,
adresowany jest do polskojezycznych czytelnikow. Zawiera informacje na temat aktu-
alnych trendow w gospodarce, polityce, miedzynarodowym biznesie oraz nowych tech-
nologiach. Dla trudniejszych artykuléw przygotowano stowniczki z terminami, ktore

ulatwiajg zrozumienie specjalistycznych pojgc. Autorzy magazynu to native speakerzy.

5.3.1. Objetos¢ czasopisma

Czasopismo ,,Business English” w badanym okresie ukazywato si¢ od 5 do 6 razy
w roku, przy czym $rednia liczba stron wynosila 84 strony na wydanie. Jest to istotny
element w analizie metodycznej czasopisma, gdyz liczba wydan i objetos¢ pojedyncze-
go numeru wplywaja bezposrednio na sposob przyswajania materiatu przez czytelnikow
oraz na mozliwos$ci dydaktyczne czasopisma.

Wydawanie czasopisma ,,Business English” 5-6 razy w roku, w potaczeniu z wigk-
szg liczba stron w kazdym numerze, sugeruje, ze kazde wydanie dostarcza czytelnikom
obszerny, zr6znicowany material, ktéry moze by¢ przyswajany i wykorzystywany przez
dhuzszy okres czasu. W pordwnaniu z czasopismami wydawanymi co miesigc, objetosé
84 stron na jedno wydanie umozliwia redakcji zamieszczenie bardziej kompleksowych
tresci, ktore pozwalajg odbiorcom pracowac nad zagadnieniami zwigzanymi z jezykiem
biznesowym przez kilka miesigcy, az do kolejnego wydania.

Taka struktura ma swoje zalety, zwtaszcza w konteks$cie nauki jezyka specjalistycz-
nego, jakim jest angielski biznesowy. Umozliwia ona zglebienie bardziej ztozonych
tematow oraz doktadniejsze opracowanie materialu dydaktycznego, co jest szczegolnie
przydatne dla osob, ktore nie mogg poswigcac nauce zbyt wiele czasu kazdego dnia, ale
chca efektywnie rozwija¢ swoje kompetencje zawodowe. Wigksza liczba stron przy
mniejszej czestotliwosci wydan pozwala na bardziej elastyczne planowanie nauki, do-
stosowujac jg do indywidualnych mozliwosci czasowych.

W pordéwnaniu z innymi czasopismami, takimi jak ,,English Matters”, ktore ukazuje
si¢ regularnie co dwa miesigce z mniejsza objetoscig ($rednio 44 strony), ,,Business
English” oferuje wiecej tresci w jednym numerze, co jest naturalne przy rzadszej cze-

stotliwosci wydan. Dzigki temu, jedno wydanie ,,Business English” moze zawiera¢ ma-
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terial dydaktyczny, ktory pozwala na glgbsze zanurzenie si¢ w tematy biznesowe, takie
jak zarzadzanie, finanse czy mi¢dzynarodowe transakcje handlowe.

Takie podejscie do czestotliwosci 1 objetosci sprawia, ze czytelnicy moga doktadnie
przestudiowa¢ kazdy numer, nie czujac presji zwigzanej z nattokiem kolejnych wydan.
Dhuzsze przerwy migdzy wydaniami dajag mozliwo$¢ pelnego wykorzystania dostep-
nych materiatlow oraz pozwalajg na stopniowe przyswajanie tresci w bardziej ztozonym
1 analitycznym kontekscie.

Mniejsza czestotliwos¢ wydan w potaczeniu z wigkszg liczbg stron moze by¢ odbie-
rana jako korzystna z perspektywy planowania nauki. Czytelnicy maja czas na doktadne
przeanalizowanie zawartych tresci, co jest istotne w przypadku nauki jezyka specjali-
stycznego, ktory wymaga wickszego zaangazowania w przyswajanie terminologii oraz
praktycznego zastosowania nowo poznanych poje¢ w kontekstach zawodowych.

Dzigki wigkszej objetosci tresci, redakcja czasopisma moze rowniez dostarczac rdz-
norodne formy dydaktyczne, takie jak case studies, artykuty oparte na rzeczywistych
przyktadach biznesowych, analizy finansowe czy ¢wiczenia zwigzane z prezentacjami
I negocjacjami. Wszystko to wspiera holistyczny rozwdj kompetencji jezykowych
w konteks$cie zawodowym, a mniejsza czg¢stotliwos¢ wydan pozwala czytelnikom na
bardziej swobodny dostep do tresci bez presji szybkiego zakonczenia pracy nad danym
materiatem.

Wigksza objeto$¢ materialu (84 strony) w potaczeniu z nizsza czestotliwoscig wy-
dan wymaga, aby czasopismo bylo dobrze zorganizowane, umozliwiajac czytelnikom
efektywne zarzadzanie materiatem. Waznym elementem jest struktura czasopisma —
wyrazne podzialy na sekcje tematyczne i poziomy trudnosci pozwalaja czytelnikom
tatwiej odnalez¢ tresci, ktore ich interesuja, a takze lepiej dostosowac nauke¢ do indywi-
dualnych potrzeb.

Dzigki tej organizacji wicksza objeto$¢ materiatu moze by¢ przyswajana w sposob
systematyczny, a czytelnicy moga podzieli¢ nauk¢ na mniejsze etapy, pracujac nad po-
szczegolnymi czegsciami czasopisma w dogodnym dla siebie tempie. Jest to szczegolnie
wazne w konteks$cie samodzielnej nauki, gdzie motywacja i1 regularnos¢ sa kluczowe,

a wicksze wydanie moze by¢ opracowywane przez kilka tygodni.

5.3.2. Tematyka artykulow
Tematyka artykutow w czasopismie ,,Business English” odgrywa kluczowa role

w ksztaltowaniu jego wartosci edukacyjnej, szczegdlnie w kontekscie nauki jezyka an-
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gielskiego w biznesie i srodowiskach zawodowych. W pordwnaniu z innymi czasopi-
smami jezykowymi, np. ,,English Matters”, ktore obejmuje szerszy wachlarz tematow
zwigzanych z ogélnym zyciem codziennym i kultura, ,,Business English” koncentruje
si¢ przede wszystkim na treSciach zwigzanych z funkcjonowaniem w mi¢dzynarodo-
wym $srodowisku pracy, co odzwierciedla specyficzny charakter publikacji.

Na podstawie analizy liczby artykutéw w poszczegoélnych kategoriach tematycz-
nych w czasopismie ,,Business English” mozna wyciagna¢ kilka istotnych wnioskow
dotyczacych jego struktury i podej$cia do nauki jezyka angielskiego w kontekscie za-
wodowym. Jak wynika z danych, czasopismo nie koncentruje si¢ wytacznie na tematyce
stricte biznesowej, ale obejmuje rowniez szeroki wachlarz tresci zwigzanych z kultura,
podrézami oraz lifestylem, co daje jego odbiorcom bardziej kompleksowe narzedzie do
rozwijania jezyka angielskiego w szerokim zakresie. W tej cz¢$ci rozwiniemy wnioski
dotyczace poszczegdlnych kategorii tematycznych.

Szczegolowe dane dotyczace liczby artykutow i ich struktury tematycznej prezentu-

ja wykresy 43 1 44.
Rycina 43. Tematyka artykutloéw wystepujacych w czasopismie ,,Business English”
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Zrbdlo: opracowanie wilasne.
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Rycina 44. Struktura artykutlow wystepujacych w czasopismie ,,Business English”

Struktura tematyki artykutéw wystepujgcych w
czasopiémie Business English
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Zrbdlo: opracowanie wlasne.

Zaskakujaca dominacja tresci lifestyle’owych w czasopi$mie o profilu biznesowym
moze wskazywaé na pewne strategiczne decyzje redakcji. 50,5% artykutow dotyczy
tematyki zwigzanej z moda, kulturg popularng, zdrowym stylem zycia, a takze aspekta-
mi zwigzanymi z codziennym funkcjonowaniem.

Ten wynik moze $wiadczy¢ o probie zbalansowania twardych, specjalistycznych
tresci z bardziej przystepnymi artykutami, co ma na celu przyciagnigcie szerszego grona
czytelnikow. Tego rodzaju artykuly moga by¢ szczegélnie przydatne dla osob, ktore
chca rozwijaé jezyk angielski w mniej formalnym, ale wcigz uzytecznym kontekscie.
Warto réwniez zauwazyc¢, ze lifestyle stanowi istotng czg$¢ komunikacji w miedzynaro-
dowym $rodowisku biznesowym — znajomos¢ tematéw zwigzanych z moda, kulturg
I zdrowiem moze by¢ przydatna w nieformalnych rozmowach biznesowych, budowaniu
relacji zawodowych oraz networkingu.

Podroze zajmuja drugie miejsce pod wzgledem liczby artykutéw, co sugeruje, ze
mobilnos¢ i znajomo$¢ jezyka angielskiego w kontekscie podrozy jest istotnym aspek-
tem czasopisma. 21,05% artykuléw dotyczy podrozy, co moze odnosi¢ si¢ zarowno do
podrozy stuzbowych, jak 1 turystyki.

Wspotczesne srodowisko biznesowe charakteryzuje si¢ wysoka mobilno$cia pra-
cownikow, a znajomos$¢ jezyka angielskiego w tym kontekscie jest niezbedna. Artykuty
te mogg obejmowac zagadnienia zwigzane z podrozami stuzbowymi, jak réwniez prak-
tyczne porady dotyczace poruszania si¢ po obcych krajach, co ma szczegdlne znaczenie

dla os6b pracujacych w migdzynarodowych korporacjach. Dla wielu osob znajomos¢
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jezyka angielskiego jest kluczowa w komunikacji w czasie podrozy, a tematy zwigzane
z logistyka, rezerwacjami, poruszaniem si¢ po lotniskach, hotelach i restauracjach moga
mie¢ bezposrednie zastosowanie w codziennych sytuacjach zawodowych.

Podobnie jak w przypadku ,,English Matters”, taka tematyka tgczy aspekt zawodo-
wy z osobistym, oferujac tresci przydatne w zyciu codziennym, a takze w podrézach
stuzbowych, co poszerza zakres zastosowania jezyka angielskiego przez czytelnikow.

48 artykuléw dotyczacych historii wskazuje, ze czasopismo przywigzuje pewna wa-
ge do kontekstow historycznych, co moze by¢ zwigzane z potrzebg lepszego rozumienia
swiatowych wydarzen, ktére majg wptyw na wspolczesne realia biznesowe. Historia
pehni istotng role w ksztalttowaniu rynkow, polityki oraz praktyk biznesowych, a zrozu-
mienie tych zwigzkéw moze by¢ kluczowe dla efektywnej komunikacji w Srodowisku
migdzynarodowym.

Dzicki tym artykulom czytelnicy moga poszerzaé swoje kompetencje nie tylko
w zakresie jezyka, ale takze zdobywa¢ wiedzg na temat wydarzen, ktore uksztattowaly
wspolczesng gospodarke. Artykuty historyczne moga rowniez wprowadzac specjalistyczne
stownictwo i idiomy, ktore maja swoje korzenie w waznych wydarzeniach historycznych.

Artykuty dotyczace polityki stanowig 8,39% zawarto$ci czasopisma, co odzwiercie-
dla zainteresowanie redakcji tematami politycznymi, ktdre sg nieodtagcznym elementem
wspotczesnego biznesu. Polityka miedzynarodowa ma bezposredni wptyw na rynki fi-
nansowe, relacje migdzynarodowe, handel oraz globalne przepisy prawne. Zrozumienie
polityki jest kluczowe dla efektywnego poruszania si¢ w Srodowisku biznesowym,
a artykuty dotyczace polityki moga dostarcza¢ czytelnikom wiedzy na temat zmian re-
gulacyjnych, politycznych spordw oraz relacji migdzynarodowych, ktére maja wptyw
na funkcjonowanie globalnych przedsigbiorstw.

Tego typu tematyka pozwala rowniez na rozwijanie stownictwa zwigzanego z poli-
tyka migdzynarodowa, co jest przydatne dla osob pracujacych w migdzynarodowych
korporacjach, gdzie konieczna jest znajomos¢ zarowno jezyka, jak i mechanizméw poli-
tycznych wplywajacych na dziatalno$¢ biznesowa.

Tematyka zdrowia i urody, obejmujaca 20 artykutdéw, jest obecna w czasopi$mie,
cho¢ jej udziat jest stosunkowo niewielki (3,81%). Moze to sugerowac, ze redakcja
uwzglednia znaczenie zdrowego stylu zycia w kontekscie zawodowym, ale nie stanowi
to gldéwnego obszaru zainteresowania. Zdrowie i uroda to tematy, ktore moga przycia-
gac osoby dbajace o zachowanie rownowagi mi¢dzy Zyciem zawodowym a prywatnym,

co jest istotne w kontekscie szeroko pojetego well-being pracownikow.
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Tematy te moga obejmowac¢ artykuty dotyczace zarzadzania stresem, technik relak-
sacyjnych, zdrowego odzywiania czy dbania o wyglad w profesjonalnych sytuacjach, co
moze by¢ atrakcyjne dla czytelnikow, ktorzy cheg tgczy¢ rozwodj zawodowy z dbaniem
0 zdrowie fizyczne i psychiczne.

Zaskakujaco niski odsetek artykulow bezposrednio zwigzanych z biznesem, finan-
sami i ekonomia, wynoszacy 4,19% (22 artykuty), moze wskazywaé, ze czasopismo
koncentruje si¢ na szerszym kontekscie funkcjonowania w srodowisku biznesowym, niz
na dogtebnych analizach finansowych. Tresci te mogg dotyczy¢ podstawowych zasad
finansowych, strategii ekonomicznych i terminologii niezb¢dnej do funkcjonowania
w srodowisku biznesowym, ale nie dominujg w czasopismie.

Moze to by¢ celowy wybor redakcji, ktora stawia na dostarczanie bardziej praktycz-
nych tresci, niz na skomplikowane analizy ekonomiczne, co czyni czasopismo bardziej
przystepnym dla szerokiego grona odbiorcow, w tym osob, ktore chcg rozwijaé swoje
umieje¢tnosci jezykowe w zakresie ogdlnym, a niekoniecznie w gleboko specjalistycz-
nym kontekscie finansowym.

Czasopismo ,,Business English” poswieca tylko niewielkg czes¢ swojej tresci tema-
tom zwigzanym stricte z biznesem, finansami, zarzadzaniem i ekonomig. Artykuty te
koncentrujg si¢ na terminologii oraz praktykach stosowanych w $rodowisku zawodo-
wym, co pozwala na rozwijanie umiejetnosci jezykowych w kontekscie realnych sytua-
¢ji zawodowych. Obejmuje to zarowno analizy rynkowe, zarzadzanie projektami, jak
| zagadnienia zwigzane z marketingiem, sprzedazg czy negocjacjami. Taki dobor tema-
tyczny sprzyja rozwojowi kompetencji jezykowych na poziomie specjalistycznym, co
jest istotne dla osob, ktére musza funkcjonowaé w miedzynarodowym $rodowisku pra-
cy 1 postugiwac si¢ profesjonalnym jezykiem angielskim.

Artykuly zwigzane z finansami i ekonomia pomagaja w nauce specjalistycznej ter-
minologii zwigzanej z analizg finansowg, rynkami kapitalowymi, zarzadzaniem finan-
sami czy strategig przedsigbiorstwa. Te tematy sa kluczowe dla osob pracujacych
w sektorach finansowych, gdzie precyzyjne zrozumienie i uzycie jezyka jest kluczowe
w komunikacji zawodowe;j.

Zagadnienia dotyczace zarzadzania i przywodztwa koncentrujg si¢ na nauce angiel-
skiego, ktory mozna wykorzysta¢ w rozmowach o strategii organizacyjnej, efektywno-
sci zespotowej, rozwigzywaniu konfliktéw oraz w prowadzeniu negocjacji. Artykuty te
sa szczegolnie przydatne dla menedzeréw i liderow zespotow, ktdrzy musza operowaé

w jezyku angielskim w miedzynarodowych korporacjach.
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Waznym elementem czasopisma ,,Business English” sa artykuty dotyczace komuni-
kacji biznesowej, zarowno pisemnej, jak i ustnej. Artykuty te dotycza praktycznych
aspektow postugiwania si¢ jezykiem w miejscach pracy, takich jak tworzenie profesjo-
nalnych e-maili, przygotowywanie raportow, prezentacji czy ofert handlowych. Tego
typu tresci koncentruja si¢ na specyficznych formach komunikacji zawodowej, ktore
ro6znig si¢ od ogdlnej komunikacji jezykowe;.

Czasopismo ,,Business English” w znacznym stopniu koncentruje si¢ na tematach
zwigzanych z pracg w miedzynarodowych i wielokulturowych §rodowiskach. Artykuty
te poruszajg kwestie zwigzane z réznicami kulturowymi w biznesie, co jest istotne dla
0sob pracujacych w globalnych firmach, gdzie komunikacja migdzykulturowa odgrywa
kluczowa role. Czytelnicy maja okazj¢ zapoznac si¢ z roznicami w stylach zarzadzania,
negocjacjach oraz praktykach biznesowych w roznych czg¢sciach §wiata.

Poruszanie zagadnien wielokulturowych umozliwia: zrozumienie réznic w komuni-
kacji i etykiecie biznesowej w krajach anglojezycznych oraz innych regionach $wiata,
jak rowniez poznanie strategii, ktore pomagaja unika¢ nieporozumien kulturowych
i budowac skuteczne relacje biznesowe w srodowisku migdzynarodowym.

Dzigki temu, ,,Business English” nie tylko rozwija umiej¢tnosci jezykowe, ale takze
przygotowuje czytelnikow do radzenia sobie z wyzwaniami wynikajacymi z réznic kul-
turowych, co jest niezwykle wazne w dzisiejszym globalnym rynku pracy.

Czasopismo ,,Business English” zawiera rowniez tresci poswigcone aspektom
prawnym funkcjonowania firm 1 przedsigbiorstw. Artykuly te dotycza terminologii
prawnej stosowanej w kontraktach, umowach migdzynarodowych, regulacjach podat-
kowych oraz przepisach dotyczacych ochrony danych osobowych. Tego typu tresci sa
niezbedne dla 0sob pracujacych w dziatach prawnych firm, ktére musza postugiwac sie
jezykiem angielskim w kontekscie prawnym.

,Business English” zawiera takze materiaty, ktore mozna uznaé¢ za ogolnie eduka-
cyjne, pomagajace w rozwoju zawodowym czytelnika. Artykuty te koncentrujg si¢ na
osobistym i zawodowym rozwoju w kontekscie biznesowym, np. jak radzi¢ sobie z wy-
paleniem zawodowym, zarzadza¢ czasem czy poprawia¢ efektywnos$¢ osobista. Tego
typu tresci rozwijajg nie tylko kompetencje jezykowe, ale takze umiejetnosci migkkie,
ktore sg niezbedne w pracy zawodowe;.

Sport to najmniej reprezentowana kategoria, obejmujaca 16 artykutéw (3,05%), co
moze sugerowac, ze jest to temat marginalny w kontek$cie biznesowym. Tematy zwig-

zane ze sportem mogg by¢ jednak wprowadzane jako lifestylowe, gdzie sport i aktyw-
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no$¢ fizyczna sg postrzegane jako wazny element zdrowego stylu Zycia, co moze mie¢
pozytywny wptyw na efektywnos$¢ i zadowolenie z pracy.

Tematyka artykutlow w czasopi$mie ,,Business English” wykazuje duze zrdéznicowanie,
z dominujagcym udziatem tresci lifestylowych 1 podrdzniczych, co wskazuje na probe zba-
lansowania specjalistycznych zagadnien biznesowych z bardziej uniwersalnymi tresciami
dotyczacymi zycia codziennego. Tematy polityczne, historyczne oraz dotyczace komunika-
cji biznesowej wskazuja na znaczenie globalnych kontekstow i réznic kulturowych, ktore

maja wpltyw na funkcjonowanie w miedzynarodowym $rodowisku zawodowym.

5.3.3. Gatunki dziennikarskie

Gatunki dziennikarskie w czasopi$mie ,,Business English” odgrywaja kluczowa role
w ksztaltowaniu jego charakteru dydaktycznego, dostosowanego do potrzeb 0sob ucza-
cych sie jezyka angielskiego w kontekscie zawodowym. Zroznicowanie form dzienni-
karskich wptywa na rozwo6j réznych umiejetnosci jezykowych, od czytania ze zrozu-
mieniem, przez analize tekstow, po nauke pisania w profesjonalnych kontekstach. W tej
czeSci przedstawiam szczegOlowa analize gatunkéw dziennikarskich w czasopi$mie
,,Business English” oraz wnioski ptynace z tej analizy.

Na rycinie 45 przedstawiono dane dotyczace wystepowania gatunkéw dziennikar-

skich w czasopismie ,,Business English”.

Rycina 45. Gatunki dziennikarskie wystepujace w czasopismie ,,Business English”
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Na podstawie analizy 47 wydan czasopisma ,,Business English”, w ktorych przeana-
lizowano 1129 artykuléw, z $rednig liczbg 24 artykuldéw na wydanie, mozna zauwazy¢
pewne wyrazne trendy dotyczace wykorzystanych gatunkow dziennikarskich. Te dane
pozwalajg lepiej zrozumie¢, na jakie rodzaje tresci redakcja kladzie najwigkszy nacisk,
a takze dostarczajg wskazoéwek dotyczacych grupy docelowej oraz dydaktycznych
aspektow czasopisma. W dalszej czgsci dokonana zostanie analiza poszczegdlnych ga-
tunkow dziennikarskich, ich liczby oraz potencjalnych przyczyn takiego rozktadu.

Wsrod wszystkich analizowanych artykutow, 477 to artykuly informacyjne i publi-
cystyczne, co stanowi 42% catosci. To sugeruje, ze redakcja koncentruje si¢ gtdéwnie na
dostarczaniu tre$ci analitycznych i faktograficznych, ktére pomagaja czytelnikom zro-
zumie¢ ztozone kwestie ekonomiczne, finansowe i biznesowe. Artykuly te sa szczegol-
nie istotne dla odbiorcéw dziatajacych w miedzynarodowych $rodowiskach bizneso-
wych, gdzie znajomos$¢ aktualnych trendow i danych jest kluczowa.

Artykuly tego typu dominujg w czasopismie, co wskazuje na duze zapotrzebo-
wanie na specjalistyczng wiedz¢ oparta na faktach. Z perspektywy dydaktyczne;,
artykuly informacyjne ucza czytelnikow nie tylko terminologii branzowej, ale takze
rozwijaja ich umiejetnosci analityczne i zdolno$¢ do $ledzenia zmian rynkowych.
Silna przewaga artykutéw informacyjnych moze by¢ wynikiem potrzeby dostarcze-
nia czytelnikom, szczegolnie tym dziatajacym w $rodowiskach zawodowych, do-
ktadnych informacji na temat biezacych trendéw, ktore maja bezposrednie zastoso-
wanie w ich pracy zawodowej.

Analiza wydan wykazata, ze wsrod 1129 artykutow jedynie 1 tekst byt formg wy-
wiadu. Wywiady, ktore w wielu czasopismach biznesowych sa powszechnie stosowane
do prezentowania perspektyw lideréw branzy, w ,,Business English” praktycznie nie
wystepuja. Moze to sugerowac, ze redakcja stawia wigkszy nacisk na treéci analityczne
I oparte na faktach, zamiast na subiektywne narracje i rozmowy.

Brak wywiadow moze wskazywa¢ na skoncentrowanie si¢ na tresciach bardziej
obiektywnych, ktére dostarczaja konkretnych danych i analiz. Dla czytelnikow zaintere-
sowanych rozwojem umiejetnosci komunikacyjnych, brak tej formy moze jednak ogra-
nicza¢ ich mozliwo$¢ nauki formalnego jezyka konwersacyjnego. Niska liczba wywia-
dow moze wynika¢ z decyzji redakcji o skupieniu si¢ na treSciach dostarczajgcych fak-
tow 1 analiz, a nie na narracjach personalnych, ktore moglyby zdominowaé bardziej

obiektywna forme przekazu.
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128 recenzji, co stanowi okoto 11,3% wszystkich artykutow, to istotna cze$¢ czaso-
pisma. Recenzje obejmujg oceny ksiazek, raportow, narzedzi technologicznych czy wy-
darzen branzowych, ktére moga by¢ uzyteczne dla profesjonalistow chcacych poszerzyc
swoje kompetencje zawodowe. Recenzje petnig istotng funkcje dydaktyczng, poniewaz
rozwijaja umiejetnos¢ analizy 1 krytycznego myslenia. Dla profesjonalistow, ktorzy
szukajg praktycznych narzedzi do rozwoju, sa one warto$ciowym zrodlem wiedzy
0 dostepnych na rynku zasobach. Duza liczba recenzji moze by¢ wynikiem zapotrzebo-
wania na przewodnik po nowosciach rynkowych oraz literaturze branzowej, co pozwala
czytelnikom szybko zorientowac sie, ktore produkty lub ksigzki moga by¢ przydatne
w ich rozwoju zawodowym.

Notatki stanowig 13,6% calos$ci, co przektada si¢ na 154 teksty. To krétkie, zwigzte
formy dziennikarskie, ktore dostarczajg szybkich, aktualnych informacji na tematy biz-
nesowe, technologiczne i finansowe. Notatki umozliwiajg czytelnikom szybkie przy-
swojenie kluczowych danych bez potrzeby angazowania si¢ w dluzsza lekture. Krotka
forma notatek ma duze znaczenie dydaktyczne, poniewaz pozwala czytelnikom rozwi-
ja¢ umiejetnos$¢ szybkiego przetwarzania informacji i selekcji najwazniejszych faktow.
W codziennej pracy, gdzie czas jest ograniczonym zasobem, notatki sa bardzo prak-
tyczng forma dostarczania kluczowych wiadomosci.

Duza liczba notatek moze $wiadczy¢ o potrzebie dostarczania krotkich, ale istot-
nych tresci, ktore pozwalajg na szybkie przyswajanie informacji, co jest kluczowe
W dynamicznych srodowiskach pracy.

191 tekstow to relacje 1 sprawozdania, co stanowi ok. 17% catosci. Te formy dzien-
nikarskie koncentruja si¢ na raportowaniu z konferencji, targdw oraz innych wydarzen
branzowych, dostarczajac szczegdtowych informacji o biezacych wydarzeniach w $ro-
dowisku biznesowym. Relacje i sprawozdania pelnia istotng role w edukacji bizneso-
wej, poniewaz uczg formalnego jezyka raportowania oraz przekazywania informacji
W sposob zwiezty, a jednoczesnie szczegdtowy. Sa one szczegolnie przydatne dla oséb
pracujacych w korporacjach, gdzie sporzadzanie raportéw jest nieodtagcznym elementem
codziennych obowigzkoéw. Popularno$¢ relacji i sprawozdan moze wynikaé z potrzeby
informowania o najwazniejszych wydarzeniach branzowych 1 dostarczania szczegoto-
wych analiz wydarzen, ktore maja wpltyw na rozw@j firm i1 rynkow.

Kategoria ,,inne”, obejmujaca 178 tekstow, co stanowi 15,8% catosci, zawiera rozne
formy dziennikarskie, takie jak eseje, felietony czy studia przypadkéw. Takie zréznico-

wanie tresci pozwala redakcji na elastyczne podejscie do przedstawiania tematéw, co
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umozliwia prezentowanie tresci w bardziej kreatywny sposob. Dla czytelnikéw, rézno-
rodno$¢ form oznacza, ze moga oni rozwija¢ szeroki wachlarz umiej¢tnosci jezyko-
wych, od pisania formalnego po bardziej swobodne formy wyrazania mysli. Ta r6zno-
rodno$¢ moze by¢ takze korzystna dla osob, ktore poszukuja zrdéznicowanych tresci,
dopasowanych do réznych sytuacji zawodowych.

Popularno$¢ réznorodnych form dziennikarskich moze wynikaé¢ z potrzeby dostar-
czania elastycznych tresci, ktore odpowiadajg na szerokie potrzeby edukacyjne i zawo-
dowe czytelnikow, oferujac wszechstronne narzedzia do rozwoju.

Strukture gatunkéw dziennikarskich wystepujacych $rednio w wydaniu czasopisma

przedstawiono na rycinie 46.

Rycina 46. Struktura gatunkow dziennikarskie wystepujace w czasopismie ,,Business
English”
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Na podstawie analizy danych dotyczacych $redniej liczby tekstow poszczegolnych
gatunkoéw dziennikarskich w czasopismie ,,Business English”, mozna zauwazy¢ kilka
interesujacych tendencji, ktdre uzupetniaja wczesniejsze wnioski. Chociaz artykuty in-
formacyjne/publicystyczne dominujg z wynikiem 10,14 tekstu na wydanie, co potwier-
dza ich wage w czasopismie, inne formy dziennikarskie sg rowniez dobrze reprezento-
wane, co wskazuje na zroznicowany charakter publikacji. Srednia liczba wywiadow,

recenzji, notatek, relacji i innych form oscyluje wokot zblizonych wartosci (od 2,12 do
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4,06 na wydanie), co sugeruje, ze redakcja stara si¢ utrzymaé balans miedzy réoznymi
typami tresci.

Srednia liczba relacji i sprawozdan wynoszaca 4,06 tekstu na wydanie wyrdznia sig
na tle innych form dziennikarskich (poza artykutami informacyjnymi). Wysoka liczba
tych tekstow moze wskazywac na potrzebe szczegdtowego dokumentowania wydarzen
branzowych, takich jak konferencje, spotkania i inne kluczowe wydarzenia w $wiecie
biznesu. Takie relacje sg przydatne dla czytelnikow, ktorzy chcg by¢ na biezaco z waz-
nymi wydarzeniami, bez potrzeby uczestniczenia w nich osobiscie.

Krotsze formy dziennikarskie, takie jak notatki (3,27), inne (3,78) oraz recenzje
(2,72), pojawiaja si¢ w kazdym wydaniu w zblizonych ilo$ciach. To réwnomierne
roztozenie krétszych gatunkéw Swiadczy o tym, ze czasopismo stara si¢ dostarczac
zarOWno tresci szybkich do przyswojenia, jak i bardziej poglebionych analiz. Notatki
mogg stanowi¢ szybkie zrodto informacji, a inne formy, takie jak eseje czy case stu-
dies, moga by¢ bardziej angazujace dla czytelnikow, ktorzy majg wiecej czasu na
przyswajanie tresci.

Mimo ze wywiady pelnig wazng rol¢ w innych czasopismach biznesowych, w ,,Bu-
siness English” $rednia liczba wywiadow wynosi 2,12 na wydanie, co jest stosunkowo
niska wartoscig w poréwnaniu z innymi formami. Moze to sugerowac, ze czasopiSmo
bardziej koncentruje si¢ na analizie wydarzen i1 prezentowaniu faktow niz na przedsta-
wianiu subiektywnych opinii lideréw branzy.

Srednia liczba 3,78 tekstu na wydanie w kategorii ,,inne” wskazuje na duza ela-
styczno$¢ redakcji w doborze form dziennikarskich. To moze obejmowacé rézne nie-
standardowe gatunki, ktore pozwalaja na kreatywne przedstawianie tematow i reagowa-
nie na biezace potrzeby czytelnikow. Zroznicowanie to moze rowniez odpowiadaé na
oczekiwania réznych grup odbiorcoéw, oferujac im tresci dopasowane do ich specyficz-
nych potrzeb edukacyjnych i zawodowych.

Z danych wynika, ze redakcja czasopisma ,,Business English” dazy do zapewnienia
czytelnikom zréwnowazonej kombinacji r6znych form dziennikarskich. Mimo domina-
cji artykutow informacyjnych/publicystycznych, inne formy, takie jak relacje, notatki
| recenzje, maja znaczaca obecnos¢, co wskazuje na szerokie spektrum tematyczne

| zr6znicowanie w sposobie przedstawiania tresci.

213



5.3.4. Narzedzia wspierajace nauke jezyka

Czasopismo ,,Business English” rowniez nie ogranicza si¢ wylacznie do tradycyj-
nych form tekstowych, a stosuje nowoczesne narzedzia wspierajace nauke jezyka an-
gielskiego, szczegolnie w kontekscie zawodowym. Narzedzia te, podobnie jak w przy-
padku czasopisma ,,English Matters”, sa przydatne zarowno dla 0sob uczacych si¢ sa-
modzielnie, jak i dla nauczycieli i lektorow, ktorzy moga wzbogaci¢ nimi swoje zajecia.
Ponizej przedstawiam analize¢ narzedzi wspierajgcych nauke jezyka dostepnych w ,,Bu-
siness English” oraz ich znaczenie w procesie edukacyjnym.

Podobnie jak w ,,English Matters”, takze w ,,Business English” wykorzystywane sa
pliki audio oraz kody QR jako istotne narzedzie wspierajace proces edukacyjny. Srednia
liczba plikow audio na wydanie wynosi 11,2, co wskazuje, ze czasopismo oferuje sze-
rokie wsparcie w rozwijaniu umiej¢tnosci rozumienia ze shuchu, a takze poprawy wy-
mowy. W kontek$cie zawodowym, gdzie umiejetnos¢ prowadzenia rozméw bizneso-
wych jest kluczowa, takie nagrania sg bezcenne. Umozliwiajg one czytelnikom ¢wicze-
nie umiejetnosci jezykowych w realistycznych sytuacjach, takich jak rozmowy telefo-
niczne, prezentacje czy negocjacje. W przeciwienstwie do ,,English Matters”, pliki au-
dio w ,,Business English” czgsto koncentrujg si¢ na bardziej formalnych i profesjonal-
nych kontekstach, co ma bezposrednie zastosowanie w biznesie.

Srednia liczba kodéw QR wynosi 14,8 na wydanie, co znacznie przewyzsza $rednig
liczbe w ,,English Matters” (0,65). Ta roznica moze wynikaé z wigkszej potrzeby uzyt-
kownikoéw ,,Business English” na korzystanie z zasobow online, co jest kluczowe
w $rodowisku zawodowym. Kody QR pozwalajg na szybki dostep do dodatkowych
materiatow, takich jak interaktywne ¢wiczenia, quizy czy dodatkowe artykuty, co
znacznie ulatwia proces nauki, a takze umozliwia elastyczne korzystanie z materiatoéw
w dowolnym miejscu i czasie.

Wyzsza liczba kodow QR oraz plikow audio w ,,Business English” w porownaniu
do ,,English Matters” moze wynika¢ z wigkszej potrzeby uzytkownikéw na rozwijanie
praktycznych umiejetnosci w Srodowisku pracy. Wigksza ilo$¢ zasobow cyfrowych
umozliwia lepsze dostosowanie procesu nauki do dynamicznych warunkéw zawodo-
wych, gdzie interaktywno$¢ oraz elastycznos$¢ odgrywaja istotng role.

Kazde wydanie ,,Business English” zawiera $rednio 24,2 stowniczka specjalistycz-
nej terminologii, co znaczaco przewyzsza liczbe wykazow stowek w ,,English Matters”
(14,21). Jest to kluczowe wsparcie dla czytelnikow, ktorzy musza opanowaé ztozong

terminologi¢ biznesowa, prawng i finansowg. Stowniczki sg dostosowane do tematyki
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artykutéw, co pozwala na nauk¢ nowych termindw w kontekscie, co utatwia ich zrozu-
mienie i zapamigtywanie.

W odrdznieniu od ,,English Matters”, gdzie stowniczki koncentruja si¢ na bardziej
ogblnym stownictwie, ,,Business English” skupia si¢ na specyficznej terminologii uzy-
wanej w miedzynarodowych korporacjach. Dzigki temu czytelnicy moga szybko posze-
rzy¢ swoje stownictwo zawodowe i lepiej przygotowac si¢ do formalnych sytuacji biz-
nesowych, takich jak spotkania, prezentacje czy negocjacje.

Wysoka liczba stowniczkéw specjalistycznych w ,,Business English” w poréwnaniu
z ,,English Matters” moze wynika¢ z koniecznos$ci przyswojenia przez czytelnikow za-
awansowanej terminologii branzowej, co jest kluczowe dla skutecznej komunikacji
w srodowisku migdzynarodowym.

W kazdym wydaniu ,,Business English” znajduja si¢ $rednio 2,3 ¢wiczenia grama-
tyczne oraz 2,2 ¢wiczenia leksykalne, co wskazuje na zrownowazone podejscie do nau-
ki gramatyki i stownictwa. Cwiczenia te sa zazwyczaj skoncentrowane na praktycznych
zastosowaniach jezyka w kontekscie zawodowym, takich jak tworzenie raportéw, pro-
wadzenie korespondencji biznesowej czy przygotowywanie prezentacji. Dla porowna-
nia, ,,English Matters” oferuje jedynie 0,25 ¢wiczenia gramatycznego na wydanie, co
wskazuje, ze nacisk w tym czasopi$mie jest mniej skoncentrowany na formalnej nauce
gramatyki.

W kontek$cie nauki samodzielnej, ¢wiczenia w ,,Business English” pomagaja czy-
telnikom rozwija¢ umiejetnosci, ktore sg bezposrednio zwigzane z ich obowigzkami
zawodowymi. Dla nauczycieli i lektorow mogg stanowi¢ podstawe do pracy nad prak-
tycznym zastosowaniem j¢zyka w sytuacjach biznesowych.

Relatywnie wysoka liczba ¢wiczen w ,,Business English” w porownaniu z ,,English
Matters” moze by¢ wynikiem potrzeby rozwijania umiej¢tnosci praktycznych, ktore
bezposrednio wplywaja na codzienng prace zawodowa. Cwiczenia te nie tylko ucza
zasad gramatyki czy stownictwa, ale takze przygotowuja czytelnikow do radzenia sobie

z wyzwaniami j¢zykowymi w profesjonalnym $rodowisku.

5.3.5. Poziom trudnosci artykuléw

Czasopismo ,,Business English”, podobnie jak ,,English Matters”, oferuje tre$ci na
réznych poziomach trudnosci, co pozwala na skuteczne dostosowanie materialow do
zréznicowanej grupy odbiorcow, w tym osob uczacych si¢ samodzielnie oraz nauczy-

cieli i lektorow, ktorzy mogag wykorzystywac te materialty w pracy z uczniami. Zrdzni-
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cowanie pozioméw trudnosci artykutéw jest kluczowym elementem, ktory wspiera
uczniéw na réznych etapach nauki, umozliwiajac stopniowy rozwoéj kompetencji jezy-
kowych oraz zapewniajac nauczycielom zréznicowane tresci edukacyjne, dostosowane
do poziomu jezykowego ich uczniow.

Srednia liczba artykuléw na poziomie B (§redniozaawansowanym) wynosi 10,9 na
wydanie, co stanowi znaczacg cze$¢ wszystkich opublikowanych artykulow w czasopi-
$mie ,,Business English”. Ta liczba wskazuje, ze czasopismo jest mocno zorientowane
na osoby, ktore posiadaja juz solidne podstawy jezykowe, ale chca rozwijaé swoje
umiejetnosci, szczegdlnie w kontekscie biznesowym. Dominacja artykuléw na pozio-
mie B sugeruje, ze gtdéwna grupa docelowa sa osoby, ktore swobodnie postuguja sie
jezykiem angielskim w codziennych i zawodowych sytuacjach, ale chca poglebi¢ zna-
jomos$¢ specjalistycznego stownictwa oraz bardziej zaawansowanych struktur grama-
tycznych, ktore sg niezbedne w biznesie. Dla 0s6b samodzielnie uczacych sie, artykuty
na poziomie B oferuja doskonate wsparcie w zakresie rozwijania umiejetnosci czytania
ze zrozumieniem, a takze pozwalaja na stopniowe poszerzanie stownictwa zwigzanego
z finansami, zarzadzaniem i marketingiem. Tresci te stanowig wyzwanie, ale sg wystar-
czajaco dostgpne, by umozliwi¢ uczniom samodzielne rozwigzywanie problemoéw jezy-
kowych, a jednoczes$nie oferujg praktyczne zastosowanie nowo poznanych wyrazen
w realistycznych kontekstach biznesowych. Dla nauczycieli i lektorow artykuty na po-
ziomie B s3 idealnym narz¢dziem do pracy z uczniami na poziomie $rednio zaawanso-
wanym (B1-B2), ktorzy juz opanowali podstawy jezyka, ale potrzebuja dalszego roz-
woju w obszarach zwigzanych z profesjonalng komunikacjg. Materiaty te moga byc¢
wykorzystywane do pracy nad rozumieniem tekstu, pisaniem raportdéw oraz konwersa-
cjami na tematy zawodowe, co pozwala uczniom na praktyczne zastosowanie jezyka
W sytuacjach zawodowych. Srednia liczba artykuléw na poziomie C (zaawansowanym)
wynosi 5,4 na wydanie, co pokazuje, ze ,,Business English” kieruje rowniez swoje tresci
do osob bardziej zaawansowanych, ktére poszukuja bardziej zlozonych materiatow do
dalszego rozwoju. Artykuty na poziomie C sg zazwyczaj bardziej wymagajace, ponie-
waz poruszaja bardziej skomplikowane tematy oraz wykorzystuja zaawansowane struk-
tury gramatyczne i szeroka game stownictwa specjalistycznego.

Dla samodzielnych uczniow artykuty na poziomie C stanowig wicksze wyzwanie,
zardwno pod wzgledem zlozonos$ci tematyki, jak 1 uzytego stownictwa. Artykuly te
wymagaja nie tylko bieglej znajomosci jezyka angielskiego, ale takze zdolnosci anali-

tycznego myslenia oraz interpretacji ztozonych tekstow. Tematy takie jak finanse mie-
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dzynarodowe, zarzadzanie zespolem czy analiza rynku wymagaja od czytelnikéw ro-
zumienia nie tylko jezyka, ale takze kontekstow biznesowych, co czyni te artykuly do-
skonatym narzedziem do rozwijania umiejetnosci analitycznych i logicznego myslenia.

Dla nauczycieli artykuly na poziomie C sg cennym zrodiem do pracy z bardziej za-
awansowanymi uczniami, ktdrzy potrzebuja tre$ci stymulujacych intelektualnie i jezy-
kowo. Moga one shuzy¢ do rozwijania umiej¢tnosci argumentacji oraz krytycznej anali-
zy tekstow, co jest szczegolnie wazne w kontek$cie nauki pisania formalnych esejow,
raportow 1 innych dokumentow biznesowych. Ponadto, te artykuly stanowig §wietng
baze do ¢wiczen zwigzanych z przygotowywaniem si¢ do egzamindéw jezykowych, ta-
kich jak TOEFL czy IELTS, gdzie znajomos$¢ specjalistycznego stownictwa i zaawan-
sowane struktury gramatyczne sg niezbedne.

,,Business English” oferuje tresci o zroéznicowanym poziomie trudnosci, co pozwala
na wsparcie czytelnikow na roéznych etapach nauki jezyka angielskiego, szczegolnie
w kontekscie zawodowym. Zdecydowana wigkszo$¢ artykutow jest skierowana do oséb
na poziomie $redniozaawansowanym (B1-B2), ktére chca rozwija¢ swoje umiejetnosci
jezykowe w sposob praktyczny, stosujac nowo poznane struktury i stownictwo w real-
nych sytuacjach biznesowych. Jednoczesnie czasopismo nie zapomina o bardziej zaa-
wansowanych czytelnikach, oferujac im tre$ci na poziomie C, ktore pozwalaja rozwijacé
umiejetnosci analityczne 1 jezykowe w bardziej wymagajacych kontekstach. Dzieki
zréznicowaniu poziomoéw trudnosci, ,,Business English” jest atrakcyjnym narzedziem
zarowno dla osob uczacych si¢ samodzielnie, jak i1 dla nauczycieli, ktorzy moga dosto-

sowa¢ materiaty do poziomu jezykowego swoich uczniow.

5.3.6. Komercyjny charakter czasopisma

W czasopismie ,,Business English” reklamy odgrywaja istotng role, co odzwiercie-
dla $rednia liczba reklam wynoszgca 6 na wydanie. W poréwnaniu z ,,English Matters”,
gdzie $rednia liczba reklam wynosita 1,25, ,,Business English” wyraznie bardziej anga-
zuje si¢ w tresci komercyjne, co moze wynikac¢ z charakteru czasopisma skierowanego
do profesjonalistow dziatajacych w $wiecie biznesu. Jednak pomimo wigkszej liczby
reklam, czasopismo utrzymuje balans, ktory pozwala na zachowanie jego merytorycz-
nego charakteru i gldwnego celu, jakim jest wspieranie rozwoju jezykowego w kontek-
$cie zawodowym.

Reklamy w ,,Business English” sag w duzej mierze skierowane do profesjonalistow

oraz firm, co czyni je nie tylko elementem komercyjnym, ale takze informacyjnym.
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Moga dotyczy¢ kurséw jezykowych, oprogramowania wspierajacego nauke, aplikacji
mobilnych czy szkolen zawodowych. Tego rodzaju reklamy petnig role edukacyjna,
dostarczajac czytelnikom informacji o narzedziach, ktére moga przyspieszy¢ ich rozwoj
zawodowy lub jezykowy.

Wysoka liczba reklam moze wynikaé rowniez z komercyjnego charakteru publika-
cji, ktore adresowane jest do oséb zwigzanych z migdzynarodowym biznesem, dla kto-
rych reklamy zwigzane z narzedziami edukacyjnymi czy szkoleniami sg wartosciowym
zrodlem informacji. ,,Business English”, poprzez promowanie ustug i produktow bizne-
sowych, wpisuje si¢ w potrzeby rynku, dostarczajac nie tylko tresci edukacyjnych, ale
takze warto$ciowych rozwigzan wspierajacych rozwdj kariery zawodowe;.

Mimo wyzszej liczby reklam niz w ,,English Matters”, ,,Business English” nadal
koncentruje si¢ na dostarczaniu tresci edukacyjnych. Reklamy sa istotnym elementem
czasopisma, ale nie przestaniaja gtownego celu, jakim jest wspieranie nauki jezyka an-
gielskiego w kontekscie zawodowym. Czytelnicy, ktorzy siegaja po to czasopismo, sa
prawdopodobnie bardziej otwarci na reklamy zwigzane z ich rozwojem zawodowym,
a nie postrzegaja ich jako zaktocajacych proces edukacyjny.

Wigksza liczba reklam w ,,Business English” w poréwnaniu z ,,English Matters”
moze by¢ wynikiem specyfiki grupy docelowej, ktora oczekuje tresci o bardziej
praktycznym, zawodowym charakterze. Czasopismo kierowane do biznesmenow
i profesjonalistow moze wykorzystywaé reklamy jako integralny element strategii
informacyjnej, gdzie promowane sg produkty i1 ustugi wspierajace rozwdj zawodo-

wy, nie tylko jezykowy.

5.3.7. Analiza metodyczna

Czasopismo ,,Business English” petni funkcje zaawansowanego narzedzia dydak-
tycznego, skoncentrowanego na rozwijaniu umiej¢tnosci jezykowych w kontekscie za-
wodowym. Dzigki swojemu profilowi oraz zrdznicowanej zawartosci, publikacja ta
Wspiera zardwno osoby uczace si¢ samodzielnie, jak 1 nauczycieli oraz lektorow, do-
starczajac materiatow, ktore moga by¢ wykorzystane w procesie nauczania jgzyka an-
gielskiego w §rodowisku biznesowym. Analiza metodyczna czasopisma wskazuje na
zastosowanie skutecznych podej$¢ dydaktycznych, ktore odpowiadajg na specyficzne
potrzeby grupy docelowej.

Podobnie jak w przypadku czasopisma ,,English Matters”, jednym z gléwnych po-

dej$¢ metodycznych w ,,Business English” jest podejscie komunikacyjne (Communica-
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tive Language Teaching, CLT). W tym kontekscie artykuty, wywiady, dialogi oraz stu-
dia przypadkow sg zaprojektowane tak, aby rozwija¢ umiejetnosci komunikacyjne czy-
telnikow w rzeczywistych sytuacjach zawodowych. Przyktady obejmuja analize¢ rynko-
w3, raporty finansowe czy studia przypadkow z firm, ktére uczniowie moga spotkac
w realnych warunkach pracy.

O ile ,,English Matters” skupia si¢ na rozwijaniu kompetencji komunikacyjnych
w codziennych sytuacjach, ,,Business English” koncentruje si¢ na j¢zyku uzywanym
w kontekstach biznesowych, takich jak negocjacje, prowadzenie spotkan, czy kore-
spondencja formalna. Czytelnicy majg mozliwo$¢ rozwijania jezyka funkcjonalnego,
ktory jest kluczowy w ich karierach zawodowych. W przeciwienstwie do bardziej ogol-
nych materiatéw edukacyjnych, ,,Business English” stawia na nauk¢ poprzez specyficz-
ne, autentyczne konteksty zwigzane z dzialalnoscia biznesowa.

Czasopismo ,,Business English” dostarcza tresci na poziomach B i C, co pozwala na
efektywne dostosowanie materialow do roznych grup odbiorcow — zaré6wno o0sob $red-
niozaawansowanych, jak i zaawansowanych. Srednia liczba artykutéw na poziomie B
wynoszaca 10,9 na wydanie oraz 5,4 na poziomie C zapewnia rownowage pomiedzy
dostepnoscig materialow dla 0sob rozwijajacych swoje umiejetnosci a wyzwaniami dla
bardziej zaawansowanych uzytkownikéw. Artykuly na poziomie C wymagaja od
ucznidow nie tylko dobrej znajomosci jezyka, ale rowniez zdolnos$ci analizy oraz znajo-
mosci ztozonej terminologii biznesowe;.

W poréwnaniu z ,,English Matters”, gdzie gldéwnym celem jest rozwijanie umiejet-
nosci jezykowych w szerokim konteks$cie kulturowym i spolecznym, ,,Business En-
glish” koncentruje si¢ na specjalistycznym stownictwie i strukturach gramatycznych,
ktore maja bezposrednie zastosowanie w pracy. Dla nauczycieli tresci te moga by¢ pod-
stawa do bardziej zlozonych dyskusji 1 analizy tekstow, zwlaszcza w kontek$cie roz-
wigzywania problemow biznesowych.

Podobnie jak ,,English Matters”, ,,.Business English” wspiera rozw6j wszystkich
czterech podstawowych umiejetnosci jezykowych: czytania, stuchania, moéwienia oraz
pisania. Jednak sposob, w jaki rozwijane sg te kompetencje, jest Scisle zwigzany z kon-
tekstem zawodowym.

— Czytanie — artykuly, raporty i case studies sa dostosowane do specyficznych po-

trzeb jezykowych profesjonalistow. Czasopismo oferuje czytelnikom mozliwos¢
pracy z tekstami, ktore czesto spotyka si¢ w pracy zawodowej, np. analizy finan-

sowe czy raporty branzowe. Pozwala to rozwija¢ umiej¢tnosci zwigzane z inter-
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pretacja ztozonych informacji oraz wyszukiwaniem kluczowych danych w tek-
stach.

— Shuchanie — $rednia liczba plikéw audio wynoszaca 11,2 na wydanie $wiadczy
0 duzym nacisku na rozw0j umiejetnosci rozumienia ze stuchu. Pliki audio czg-
sto zawierajg dialogi, wywiady czy symulacje spotkan biznesowych, co pozwala
uczniom rozwija¢ umiejetnosci potrzebne do efektywnej komunikacji w pracy.
W poréwnaniu z ,,English Matters”, gdzie pliki audio maja charakter bardziej
og6lny, nagrania w ,,Business English” sg $ci§le powigzane z realnymi sytua-
cjami biznesowymi.

— Modwienie — mimo ze czasopismo nie umozliwia bezposredniej interakcji, teksty
takie jak wywiady czy scenariusze moga by¢ podstawa do ¢wiczen konwersa-
cyjnych, ktoére nauczyciele moga przeprowadzaé¢ na lekcjach. Wykorzystanie
wywiadow i studiow przypadkow w klasie moze stanowi¢ baze¢ do rozwijania
umiejetnosci argumentacji i prowadzenia negocjacji.

— Pisanie — czasopismo dostarcza przyktadow formalnych dokumentow, takich jak
raporty, artykuly publicystyczne czy sprawozdania, ktore moga by¢ wykorzy-
stywane jako wzorce do nauki pisania. Dzigki temu uczniowie mogg doskonali¢
swoje umiejetnosci w pisaniu formalnych tekstow, co ma bezposrednie przeto-
zenie na ich pracg zawodowa.

Metodyka nauczania w ,,Business English” wpisuje si¢ rowniez w podejscie task-
based learning (TBL), ktore polega na nauce poprzez wykonywanie okreslonych zadan
w realnych kontekstach. Zadania te, np. analizowanie case studies czy przygotowywa-
nie raportdw biznesowych, pozwalaja uczniom na nauk¢ poprzez dzialanie, co jest klu-
czowe w kontekscie rozwoju umieje¢tnosci jezykowych w pracy. Artykuty i zadania
w ,,Business English” pomagaja uczniom przyswoi¢ nowe struktury gramatyczne i stow-
nictwo w sytuacjach, ktore spotkaja w pracy zawodowe;.

Podobnie jak w przypadku ,,English Matters”, ,,Business English” wspiera autono-
mi¢ uczniéw, oferujgc im dostep do dodatkowych zasobow w formie kodow QR oraz
plikow audio. Dzieki temu uczniowie moga samodzielnie pracowa¢ nad rozwijaniem
umiejetnosci jezykowych, dostosowujac nauke do wihasnych potrzeb i tempa pracy.
W kontekscie zawodowym mozliwo$¢ samodzielnego doskonalenia si¢ jest kluczowa,
poniewaz pozwala na elastyczne taczenie nauki z obowigzkami zawodowymi.

,»Business English” jest skutecznym narzgdziem dydaktycznym, ktére odpowiada na

potrzeby profesjonalistow, koncentrujac si¢ na rozwijaniu jezyka angielskiego w $ro-
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dowisku pracy. Dzigki podej$ciu komunikacyjnemu, wsparciu autonomii uczniow oraz
zastosowaniu metod task-based learning, czasopismo pozwala na rozwijanie praktycz-
nych umiejetnosci jezykowych. W poréwnaniu z ,,English Matters”, ktére ma bardziej
uniwersalny charakter, ,,.Business English” stawia na specjalistyczne tre$ci i ztozong
terminologi¢, ktore sg niezbedne do funkcjonowania w migdzynarodowym $rodowisku

zawodowym.

5.4. ,,Newsweek Learning English”

Magazyn ,,Newsweek Learning English” zadebiutowat na polskim rynku w 2018
roku. Jest wydawany przez Ringier Axel Springer Polska i stuzy do nauki jezyka an-
gielskiego. Bazuje na oryginalnych, starannie wybranych artykutach z amerykanskiej
edycji ,,Newsweeka”. Magazyn zawiera ¢wiczenia leksykalno-gramatyczne, ktore sg
opracowywane przez polskich ekspertéw specjalizujacych si¢ w nauczaniu dorostych,
i dostosowane do oryginalnych tekstow. Tematyka ,,Newsweek Learning English” obejmu-
je biezace zagadnienia polityczne, spoteczne, ekonomiczne 1 kulturalne. Kazdy artykut
wzbogacony jest o ¢wiczenia jezykowe, thumaczeniowe oraz materialy audio/wideo do-
stepne przez kody QR, ktoére maja wspiera¢ rozumienie tresci i rozw6j umiejetnosci jezy-
kowych. Magazyn jest skierowany do oséb na poziomie $rednio zaawansowanym 1 za-
awansowanym, ktore chca doskonali¢ jezyk angielski. Od pierwszego numeru, w nakta-
dzie 50 tys. egzemplarzy, jest dostgpny zarowno z tygodnikiem ,,Newsweek”, jak i od-
dzielnie, w sprzedazy w salonach prasowych, kioskach oraz w sieci Empik.

Wyrdznia si¢ on na tle innych czasopism edukacyjnych swoja objgtoscia, auten-
tycznymi materialami oraz czestotliwoscig wydan, ktére sprzyjaja doglebnej, zrowno-
wazonej nauce. Dzigki tre§ciom opartym na prawdziwych artykutach Newsweeka oraz
bogactwu tematow, czasopismo to nie tylko rozwija umiejetnosci jezykowe, ale takze
poszerza wiedzg o wspdiczesnym $§wiecie, co czyni je idealnym narzedziem dla osob
zaawansowanych w nauce j¢zyka angielskiego oraz tych, ktore chcg §ledzi¢ najnowsze

wydarzenia globalne, jednoczes$nie doskonalagc swoje kompetencje jezykowe.

5.4.1. Objetos¢ czasopisma
,Newsweek Learning English” jest unikalnym magazynem w zakresie edukacji je-
zykowej, poniewaz jego tresci nie sg specjalnie tworzone z mysla o uczniach, ale sta-

nowig rzeczywiste artykuty publikowane w oryginalnym Newsweeku. Tego rodzaju
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materiat edukacyjny ma ogromna wartos$¢ dydaktyczng, poniewaz czytelnicy stykaja si¢
z rzeczywistym uzyciem j¢zyka angielskiego w autentycznych kontekstach, co znacznie
roézni si¢ od uproszczonych materiatow, ktore czesto spotyka si¢ w innych czasopi-
smach jezykowych. Autentycznos$¢ tekstow sprawia, ze czytelnicy moga oswajaé si¢
zZ jezykiem, ktory wystepuje w codziennych, profesjonalnych, a takze formalnych sytu-
acjach. Moga obserwowac, jak zmienia si¢ jezyk w odpowiedzi na aktualne wydarzenia
polityczne, kulturalne, spoteczne, a nawet technologiczne. Dzigki temu ,,Newsweek
Learning English” wspiera nie tylko rozwoj jezykowy, ale takze rozumienie dynamiki
wspotczesnego Swiata.

Warto takze podkresli¢, ze artykuly z ,,Newsweek Learning English” pozwalaja na
rozwijanie réznych umiejetnosci jezykowych — od czytania ze zrozumieniem, przez
rozumienie kontekstu kulturowego, po rozbudowanie zasobu stownictwa i struktur gra-
matycznych, ktore sg wykorzystywane w bardziej formalnym i zaawansowanym jezyku.
Ze wzgledu na pochodzenie artykutdow z oryginalnego Newsweeka, teksty te odzwier-
ciedlajg rzeczywisty sposob, w jaki Amerykanie postuguja si¢ jezykiem angielskim
w mediach, co jest niezwykle cenne dla 0s6b uczacych si¢ angielskiego jako drugiego
jezyka, zwlaszcza na poziomach zaawansowanych (B2, C1, a nawet C2).

Autentyczne teksty z Newsweeka stanowig takze doskonatg podstawe do tworzenia
réznorodnych zadan dydaktycznych. Nauczyciele moga wykorzystywac te artykutly jako
podstawe do dyskusji, analiz tekstow, pisania esejow, czy ¢wiczen w rozumieniu ze
stuchu, jesli do artykuldw dotaczone sg pliki audio. Dodatkowo, obecnos¢ kodow QR
W magazynie umozliwia czytelnikom dostep do materiatow multimedialnych, co czyni
nauk¢ bardziej interaktywng i urozmaicong. Mozliwo$¢ odczytywania dodatkowych
materiatdow multimedialnych na biezaco z artykutami stanowi cenny element wsparcia
dla osob uczacych si¢ samodzielnie, ktore moga dzigki temu korzysta¢ z réoznorodnych
formatow, co zwigksza efektywno$¢ procesu nauki.

,Newsweek Learning English” poczatkowo ukazywat si¢ co dwa miesigce, a na-
stepnie zmienit czgstotliwos$¢ na kwartalna, przy $redniej liczbie 81 stron na wydanie.
Taka struktura wydawnicza, w polaczeniu z wysoka objetoscia kazdego numeru,
wplywa na sposob przyswajania tresci przez czytelnikow. Regularno$¢ wydan poczat-
kowo co dwa miesigce sprzyjala systematycznemu podejsciu do nauki, natomiast
kwartalny cykl wydawniczy pozwala czytelnikom na glebsze i bardziej zrownowazo-

ne przyswajanie materiatow. Dtuzsze przerwy migdzy kolejnymi numerami pozwalaja
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na doglebne przestudiowanie kazdego numeru bez koniecznosci szybkiego przyswa-
jania nowej wiedzy.

Wysoka $rednia liczba stron na wydanie oznacza, ze ,,Newsweek Learning English”
dostarcza wystarczajgcg ilos¢ materiatu na kilka miesiecy pracy nad naukg jezyka. Taka
objetos¢ pozwala redakcji na zamieszczenie zroznicowanych tresci — od polityki, przez
kulture, po zagadnienia spoteczne. Dzigki wykorzystaniu autentycznych tekstow z ory-
ginalnego wydania Newsweeka, czasopismo umozliwia czytelnikom obcowanie
Z prawdziwym, aktualnym jezykiem angielskim, co nie tylko rozwija ich umiejg¢tnosci
jezykowe, ale takze pozwala na lepsze zrozumienie kontekstow kulturowych, w ktorych
te teksty powstaja.

W poréwnaniu do innych czasopism edukacyjnych, takich jak ,,Business English”,
ktore koncentruje si¢ na jezyku biznesowym i finansowym, czy ,,English Matters”, kto-
re oferuje tresci bardziej uniwersalne, ,,Newsweek Learning English” zapewnia zaawan-
sowane materiaty do nauki jezyka w kontekscie biezacych wydarzen globalnych. Dzigki
temu czytelnicy moga rozwija¢ nie tylko umiejetnosci jezykowe, ale rowniez kompe-
tencje interkulturowe i spoteczne, co jest szczeg6lnie wazne w dzisiejszym §wiecie.

Jednym z gltéwnych atutéow ,,Newsweek Learning English” jest wykorzystanie au-
tentycznych tekstow z Newsweeka USA, ktére dostarczajg nie tylko bogactwa jezyko-
wego, ale takze ucza analizy rzeczywistych materiatow dziennikarskich. Dzieki temu
uczniowie mogg uczy¢ sie jezyka w kontekscie, ktory jest dla nich interesujacy i aktual-
ny. Prawdziwe artykuly dostarczajg uczniom wiarygodnych tresci, co moze dodatkowo
motywowac ich do regularnego czytania 1 poszerzania wiedzy nie tylko o jezyku, ale
takze o Swiecie.

Takie podejscie jest niezwykle skuteczne, poniewaz pozwala uczniom nie tylko
uczy¢ si¢ nowych stow 1 konstrukcji gramatycznych, ale takze rozwija¢ umiejetnose
analizy tresci w autentycznych, czesto ztozonych kontekstach. To wyrdznia ,,Newsweek
Learning English” na tle innych publikacji, ktore czgsto opieraja si¢ na uproszczonych
tekstach lub materiatach tworzonych specjalnie dla uczacych sig.

Dzigki duzej objetosci i réznorodnosci tematow, ,,Newsweek Learning English”
moze by¢ wykorzystywany zarowno przez osoby uczace si¢ samodzielnie, jak i przez
nauczycieli. Nauczyciele mogg bazowac na autentycznych artykutach, aby stymulowacé
uczniow do dyskusji, analizy tekstow oraz ¢wiczen zwigzanych z pisaniem i stucha-

niem. Co wigcej, obecnos¢ dodatkowych materiatow multimedialnych, takich jak kody
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QR prowadzace do plikéw audio i innych zasobow, pozwala na integracje roznych form

dydaktycznych, co ulatwia nauk¢ w sposob bardziej interaktywny i angazujacy.

5.4.2. Tematyka artykulow

Analiza tematyki artykuléw zawartych w ,,Newsweek Learning English” (NLE)
wskazuje na znaczng ré6znorodnos¢, obejmujaca szeroka game tematow, ktore nie tylko
wspieraja nauke jezyka, ale takze umozliwiajg czytelnikom zdobywanie wiedzy z r6z-
nych dziedzin, takich jak polityka, historia, lifestyle, zdrowie, podréze czy sport. Na
podstawie przeanalizowanych danych mozna zauwazy¢, ze dominujace kategorie to
lifestyle (155 artykutéw) oraz polityka (140 artykutéw), co swiadczy o duzym nacisku
na praktyczne aspekty zycia codziennego 1 biezace wydarzenia na §wiecie. Szeroki za-
kres tematow w ,,NLE” pokazuje, Zze czasopismo stawia na zrdznicowane tresci, ktore
odpowiadaja na potrzeby uczniéw chcacych poszerza¢ swoje stownictwo w réznych
dziedzinach. Informacje na temat liczby artykuldw o okreslonej tematyce przedstawia

rycina 47.

Rycina 47. Liczba artykutéw tematycznych w czasopismie ,,Newsweek Learning En-
glish”

Liczba artykutow o okreslonej tematyce w czasopismie
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Zrbdlo: opracowanie wilasne.

Duza liczba artykuldw o tematyce politycznej, stanowigca okoto 35% catosci, suge-

ruje, ze redakcja czasopisma ,,NLE” ktadzie szczeg6lny nacisk na edukowanie czytelni-
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koéw w zakresie biezacych wydarzen politycznych. Tego rodzaju artykuty sa doskona-
tym narzgdziem dydaktycznym, umozliwiajacym nie tylko nauke jezyka angielskiego,
ale takze rozwijanie kompetencji interkulturowych, co jest istotne w konteks$cie global-
nej komunikacji. Tematy polityczne cz¢sto wymagaja od czytelnikow zrozumienia zto-
zonych struktur gramatycznych oraz terminologii, co sprzyja nauce jezyka na bardziej
zaawansowanym poziomie. ,,NLE”, bazujac na autentycznych artykutach z Newsweeka,
dostarcza uczniom narz¢dzi do $ledzenia zmian politycznych na $wiecie, co wspiera
rozwo0j slownictwa specjalistycznego oraz znajomosci biezacych wydarzen mi¢edzyna-
rodowych.

Poréwnujac t¢ kategorie z czasopismem ,,Business English” gdzie tematy polityczne
stanowig mniejszy odsetek (44 artykuly), mozna wysnu¢ wniosek, ze ,,NLE” bardziej
koncentruje si¢ na dostarczaniu globalnych tresci, ktére maja bezposredni wptyw na
wspotczesne zycie migdzynarodowe. W ,,Business English” polityka jest poruszana
w kontekscie relacji biznesowych i gospodarczych, co nadaje tresci bardziej ukierun-
kowany charakter. Natomiast w ,,NLE” artykuty polityczne odnoszg si¢ do szerokiego
spektrum tematow, od wyboréw po polityke miedzynarodowa, co zapewnia bardziej
wszechstronng nauke jezyka, z naciskiem na realia globalne.

Lifestyle jest dominujaca kategorig w ,,Newsweek Learning English”, obejmujaca
az 155 artykutow, co stanowi okoto 38% catosci. Wysoka liczba artykutow zwigzanych
z tematyka lifestyle’u wskazuje, ze redakcja przyktada duza wage do dostarczania tre-
Sci, ktore mogg by¢ uzyteczne w codziennych kontekstach komunikacyjnych. Tematy
takie jak moda, zdrowie, kultura i zycie codzienne sg popularne wsrod czytelnikow,
poniewaz oferujg szerokie spektrum stownictwa, ktore jest przydatne zaréwno w Zyciu
prywatnym, jak i w bardziej nieformalnych sytuacjach zawodowych. Tego rodzaju ar-
tykuly pozwalaja na nauke jezyka w bardziej nieformalnych kontekstach, co moze by¢
szczegOlnie atrakcyjne dla osob, ktore chca rozwija¢ swoje umiejgtnosci jezykowe
W sposOb wszechstronny.

W poréwnaniu z czasopismem ,,Business English”, gdzie lifestyle stanowi rowniez
znaczacg cze$¢ tresci (ponad 50% artykutéw), mozna zauwazy¢, ze oba magazyny sta-
raja si¢ zbalansowac bardziej specjalistyczne tematy z takimi, ktére sg przystepne
I uniwersalne. Roznica polega jednak na charakterze tresci — ,,Business English” kon-
centruje si¢ na lifestyle’u zwigzanego z profesjonalnym zyciem, podczas gdy w ,,NLE”

tematy lifestyle’owe sa bardziej zroznicowane i dotycza zardwno zycia codziennego,
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jak i kultury popularnej, co poszerza zakres stownictwa i pozwala na rozwijanie umie-
jetnosci jezykowych w réznych dziedzinach.

Podréze, cho¢ mniej licznie reprezentowane (15 artykuldw), pozostajg istotnym
elementem tresci w ,,NLE”, szczegdlnie w kontekscie edukacji jezykowej. Tematy
zwigzane z podrdzami pozwalajg uczniom rozwija¢ umiejetnosci zwigzane z porusza-
niem si¢ po $wiecie w kontekstach zawodowych i1 osobistych. Wspomagaja one nauke
jezyka w sytuacjach, takich jak organizowanie podrézy stuzbowych, rezerwowanie
miejsc w hotelach czy uczestnictwo w miedzynarodowych konferencjach. Poréwnujgc
to z ,,English Matters”, gdzie podroze sga bardziej eksponowane, mozna zauwazyc¢, ze
w ,,NLE” ten temat pelni raczej funkcje¢ uzupetniajaca, co moze wynika¢ z nacisku na
inne, bardziej aktualne zagadnienia globalne.

Tematyka historyczna (40 artykuldw) odgrywa wazng role w edukacji jezykowej,
szczegolnie w kontekscie kulturowym 1 interkulturowym. Artykuly o takiej tematyce
dostarczaja czytelnikom cennych informacji o przesztosci i jej wptywie na wspotczesny
Swiat, co jest nieocenione w kontek$cie nauki jezyka angielskiego. Dzieki temu ucz-
niowie moga poszerza¢ nie tylko swoje kompetencje jezykowe, ale takze rozumienie
kulturowe, co jest istotne w kontekscie globalnej komunikacji. W poréwnaniu z czaso-
pismem ,,Business English”, ktore zawiera 48 artykutdéw o podobnej tematyce, mozna
zauwazyC, ze oba magazyny doceniajg znaczenie historii jako narzedzia edukacyjnego.
W ,,NLE” artykuly te stanowia nie tylko okazj¢ do nauki specjalistycznego stownictwa,
ale rowniez do zrozumienia, jak wydarzenia historyczne ksztattujg wspotczesng polity-
ke 1 spoteczenstwo. W ten sposob uczniowie rozwijaja zdolnosci analityczne 1 krytycz-
nego myslenia, co jest istotne w kontek$cie bardziej zaawansowanych form edukacji
jezykowe;.

Z kolei tematyka zdrowia i urody (50 artykutow) oraz sportu (20 artykutéw) zajmu-
je mniejszy odsetek tresci w ,,NLE”, ale nadal jest istotna z punktu widzenia edukacyj-
nego. Artykuty te dostarczajg przydatnego stownictwa w zakresie zdrowego stylu zycia,
co moze by¢ atrakcyjne dla czytelnikow, ktorzy chca rozwija¢ swoje umiejetnosci
jezykowe w bardziej osobistych kontekstach. W poréwnaniu do ,,English Matters”,
gdzie artykuly o zdrowiu i sporcie rowniez sg obecne, ,,NLE” wydaje si¢ ktas¢ wigk-
szy nacisk na bardziej formalne tematy, takie jak polityka i biezgce wydarzenia.
Niemniej jednak, artykuly zwigzane ze zdrowiem i sportem moga stanowi¢ cenne
materialty dydaktyczne, ktore pozwalaja na rozwijanie umiejetnosci komunikacyj-

nych 1 praktycznego stownictwa.
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Kategoria ,,Inne”, ktora obejmuje 55 artykutdéw w czasopismie ,,Newsweek Lear-
ning English”, dotyczy takich obszaréw jak edukacja, kultura, technologia oraz nauka.
Ta zroznicowana tematyka ma istotne znaczenie w procesie nauki jezykéw obcych, po-
niewaz wprowadza uczniow w szerokie spektrum stownictwa specjalistycznego, ktore
jest przydatne zar6wno w kontek$cie zawodowym, jak i akademickim.

Artykuly zwigzane z edukacja sa niezwykle cenne dla ucznidw i nauczycieli, po-
niewaz oferujg stownictwo zwigzane z systemami edukacyjnymi, metodami naucza-
nia, a takze tematykg zwigzang z globalnym dostepem do edukacji. Dzieki temu czy-
telnicy moga poszerza¢ swoja wiedz¢ na temat nowoczesnych podejs¢ dydaktycznych
oraz zdobywa¢ umiej¢tnosci, ktére moga by¢ przydatne w dyskusjach na temat eduka-
cji migdzynarodowej. Tego rodzaju teksty mogg réwniez wzmacnia¢ umiejetnos¢ ana-
lizy i interpretacji edukacyjnych trendow, co jest kluczowe w kontekstach akademic-
kich i zawodowych.

Artykuly dotyczace kultury pozwalaja na rozwijanie kompetencji interkulturowych,
ktore sa niezbedne w dzisiejszym zglobalizowanym $wiecie. Dzigki nim czytelnicy mo-
ga zapoznawac si¢ z roznymi tradycjami, zwyczajami i wartosciami kulturowymi, co
sprzyja lepszemu zrozumieniu anglojezycznych spoleczenstw oraz budowaniu §wiado-
mosci migdzykulturowej. Nauka jezyka w kontekscie kulturowym pozwala uczniom na
poszerzanie swojej wiedzy o §wiecie, co jest szczegolnie przydatne dla osob, ktore pra-
cuja lub planuja pracowaé¢ w migdzynarodowych srodowiskach.

Teksty dotyczace technologii dostarczajg cennego stownictwa zwigzanego z nowo-
czesnymi rozwigzaniami technologicznymi, innowacjami 1 zmianami w dziedzinie cy-
fryzacji. Artykuly te moga by¢ szczeg6lnie przydatne dla osob, ktore chca rozwijaé
swoje kompetencje zawodowe w obszarach zwigzanych z IT, technologiami komunika-
cyjnymi czy nowoczesnymi narz¢dziami pracy. Wprowadzenie takich tematéw w kon-
tekst nauki jezyka pozwala na polaczenie zdobywanej wiedzy z praktycznym jej zasto-
sowaniem, co jest szczegdlnie istotne w pracy zawodowej, gdzie znajomos$¢ terminolo-
gii technicznej staje si¢ coraz bardziej powszechna.

Artykuly zwigzane z naukg oferujg czytelnikom mozliwo$¢ rozwijania stownictwa
zwigzanego z badaniami naukowymi, odkryciami i innowacjami w roznych dziedzinach,
takich jak medycyna, biologia czy fizyka. Tego rodzaju teksty mogg by¢ uzyteczne dla osob
zainteresowanych karierg akademicka lub zawodowa w nauce, a takze dla tych, ktorzy chca

poszerza¢ swoja wiedzg ogolna. Nauka jezyka w kontekscie naukowym pozwala uczniom
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na lepsze zrozumienie i stosowanie skomplikowanych terminow oraz struktur gramatycz-

nych, co wspomaga ich rozwdj zardéwno jezykowy, jak i intelektualny.

5.4.3. Gatunki dziennikarskie

Analiza gatunkow dziennikarskich w ,,Newsweek Learning English” (NLE) pokazu-
je zréznicowanie form dziennikarskich, ktore maja na celu wspieranie nauki jezyka an-
gielskiego w oparciu o autentyczne tresci pochodzace z oryginalnych artykutow amery-
kanskiego wydania Newsweeka. Na podstawie przeanalizowanych danych mozemy
wyrdzni¢ kilka dominujacych form dziennikarskich, ktore ksztattuja dydaktyczna war-
to$¢ czasopisma.

Informacje na temat liczebnosci wykorzystywanych gatunkéw dziennikarskich

przedstawia rycina 48.

Rycina 48. Gatunki dziennikarskie wykorzystywane w czasopismie ,,Newsweek Lear-
ning English”

Gatunki dziennikarskie wykorzystywane w czasopismie
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Dane dotyczace sredniej liczby gatunkéw dziennikarskich wystepujacych w po-
jedynczym wydaniu czasopisma ,,Newsweek Learning English” przedstawiono na
rycinie 49.
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Rycina 49. Srednia liczba gatunkéw dziennikarskich w wydaniu czasopisma ,,New-
sweek Learning English”

Srednia liczba gatunkéw dziennikarskich w wydaniu
czasopisma Newsweek Learning English
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Zrbdto: opracowanie wlasne.

Artykuly informacyjne i1 publicystyczne dominujg w ,,NLE”, stanowigc 275 artyku-
6w w badanych wydaniach, co przektada si¢ na $rednio 6,87 na wydanie. Tak wysoka
liczba tych artykutow odzwierciedla gléwny cel czasopisma, jakim jest dostarczanie
aktualnych, rzetelnych informacji w jezyku angielskim, ktore pozwalaja czytelnikom
sledzi¢ biezace wydarzenia na $wiecie, jednoczesnie rozwijajac swoje umiej¢tnosci jg-
zykowe. Artykuty te sg szczegélnie przydatne w rozwijaniu umiejetnosci czytania ze
zrozumieniem, analizy tekstu, a takze w nauce stownictwa o charakterze specjalistycz-
nym i akademickim. Porownujac to z czasopismami ,,Business English” oraz ,,English
Matters”, gdzie dominuja rowniez artykuty informacyjne, mozna stwierdzi¢, ze tego
rodzaju teksty stanowig trzon edukacji jezykowej w konteks$cie rozwijania umiejgtnosci
czytania i rozumienia dtuzszych, bardziej ztozonych tekstow. Jednak w ,,NLE” artykuty
te s3 bardziej skoncentrowane na tematach globalnych, co wyr6znia to czasopismo
wsrod innych.

70 wywiadow, co daje srednio 1,75 na wydanie, wskazuje na umiarkowang obec-
nos¢ tej formy dziennikarskiej. Wywiady stanowig wazne narzedzie do rozwijania
umiejetnosci stuchania i rozumienia ze shuchu, a takze wprowadzaja czytelnikow
w bardziej dialogowy sposob komunikacji. Wywiady, szczegélnie te przeprowadzone

Z liderami opinii, politykami czy znanymi postaciami, oferujg autentyczne struktury
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dialogowe, ktére moga by¢ wykorzystane w nauce konwersacji oraz w ¢wiczeniach
zwigzanych z analiza wypowiedzi.

80 recenzji, czyli srednio 2 recenzje na wydanie, to istotny wkiad w dydaktyczng
funkcje¢ ,,NLE”. Recenzje dotyczace ksigzek, filmow, czy wydarzen kulturalnych po-
zwalaja uczniom rozwija¢ umiejetno$¢ analizy i oceny tresci. Tego typu artykuty do-
starczaja rowniez bardziej subiektywnych form wypowiedzi, ktore moga by¢ podstawa
do ¢wiczen z zakresu pisania opinii lub argumentowania w jezyku angielskim.

55 notatek ($rednio 1,38 na wydanie) petni funkcje krotkich, zwieztych informacji,
ktore dostarczaja czytelnikom kluczowych faktow w sposob szybki i tatwy do przyswo-
jenia. Notatki, cho¢ krotsze, sa doskonalym narzedziem dydaktycznym do szybkiego
przyswajania nowego slownictwa oraz do rozwijania umiejetnosci selekcji informacji.
Poréwnujac to z czasopismem ,,Business English”, gdzie rowniez notatki odgrywaja
istotng role, wida¢ tendencje¢ do ulatwiania czytelnikom przyswajania wiedzy w bardziej
zwigzlej formie.

135 relacji 1 sprawozdan ($rednio 3,38 na wydanie) dostarcza szczegdtowych rapor-
tow z wydarzen, konferencji czy wydarzen kulturalnych, ktére maja miejsce na calym
swiecie. Tego rodzaju artykuty ucza formalnego jezyka raportowania oraz przekazywa-
nia informacji w sposéb zwiezty i strukturalny, co jest niezwykle przydatne w nauce
jezyka angielskiego, szczego6lnie w kontekscie zawodowym 1 akademickim.

Na tle innych czasopism, takich jak ,,English Matters” czy ,,Business English”,
»NLE” wyroznia si¢ wigksza liczba artykutow publicystycznych oraz relacji, co wska-
zuje na nacisk na edukacj¢ w zakresie aktualnych wydarzen politycznych 1 kulturo-
wych. Hipoteza, ktora moze wyjasnia¢ ten trend, dotyczy samego charakteru czasopi-
sma, ktore jest wydawane na licencji Newsweeka — opiniotworczego tygodnika skupia-

jacego si¢ na biezacych wydarzeniach.

5.4.4. Narzedzia wspierajace nauke jezyka

Czasopismo ,,Newsweek Learning English” (NLE) oferuje réznorodne narzedzia
wspierajace proces nauki jezyka angielskiego, ktore maja na celu ulatwienie uczniom
rozwijania wszystkich kluczowych umiejetnosci jezykowych: czytania, pisania, stucha-
nia i méwienia. Analiza narzedzi edukacyjnych dostepnych w ,,NLE” pokazuje, ze cza-
sopismo wykorzystuje nowoczesne technologie oraz tradycyjne podejscia dydaktyczne,

by efektywnie wspiera¢ proces nauczania.
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Jednym z kluczowych narzg¢dzi stosowanych w ,,NLE” sa kody QR, ktorych $rednia
liczba wynosi 2,05 na wydanie. Kody te odsytaja czytelnikéw do dodatkowych zasobow
multimedialnych, takich jak nagrania audio, interaktywne ¢wiczenia czy materiaty wi-
deo. Dzigki temu, osoby uczgce si¢ samodzielnie majg dost¢p do zroznicowanych form
materialéw dydaktycznych, co sprzyja bardziej angazujacej nauce. Kody QR pozwalaja
takze na elastyczne korzystanie z zasobéw na réznych urzadzeniach mobilnych, co uta-
twia nauke w dowolnym miejscu i czasie.

Pliki audio stanowig wazny element wspierajacy rozwoj umiejetnosci rozumienia ze
stuchu. Srednia liczba plikéw audio na wydanie wynosi 1,41, co oznacza, ze ,,NLE”
ktadzie duzy nacisk na rozwijanie tej umiejetnosci, kluczowej w nauce jezyka. Nagrania
zawarte w ,,NLE” obejmuja artykuly czytane przez native speakerow, wywiady oraz
dialogi, co pozwala uczniom zetkna¢ si¢ z autentycznym jezykiem moéwionym, r6zno-
rodnymi akcentami oraz realnymi kontekstami komunikacyjnymi. Dla nauczycieli, pliki
te moga stanowi¢ cenne wsparcie w ¢wiczeniach ze stuchania, analizie tekstow czy
rozwijaniu umiej¢tnosci wymowy.

Waznym elementem czasopisma sg rowniez wykazy stowek, ktore utatwiaja czytel-
nikom poszerzanie zasobu leksykalnego. Kazde wydanie zawiera $rednio 1,42 wykazu
stownictwa, co jest istotnym narzedziem dla osob uczacych si¢ jezyka obcego, pozwala-
jacym na systematyczne wzbogacanie zasobu stow w konteks$cie omawianych artyku-
tow. Dzigki temu uczniowie moga lepiej przyswoi¢ nowe wyrazenia i terminy, ktore
znajdujg bezposrednie zastosowanie w codziennym zyciu oraz w bardziej specjalistycz-
nych kontekstach zawodowych.

Pomimo szerokiej gamy dostepnych narzedzi, liczba ¢wiczen gramatycznych
w ,,NLE” jest stosunkowo niska, wynoszaca $rednio 0,23 na wydanie. Sugeruje to, ze
czasopismo koncentruje si¢ na praktycznym zastosowaniu j¢zyka, a nie na formalne;j
analizie struktur gramatycznych. Dla uczniéw preferujacych nauke w kontekscie, taka
struktura moze by¢ korzystna, jednak dla oséb, ktore potrzebuja wigcej wsparcia w za-
kresie gramatyki, liczba tych ¢wiczen moze okazaé si¢ niewystarczajaca.

Czasopismo oferuje szeroki wachlarz narzgdzi wspierajacych proces nauki jezyka
angielskiego, ktére sg dostosowane zarowno do potrzeb uczniow samodzielnie ucza-
cych sig, jak 1 nauczycieli. Kody QR, pliki audio oraz wykazy stowek zapewniajg kom-
pleksowe wsparcie w rozwijaniu wszystkich kluczowych umiejetnosci jezykowych, co
czyni czasopismo atrakcyjnym narzedziem dydaktycznym. Jednakze, w pordéwnaniu

z czasopismami takimi jak ,,Business English” czy ,,English Matters”, liczba ¢wiczen
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gramatycznych w ,,NLE” jest stosunkowo niska, co moze by¢ ograniczeniem dla os6b

potrzebujacych bardziej formalnego podejscia do nauki jezyka.

5.4.5. Poziom trudnosci artykulow

Poziom trudnosci artykutow w ,,Newsweek Learning English” (NLE) wynika z fak-
tu, ze czasopismo opiera si¢ na autentycznych materialach z amerykanskiego wydania
Newsweeka. Oznacza to, ze czytelnicy majg kontakt z tekstami napisanymi przez profe-
sjonalnych dziennikarzy, co stawia przed nimi wyzwania zwigzane z zaawansowang
strukturg jezyka, specjalistycznym stownictwem oraz kontekstami, ktore odzwierciedla-
ja biezace wydarzenia polityczne, spoleczne i gospodarcze. Tego typu artykuty sg bar-
dziej wymagajace niz tresci przygotowane specjalnie z myslg o uczniach jezyka obcego,
poniewaz nie zostaty uproszczone pod katem gramatycznym ani leksykalnym.

Analiza poziomu trudnosci artykuléw wskazuje na to, ze czasopismo dostarcza tre-
$ci na dwoch gtownych poziomach jezykowych: $redniozaawansowanym (B) i zaawan-
sowanym (C). Srednia liczba artykuléw na poziomie B wynosi 8,75 na wydanie, co
sugeruje, ze ,,NLE” jest skierowane przede wszystkim do uczniow, ktorzy posiadaja
solidne podstawy jezykowe, ale chcg rozwija¢ swoje umiejetnosci w bardziej] wymaga-
jacych obszarach. Artykuly te sg na tyle zrozumiate, by pozwoli¢ uczniom na skuteczne
przyswajanie tresci, jednoczesnie wprowadzajac nowe struktury gramatyczne 1 bardziej
skomplikowane wyrazenia. Dla 0sob uczacych si¢ samodzielnie artykuty na poziomie B
oferuja wyzwanie, ale jednocze$nie daja mozliwos¢ rozwoju umiejetnosci czytania ze
zrozumieniem, rozumienia trudniejszych konstrukeji oraz poszerzania stownictwa.

Poziom C, na ktérym $rednia liczba artykutéw wynosi 6,25 na wydanie, skierowany
jest do bardziej zaawansowanych uzytkownikoéw jezyka. Tego typu artykuty wymagaja
od czytelnikow nie tylko dobrej znajomosci jezyka angielskiego, ale takze zdolno$ci
krytycznego myslenia 1 interpretacji ztozonych tresci, takich jak analizy polityczne czy
skomplikowane zagadnienia gospodarcze. Autentyczno$¢ tekstow z amerykanskiego
wydania Newsweeka oznacza, ze czytelnicy maja do czynienia z zaawansowanymi
formami jezykowymi, ktore sa powszechnie stosowane w anglojezycznym $wiecie za-
wodowym i akademickim.

Poroéwnujac poziom trudnosci artykulow z czasopismami takimi jak ,,English Mat-
ters” oraz ,,Business English”, mozna zauwazy¢, ze ,,NLE” wyroznia si¢ wyzszym stop-
niem trudnosci wynikajacym z autentycznosci tekstow. W ,,English Matters” artykuty sa

bardziej dostosowane do potrzeb ucznidw jezyka angielskiego, co wida¢ po ich bardziej
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przystepnej formie. Natomiast w ,,Business English” duzy nacisk ktadziony jest na spe-
cjalistyczne stownictwo biznesowe, ale artykuly sg rowniez bardziej dostosowane do po-
ziomu zaawansowania czytelnikow, szczegolnie w zakresie terminologii biznesowej.
Whioski ptynace z analizy poziomu trudnosci artykutow w ,,NLE” sugeruja, ze cza-
sopismo jest szczegdlnie przydatne dla osob, ktore chca doskonali¢ swoje umiejetnosci
jezykowe w autentycznych kontekstach. Z jednej strony, artykuty na poziomie B oferuja
wyzwania, ktore pozwalajg na stopniowy rozwo6j umiejetnosci jezykowych, a z drugiej
strony, artykuly na poziomie C stanowig material dla zaawansowanych czytelnikow,

ktorzy chea zglebiac jezyk w bardziej ztozonych kontekstach.

5.4.6. Komercyjny charakter czasopisma

Analiza komercyjnego charakteru czasopisma ,,Newsweek Learning English”
(NLE) ukazuje specyficzne podejscie do réwnowagi miedzy tre§ciami merytorycznymi
a komercyjnymi. Czasopismo opiera si¢ na autentycznych materiatach prasowych po-
chodzacych z amerykanskiego wydania Newsweeka, co nadaje mu opiniotworczy cha-
rakter 1 silne oparcie na biezacych wydarzeniach, ale jednoczes$nie wiaze si¢ z wyraz-
nym elementem komercyjnym. Srednia liczba reklam w ,,NLE” wynosi 6,75 na wyda-
nie, co jest znaczacg warto$cig w porOwnaniu z innymi czasopismami jezykowymi, ta-
kimi jak ,,English Matters” czy ,,Business English” Wyzsza liczba reklam moze wska-
zywac¢ na dwojaki charakter strategii wydawniczej ,,NLE”.

Z jednej strony, liczba reklam w czasopi$mie moze wynika¢ z jego szerokiej bazy
odbiorcoéw. Jako czasopismo, ktére nie tylko uczy jezyka angielskiego, ale takze dostar-
cza aktualnych informacji ze $wiata polityki, gospodarki, technologii i kultury, ,,NLE”
przyciaga szerokie grono czytelnikow, ktdrzy sa potencjalnymi odbiorcami produktow
i ustug zwigzanych z edukacja, technologia, czy rozwojem zawodowym. Reklamy moga
dotyczy¢ aplikacji do nauki jezyka, kursoOw online, narzgdzi wspierajagcych edukacje, ale
takze szerzej pojetych ustug, ktore moga wspomaga¢ codzienng prace osob postuguja-
cych si¢ jezykiem angielskim zawodowo. W kontekscie takiego zaawansowanego
I edukacyjnego charakteru tresci, reklamy te moga by¢ postrzegane jako wartosciowe
dodatki, a nie przeszkody w korzystaniu z materialu merytorycznego.

Z drugiej strony, wyzsza liczba reklam moze wskazywa¢ na komercyjng strategie
finansowania czasopisma. W poréwnaniu z ,,English Matters”, ktore stawia na mini-
malng liczbe reklam, ,,NLE” wydaje si¢ przyja¢ bardziej elastyczne podejscie, taczac

warto$ciowa edukacyjng tre$¢ z mozliwosciami komercyjnego wsparcia. W przypadku
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Newsweeka, miedzynarodowej marki medialnej, takie podejscie wydaje si¢ naturalne,
poniewaz reklamy w globalnych czasopismach sa standardowym sposobem generowa-
nia przychodow, ktére moga by¢ inwestowane w rozwoj redakcji 1 rozszerzanie zakresu
tresci oferowanych czytelnikom. Dzieki temu czasopismo moze nie tylko dostarczac
warto$ciowych materiatow edukacyjnych, ale takze wspiera¢ si¢ finansowo poprzez
reklamy, co wptywa na jego stabilno$¢ i mozliwo$¢ utrzymania jakosci publikowanych
artykutow.

Reklamy w ,,NLE” zazwyczaj nie dominujg nad treSciami merytorycznymi. ZOstaty
one starannie rozmieszczone w czasopisSmie, aby nie zakldcac struktury artykutow
I edukacyjnej funkcji czasopisma. Czgsto sg to reklamy zwigzane z edukacjg, co dodat-
kowo zwigksza ich uzyteczno$¢ dla czytelnikow. Reklamy te moga promowa¢ produkty
1 ustugi, ktére w naturalny sposob wspieraja proces nauki jezyka angielskiego, jak na
przyktad kursy jezykowe, narzedzia cyfrowe czy aplikacje mobilne do nauki. W ten
sposob czasopismo balansuje migdzy komercja a edukacja, zapewniajac rOwnoczesnie
dostep do tresci, ktore moga przyczynic si¢ do rozwoju jezykowego czytelnikow.

Pod wzgledem komercyjnego charakteru, ,,NLE” mozna poréwna¢ z innymi czaso-
pismami edukacyjnymi, takimi jak ,,Business English”. W przypadku ,,NLE”, reklamy
sa bardziej uniwersalne i1 skierowane do szerokiego grona odbiorcow, ktérzy moga ko-
rzysta¢ z nich zar6wno w kontek$cie osobistego, jak i zawodowego rozwoju. Jest to
réznica wynikajaca z bardziej wszechstronnego charakteru ,,NLE”, ktore dotyka wielu
tematow, od polityki po zdrowie, co oznacza, ze reklamy moga obejmowac¢ znacznie
szerszy zakres produktow.

Warto zauwazy¢, ze w przeciwienstwie do ,,English Matters”, ktore zdecydowanie
unika zdominowania tresci przez reklamy, ,,NLE” znajduje rownowage pomigdzy tre-
$ciami komercyjnymi a merytorycznymi. Przy stosunkowo wysokiej liczbie reklam,
czasopismo wcigz zachowuje charakter edukacyjny, a reklamy nie rozpraszaja uwagi
czytelnikodw. Tego typu strategia finansowania jest powszechna w duzych, migdzynaro-
dowych koncernach medialnych, a w przypadku ,,NLE” reklamy stuza réwniez jako

zrédto dodatkowych materiatow, ktére moga wspiera¢ edukacje czytelnikow.

5.4.7. Analiza metodyczna
Metodyczna analiza czasopisma ,,Newsweek Learning English” (NLE) ukazuje cza-
sopismo jako wszechstronne narzedzie dydaktyczne, ktore wykorzystuje autentyczne

materialy z amerykanskiego wydania Newsweeka, aby wspiera¢ rozwdj umiejgtnosci
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jezykowych czytelnikéw. Czasopismo laczy elementy metodyki opartej na komunika-
cyjnym podejsciu do nauki jezyka (Communicative Language Teaching, CLT) oraz
autentycznych materiatach dydaktycznych, co pozwala uczniom uczy¢ si¢ w kontek-
stach zblizonych do rzeczywistych sytuacji komunikacyjnych. W analizie metodyczne;j
uwzgledniono kilka kluczowych aspektow, ktore odrdzniajg ,,NLE” od innych czaso-
pism jezykowych i wplywaja na jego warto$¢ dydaktyczna.

Jednym z najbardziej unikalnych elementéw metodycznych w ,,NLE” jest wykorzy-
stanie autentycznych tekstow z amerykanskiego Newsweeka. Tego rodzaju artykuty,
napisane przez profesjonalnych dziennikarzy, dostarczaja czytelnikom tresci, ktore sa
bogate pod wzgledem stownictwa, struktur gramatycznych oraz kulturowych odniesien.
Artykuly te nie sg dostosowane ani uproszczone do poziomu uczniow jezyka angiel-
skiego, co oznacza, ze czytelnicy maja kontakt z rzeczywistym jezykiem, ktory jest sto-
sowany w kontekstach medialnych i zawodowych. Dzigki temu uczniowie moga rozwi-
ja¢ swoje umiejetnosci w oparciu o autentyczne uzycie jezyka, co sprzyja lepszemu
przygotowaniu do postugiwania si¢ jezykiem w praktycznych sytuacjach.

Autentyczne materiaty, zgodnie z zalozeniami metodyki CLT, pozwalaja uczniom
rozwija¢ wszystkie cztery kluczowe umiejetnosci jezykowe: czytanie, stuchanie, pisanie
1 mowienie. Artykuly oferowane przez ,,NLE” s3 zréznicowane tematycznie, co pozwa-
la na dostosowanie materialu do roéznych zainteresowan i1 potrzeb edukacyjnych
uczniéw. Czytanie artykuldw o polityce, gospodarce, kulturze czy technologii sprzyja
rozwijaniu umiejetnosci interpretacji tekstow specjalistycznych, a takze rozumienia
kontekstu kulturowego, co jest kluczowe w procesie nauki jezyka angielskiego na po-
ziomach $redniozaawansowanym i zaawansowanym.

,»Newsweek Learning English” opiera si¢ na komunikacyjnym podejsciu do nauki jezy-
ka, co oznacza, ze artykuly i materialy zawarte w czasopismie koncentruja si¢ na uzyciu
jezyka w rzeczywistych sytuacjach komunikacyjnych. Artykuly sg pelne autentycznych
dialogow, wywiadow i analiz, ktore pomagaja uczniom w rozwijaniu umiejetnosci komuni-
kacyjnych. CLT zaktada, ze uczniowie najlepiej ucza si¢ jezyka, kiedy muszg uzywaé go
w naturalnych, autentycznych sytuacjach, a ,,NLE” dostarcza im takich okazji.

Czasopismo daje uczniom mozliwos$¢ pracy nad rzeczywistymi kontekstami, co jest
szczegoblnie istotne dla osob, ktore planujg wykorzystywac jezyk angielski w srodowisku
zawodowym lub akademickim. Artykuly te moga by¢ takze wykorzystywane przez nau-

czycieli jako podstawa do ¢wiczen konwersacyjnych, analiz tekstu lub debat na tematy bie-
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zacych wydarzen. Dzigki temu uczniowie nie tylko uczg si¢ jezyka, ale rdwniez rozwijaja
umiejetno$¢ wyrazania wiasnych opinii oraz rozumienia perspektyw innych osob.

,Newsweek Learning English” integruje nowoczesne technologie w procesie naucza-
nia, oferujgc dodatkowe zasoby edukacyjne w postaci kodow QR, ktore odsytajg czytel-
nikow do plikéw audio oraz innych multimedialnych materiatow edukacyjnych. Wspot-
czesne metody nauczania jezykoéw obcych wskazuja na konieczno$¢ korzystania z r6z-
nych form medialnych, aby utatwi¢ uczniom rozwijanie umiej¢tnosci stuchania oraz mo-
wienia. Pliki audio dostepne poprzez kody QR stanowig cenne uzupetnienie artykulow
pisanych, pozwalajac uczniom na kontakt z autentycznym jezykiem méwionym.

Dzigki nagraniom audio czytelnicy maja mozliwo§¢ ¢wiczenia rozumienia ze stu-
chu, co jest kluczowa umiej¢tnoscia w nauce jezyka. Pliki audio czgsto zawierajg na-
grania artykulow czytanych przez native speakerow, wywiady czy autentyczne dialogi,
co sprzyja lepszemu przyswajaniu akcentu, intonacji i ptynnosci w jezyku angielskim.
Dla nauczycieli pliki te mogg by¢ wykorzystywane w ramach lekcji, wspierajac rozwi-
janie umiejetnosci stuchania oraz ¢wiczen konwersacyjnych.

Czasopismo ,,NLE” dostarcza treSci zarowno dla ucznidow na poziomie Sredniozaa-
wansowanym (B), jak i zaawansowanym (C), co pozwala na dostosowanie materiatu do
indywidualnych potrzeb uczniow. Dzigki zréznicowanemu poziomowi trudnosci, cza-
sopismo moze by¢ wykorzystywane zard6wno przez osoby uczace si¢ samodzielnie, jak
| przez nauczycieli pracujacych z uczniami o ré6znym stopniu zaawansowania. Ucznio-
wie na poziomie B moga korzysta¢ z artykuldéw, ktore wprowadzaja bardziej zaawan-
sowane struktury jezykowe w konteks$cie realnych wydarzen, co pozwala na stopniowy
rozwoj ich kompetencji jezykowych. Natomiast osoby na poziomie C maja mozliwos¢
pracy z bardziej skomplikowanymi tekstami, ktére wymagaja zaawansowanej znajomo-
Sci jezyka oraz umieje¢tnosci analitycznych.

Kolejnym waznym elementem metodyki w ,,NLE” jest ksztaltowanie kompetencji
miedzykulturowych, ktore sg niezbedne w dzisiejszym zglobalizowanym §wiecie. Arty-
kuly dotyczace polityki, kultury, gospodarki czy technologii umozliwiajg uczniom zro-
zumienie perspektyw globalnych, co jest niezwykle wazne w kontek$cie migdzynaro-
dowej komunikacji. Uczniowie majg okazje uczy¢ si¢ jezyka, jednoczesnie zdobywajac
wiedze o wydarzeniach, ktore ksztattuja wspdiczesny swiat. Rozwijanie umiejetnosci
rozumienia réznych kultur i warto$ci jest kluczowe w nauce jezyka obcego, poniewaz
pomaga uczniom lepiej odnalez¢ si¢ w roznorodnych kontekstach spotecznych i zawo-

dowych.
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W odrdznieniu od czasopism takich jak ,,English Matters” czy ,,Business English”,
ktore koncentruja si¢ na bardziej bezposrednim nauczaniu jezyka, ,,NLE” wprowadza
artykuty wymagajace glebszej analizy i krytycznego myslenia. Czytelnicy sg narazeni
na skomplikowane zagadnienia, ktére wymagaja zrozumienia nie tylko jezykowego, ale
réwniez kontekstowego — uczniowie musza oceni¢, interpretowac i wycigga¢ wnioski
z czytanych tresci. Artykuly o polityce, globalnych zjawiskach czy nauce nie tylko roz-
wijaja stownictwo, ale takze wspomagaja rozwoj intelektualny, co jest waznym elemen-
tem edukacji w dzisiejszym §wiecie.

Analiza tych tekstow moze prowadzi¢ do dyskusji i debat, co stanowi cenny doda-
tek w kontekscie edukacyjnym — uczniowie moga by¢ zachgcani do dyskusji na temat
przeczytanych artykutow, co wzmacnia ich zdolnosci argumentacyjne, a takze pozwala
lepiej zrozumie¢ roznorodne punkty widzenia.

Jednym z kluczowych atutow ,,NLE” jest integracja biezacych wydarzen w tre-
sciach dydaktycznych. Dzigki temu, ze artykuly sa aktualne i dotycza wspotczesnych
problemow spotecznych, politycznych i ekonomicznych, uczniowie maja okazj¢ uczy¢
sie jezyka w konteks$cie realnych sytuacji, ktére maja miejsce na calym $wiecie. Takie
podejscie wspiera dynamiczng nauke — uczniowie moga nie tylko doskonali¢ swoje
umieje¢tnosci jezykowe, ale takze §ledzi¢ najnowsze wydarzenia migedzynarodowe i le-
piej rozumie¢ konteksty, w ktorych jezyk jest uzywany.

Aktualno$¢ materiatow jest szczegolnie istotna w przypadku osob uczacych si¢ je-
zyka angielskiego w kontekscie zawodowym, gdyz artykuty z ,,NLE” czgsto poruszajg
tematy zwigzane z biznesem, gospodarkg 1 politykag mi¢dzynarodowa. To sprawia, ze
czasopismo jest atrakcyjne dla osob, ktore potrzebuja nie tylko rozwija¢ swoje umiejet-
nosci jezykowe, ale rowniez by¢ na biezaco z globalnymi trendami. W kontekscie po-
rownawczym, inne czasopisma, takie jak ,,English Matters” i ,,Business English”, row-
niez poruszajg aktualne tematy, ale ich artykuty nie zawsze maja bezposredni zwigzek
Z biezacymi wydarzeniami politycznymi na tak duza skale.

Dzigki autentycznym materiatom, zaawansowanemu poziomowi jezyka oraz zr6zni-
cowanym tematom, ,,Newsweek Learning English” moze by¢ wykorzystywane jako
narzgdzie wspierajgce przygotowanie do zaawansowanych egzamindéw jezykowych,
takich jak IELTS, TOEFL czy CAE. Teksty w ,,NLE” czesto zawierajg zaawansowane
stownictwo, idiomy, a takze struktury gramatyczne, ktore s3 wymagane na egzaminach

certyfikacyjnych. Ponadto, analityczne artykuty w ,NLE” moga pomodc uczniom
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W rozwijaniu umiejetnosci pisania esejow, analiz tekstow oraz argumentowania, co jest
kluczowe w konteks$cie egzamindw certyfikacyjnych.

W odroznieniu od czasopism takich jak ,,Business English”, ktore bardziej koncen-
trujg si¢ na rozwijaniu stownictwa i kompetencji zwigzanych z rynkiem pracy, ,,NLE”
oferuje szerszy zakres tematow, ktore moga by¢ przydatne w konteks$cie egzaminacyj-
nym. W ten sposdb czasopismo moze wspiera¢ uczniow, ktdrzy przygotowuja si¢ do
egzamindOw na wyzszych poziomach, takich jak C1 i C2, a takze rozwijaja bardziej zto-
zone umiejetnosci jezykowe, jak krytyczne myslenie 1 analiza tekstu.

»Newsweek Learning English” to czasopismo, ktére oferuje wyjatkowe podejscie
metodyczne, bazujace na autentycznych materiatach, aktualnosci wydarzen oraz r6zno-
rodnosci tematycznej i gatunkowej. Czytelnicy maja mozliwo$¢ obcowania z rzeczywi-
stym jezykiem uzywanym w mediach, co wspiera ich przygotowanie do wyzwan ko-
munikacyjnych w zyciu zawodowym i osobistym. Dzigki integracji nowoczesnych
technologii i multimediow, ,,NLE” dostarcza zrdznicowane narzedzia dydaktyczne, kto-

re wspieraja rozwoj wszystkich kluczowych umiejetnosci jezykowych.

5.5. Podsumowanie

Celem niniejszego rozdziatu, a jednoczesnie jednym z kluczowych elementow ni-
niejszej rozprawy byta analiza zawarto$ci trzech wybranych czasopism do nauki jezyka
angielskiego, tj. ,.English Matters”, ,,Business English” oraz ,,Newsweek Learning En-
glish”, dostarczyt wartosciowych wnioskow o charakterze metodycznym i dydaktycz-
nym. Kazde z tych czasopism przyjelo odmienng strategie w zakresie doboru tresci,
stylu publikacji oraz narzedzi wspierajacych nauke jezyka, co odzwierciedla roznorod-
nos$¢ potrzeb ich odbiorcow. Nalezy podkresli¢, ze analiza skupiata si¢ nie tylko na opi-
sie zawarto$ci poszczegdlnych czasopism, ale takze na glebszym zrozumieniu ich funk-
cji edukacyjnej w kontekscie samodzielnej nauki jezyka angielskiego oraz ich zastoso-
wania w dydaktyce.

Na szczegdlng uwage zasluguja roznice w strukturze wydawniczej, ktore wptynetly
na czestotliwo$¢ wydan oraz objetos¢ materiatow prezentowanych w kazdym numerze
czasopism. ,,English Matters”, jako czasopismo ukazujace si¢ co dwa miesigce, z mniej-
szg liczbg stron, skupito si¢ na dostarczaniu przystgpnych materialow edukacyjnych,
ktore moga by¢ szybko przyswajane przez czytelnikow o réznych poziomach zaawan-

sowania. Czesta publikacja mniejszych wydan pozwala na regularny kontakt z jezy-
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kiem, co jest kluczowe w procesie stopniowego rozwoju kompetencji jezykowych,
zwlaszcza dla osob uczacych si¢ samodzielnie. W przeciwienstwie do tego, ,,Business
English”, ktore ukazuje si¢ rzadziej, ale oferuje obszerniejsze wydania, skierowane jest
do bardziej zaawansowanej grupy czytelnikow, szczegdlnie osob zwigzanych zawodo-
wo z miedzynarodowym biznesem. Wigksza objetos¢ i specjalistyczna tematyka w kaz-
dym wydaniu daje mozliwos¢ glebszego zanurzenia si¢ w specyficznych aspektach je-
zyka biznesowego, takich jak zarzadzanie, finanse czy mi¢dzynarodowe transakcje.
Wydawanie czasopisma o wigkszej liczbie stron, ale rzadziej, sprzyja bardziej komplek-
sowemu przyswajaniu materiatu, co pozwala na dostosowanie tempa nauki do indywi-
dualnych potrzeb czytelnikow.

Z kolei ,,Newsweek Learning English” wyrdznia si¢ na tle obu pozostatych czaso-
pism nie tylko struktura, ale takze specyficznym oparciem tresci na autentycznych ma-
teriatach prasowych. Czasopismo to, na licencji ,,Newsweeka”, bazuje na artykutach
dostosowanych do potrzeb ucznidw jezyka angielskiego, jednoczes$nie zachowujac au-
tentyczno$¢ materiatow pochodzacych z renomowanego zrodta prasowego. Dzigki temu
czytelnicy maja dostep do tekstow, ktore odzwierciedlajg biezace wydarzenia politycz-
ne, gospodarcze i spoleczne na $wiecie. ,,Newsweek Learning English” stawia na glo-
balng perspektywe, co czyni to czasopismo niezwykle warto§ciowym narzedziem edu-
kacyjnym, zwlaszcza dla osob pragnacych rozwija¢ kompetencje jezykowe w kontek-
$cie miedzynarodowym.

Jednym z kluczowych aspektdéw, ktory uwidocznit si¢ podczas analizy, jest rola, ja-
ka odgrywaja réznorodne gatunki dziennikarskie w procesie nauki jezyka angielskiego.
,»English Matters” i ,,Business English” stosuja zr6znicowane formy tekstowe, takie jak
artykuty informacyjne, wywiady, recenzje czy relacje. Jednakze ,,Newsweek Learning
English” wyr6znia si¢ bardziej zaawansowang strukturg artykutow, ktére wymagaja od
czytelnikow wigkszego zaangazowania intelektualnego 1 krytycznego myslenia. To
wprowadza dodatkowy element wyzwan w nauce jezyka — nie tylko przyswajanie no-
wego stownictwa, ale takze rozwijanie umiejetnosci analitycznych, niezbednych w ko-
munikacji medialnej i migdzykulturowej. Dzigki takiej strukturze czasopismo to staje
si¢ narzedziem, ktore nie tylko wspiera nauke jezyka, ale takze rozwija $wiadomosc
I wiedze czytelnikow na temat biezacych wydarzen globalnych.

Na tle pozostatych czasopism, ,,Newsweek Learning English” wyréznia si¢ rowniez
w zakresie narzedzi wspierajacych nauke. Kod QR oraz dostep do plikéw audio w for-

mie nagran artykutow czytanych przez native speakerow stanowi dodatkowag warto$¢
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edukacyjna, umozliwiajac uczniom doskonalenie umiejetnosci rozumienia ze stuchu. To
interaktywne podejscie, taczace tradycyjne formy tekstowe z nowoczesnymi narzg-
dziami technologicznymi, jest szczegdlnie korzystne w konteks$cie samodzielnej nauki
jezyka. Uczniowie moga rozwija¢ swoje kompetencje jezykowe w dynamiczny sposob,
Integrujac réozne umiejetnosci (czytanie, shuchanie, mowienie) i stosujac je w praktyce.
Pod wzgledem tematyki, wszystkie trzy czasopisma prezentujg szeroki wachlarz
tematow, ktore odpowiadajg na roznorodne potrzeby czytelnikoéw. ,,English Matters”
skupia si¢ gtoéwnie na lifestyle’u, kulturze oraz podrézach, co pozwala czytelnikom na
rozwijanie stownictwa w kontekstach codziennej komunikacji oraz interakcji kulturo-
wych. Z kolei ,,Business English” koncentruje si¢ na tematach zwigzanych z biznesem,
oferujac bardziej specjalistyczne tresci, ktore sa niezbedne dla osob dziatajacych
w migdzynarodowym $rodowisku pracy. ,,Newsweek Learning English” natomiast ba-
lansuje miedzy tematami politycznymi, spotecznymi i technologicznymi, dostarczajac
czytelnikom tresci, ktore sa nie tylko istotne w kontekscie nauki jezyka, ale rowniez
pomagaja w rozwijaniu wiedzy o $wiecie i wspdlczesnych realiach globalnych.
Podsumowujac, analiza trzech czasopism wskazuje na istotne zrdéznicowanie po-
dejs¢ dydaktycznych oraz ich wplywu na proces nauki jezyka angielskiego. Kazde
z tych czasopism odpowiada na potrzeby réznych grup odbiorcow, oferujac narzedzia
i treSci dostosowane do specyfiki ich zainteresowan oraz poziomu zaawansowania.
»English Matters” wydaje si¢ by¢ idealnym rozwigzaniem dla oséb poszukujacych
przystepnych materiatdéw edukacyjnych, ,,Business English” dla profesjonalistow pra-
gnacych doskonali¢ jezyk w konteks$cie biznesowym, natomiast ,,Newsweek Learning
English” dla 0sob szukajacych bardziej zaawansowanych tresci opartych na autentycz-

nych materiatach medialnych.
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Zakonczenie

Celem glownym niniejszej rozprawy byto kompleksowe zbadanie specyfiki i funk-
cji segmentu prasy jezykowej, ze szczegdlnym uwzglednieniem czasopism skierowa-
nych do os6b uczacych sie jezyka angielskiego w Polsce. Czasopisma, takie jak ,,En-
glish Matters”, ,,Business English” i ,,Newsweek Learning English”, stanowia przyktad
nowoczesnych narzedzi dydaktycznych, ktore tacza tradycyjne medium drukowane
Z innowacyjnymi rozwigzaniami multimedialnymi. Prasa edukacyjna, cho¢ z pozoru
konserwatywna w swojej formie, pelni istotng role w kontek$cie wspodtczesnych wy-
zwan zwigzanych z nauczaniem jezykoéw obcych, a takze stanowi wazny przedmiot ba-
dan na styku nauk o komunikacji spotecznej, mediach oraz pedagogice.

W dobie dynamicznie rozwijajacej si¢ technologii edukacyjnej, coraz wigksze zna-
czenie zyskuje integracja tradycyjnych narzedzi dydaktycznych z nowoczesnymi for-
mami przekazu informacji. Czasopisma jezykowe, jako specyficzny segment mediow
edukacyjnych, nie tylko dostarczaja wiedzy jezykowej, ale takze odgrywaja kluczowa
rolg w procesie socjalizacji kulturowej, rozwijajac kompetencje interkulturowe
uczniow. Prasa jezykowa pozwala na kontakt z jezykiem w jego autentycznych for-
mach, co jest istotnym elementem pedagogiki nauczania jezykoéw obcych, opartej na
zasadzie immersji 1 autentycznosci przekazu. W kontek$cie teorii nauczania jezykow
obcych, kontakt z autentycznymi materiatami prasowymi wspomaga uczniow w zrozu-
mieniu zarowno lingwistycznych, jak i spoleczno-kulturowych aspektow jezyka, co
staje si¢ kluczowe w globalizujacym si¢ §wiecie.

Jednoczesdnie, wspdlczesne wyzwania stojace przed edukacja jezykowa wymagaja
przemyslenia roli mediéw w procesie dydaktycznym. Wspodiczesna pedagogika naucza-
nia jezykoéw obcych podkresla konieczno$¢ wykorzystywania zroznicowanych narzedzi
edukacyjnych, ktore angazujg uczniow na wielu poziomach — nie tylko kognitywnym,
ale takze emocjonalnym i spotecznym. W tym kontekscie prasa jezykowa oferuje uni-
kalne mozliwosci, umozliwiajac nauke poprzez materiaty, ktore sg jednoczesnie eduka-

cyjne i ciekawe pod wzgledem tematycznym. Tematyka poruszana w czasopismach
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jezykowych, obejmujaca szerokie spektrum zagadnien — od polityki i gospodarki, przez
kulture, az po lifestyle — sprawia, ze uczniowie moga rozwija¢ swoje umiej¢tnosci jezy-
kowe w sposéb zintegrowany z realiami zycia codziennego.

Warto réwniez podkresli¢, ze nauczanie jezykéw obcych w XXI wieku odbywa si¢
w warunkach, ktére wymagaja od edukatoréw elastycznosci i adaptacji do zmieniaja-
cych si¢ warunkéw technologicznych i spotecznych. Prasa jezykowa, jako medium,
musi zatem nieustannie dostosowywac swoje formy przekazu, aby sprosta¢ potrzebom
wspotczesnych ucznidw, ktérzy coraz czesciej oczekujg dostepu do tresci w formie cy-
frowej. W kontek$cie wyzwan przysztosci, zwlaszcza w erze postpandemicznej, czaso-
pisma jezykowe moga pehi¢ rolg pomostu migdzy tradycyjnymi metodami nauczania
a nowoczesnymi formami edukacji hybrydowej i zdalnej. Prasa jezykowa, w potaczeniu
z narzgdziami cyfrowymi, moze wspiera¢ proces nauczania na odlegtos¢, dostarczajac
uczniom autentycznych materiatéw, ktore sa tatwo dostepne i zrozumiate dla odbiorcow
na roznych poziomach zaawansowania jezykowego.

W kontekscie nauk o komunikacji spotecznej 1 mediach, prasa jezykowa zashuguje
na szczeg6lng uwage jako przyktad medium, ktére pelni funkcje edukacyjna, informa-
cyjna i kulturowa. Z jednej strony, prasa ta stanowi zroédto wiedzy jezykowej, z drugiej
— jest kanatem przekazywania tresci o charakterze informacyjnym, ksztattujacym glo-
balng swiadomos$¢ odbiorcoéw. Prasa jezykowa nie tylko uczy jezyka, ale takze dostar-
cza aktualnych informacji na temat wydarzen migdzynarodowych, co pozwala odbior-
com na rozwijanie kompetencji jezykowych w kontekscie rzeczywistych problemow
spotecznych 1 politycznych. Tego rodzaju prasa, taczaca funkcje edukacyjne i informa-
cyjne, wpisuje sie w szerszy kontekst badan nad rola mediéw w procesie ksztatcenia
spotecznego.

Rozw@j prasy jezykowej, zarbwno w formie drukowanej, jak i cyfrowej, stanowi
odpowiedz na wspotczesne wyzwania zwigzane z globalizacjg 1 rosngcym zapotrzebo-
waniem na nauke jezykow obcych. W miedzynarodowym $wiecie, gdzie umiejetnosc
porozumiewania si¢ w roznych jezykach jest kluczowa dla rozwoju kariery zawodowej
I osobistej, prasa jezykowa moze odgrywac fundamentalng role w ksztatceniu wieloje-
zycznych 1 $wiadomych kulturowo obywateli. Dostosowanie tresci do potrzeb wspot-
czesnych ucznidow oraz integracja nowych technologii z tradycyjnymi formami przeka-
zu stanowi wiec kluczowy aspekt rozwoju prasy jezykowej w nadchodzacych latach.

Badania potwierdzaja, Zze prasa jezykowa, reprezentowana przez czasopisma takie

jak ,,English Matters”, ,,.Business English” i ,,Newsweek Learning English”, stanowi
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istotne wsparcie w procesie nauczania jezyka angielskiego. Autentyczne materiaty pra-
sowe, ktore oferujg te czasopisma, umozliwiaja uczniom kontakt z rzeczywistym jezy-
kiem uzywanym w naturalnych kontekstach, co przyczynia si¢ do zwigkszenia efektyw-
nosci nauki. Takie podejscie pozwala uczniom rozwija¢ umiejetnosci jezykowe w spo-
sOb praktyczny i angazujacy, jednocze$nie umozliwiajgc im lepsze zrozumienie aktual-
nych zagadnien spotecznych, politycznych i kulturowych.

Efektywnos¢ prasy jezykowej w nauczaniu wynika takze z roznorodnosci tematycz-
nej oferowanych materiatéw. Uczniowie majg mozliwos¢ uczenia si¢ jezyka poprzez tre-
$ci, ktore ich interesuja, co zwigksza ich motywacje do nauki. Ponadto prasa jezykowa
pozwala na rozwijanie zar6wno umiej¢tnosci czytania ze zrozumieniem, jak i stuchania
dzigki dostgpnym materiatom audio. Zatem prasa jezykowa wspiera nie tylko rozwoj
kompetencji jezykowych, ale takze zachgca uczniow do regularnej pracy nad swoimi
umigj¢tnosciami, co pozytywnie wptywa na efektywnos¢ procesu dydaktycznego.

Mocne strony prasy jezykowej wylaniaja si¢ przede wszystkim z jej autentycznosci,
elastycznosci oraz aktualnosci. W odroznieniu od tradycyjnych podrgcznikéw, czasopi-
sma jezykowe oferujg tresci oparte na realnych wydarzeniach, ktore sa na biezaco aktu-
alizowane. Uczniowie maja zatem kontakt z materiatami, ktére nie sg przestarzate, co
zwigksza ich zainteresowanie naukg. Dodatkowo, prasa jezykowa daje uczniom mozli-
wos¢ $ledzenia biezacych wydarzen na $wiecie, co sprawia, ze nauka jezyka jest bar-
dziej zwigzana z rzeczywisto$cig.

Kolejnym atutem prasy jezykowej jest jej wszechstronnos$¢. Czasopisma oferujg ar-
tykuly o zréznicowanej tematyce — od kultury, poprzez polityke, az po lifestyle i tech-
nologi¢ — co umozliwia nauczycielom i uczniom wybor tematéw najlepiej dostosowa-
nych do ich zainteresowan i potrzeb. Prasa jezykowa pozwala na elastyczne dopasowa-
nie materiatdéw do roznorodnych stylow uczenia si¢, co czyni ja atrakcyjnym narze-
dziem dydaktycznym. Waznym aspektem jest takze dostepnos¢ narzedzi multimedial-
nych, ktore wspieraja nauke poprzez interaktywne tresci.

Wyniki badan wskazuja, ze gtdéwnymi wyzwaniami zwigzanymi z wykorzystaniem
prasy jezykowej sa r6znice w poziomie trudnosci tresci oraz trudnosci w integracji cza-
sopism z programami nauczania. Chociaz czasopisma takie jak ,,English Matters” czy
,Newsweek Learning English” oferujg wartoSciowe materiaty, ich treSci mogg by¢ zbyt
skomplikowane dla ucznidéw na nizszym poziomie zaawansowania. Wymaga to dodat-
kowego wsparcia ze strony nauczycieli, ktorzy musza dostosowaé te materialty do po-

ziomu swoich uczniow.
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Innym wyzwaniem jest logistyka zwigzana z korzystaniem z materialdow prasowych.
W niektérych szkotach dostep do najnowszych wydan czasopism moze by¢ ograniczo-
ny, co sprawia, ze uczniowie nie majg mozliwosci regularnego korzystania z aktualnych
tresci. Nauczyciele mogg rowniez napotyka¢ trudnosci w integrowaniu czasopism
z formalnymi programami nauczania, zwtaszcza w konteks$cie egzaminow i standardéw
edukacyjnych, ktore czgsto opierajg si¢ na podrgcznikach. W takich przypadkach prasa
jezykowa jest postrzegana bardziej jako uzupetnienie nauki niz gléwne narzgdzie dy-
daktyczne.

Badania wskazuja, ze zarowno nauczyciele, jak i uczniowie oczekuja, ze prasa jezy-
kowa bedzie oferowaé wicksza personalizacje¢ tre$ci oraz wigcej materiatow wspomaga-
jacych proces dydaktyczny. Nauczyciele szczegodlnie podkreslaja potrzebg wigkszej
liczby ¢wiczen i zadan praktycznych, ktére moglyby towarzyszy¢ artykutom, aby ucz-
niowie mieli mozliwo$¢ utrwalania nowo poznanego slownictwa i struktur gramatycz-
nych. Wprowadzenie dodatkowych narzedzi do pracy nad tekstami, takich jak quizy,
karty pracy czy interaktywne ¢wiczenia, mogloby znacznie podnie$¢ warto$é edukacyj-
ng prasy jezykowej. Z kolei uczniowie oczekuja tresci, ktore sg angazujace i interesujg-
ce z perspektywy ich zainteresowan. Tematy zwigzane z kultura, technologia czy spor-
tem sg przez nich szczegdlnie cenione, poniewaz umozliwiaja nauke jezyka w sp0sob
bardziej praktyczny i zwigzany z ich codziennym zyciem. Uczniowie oczekuja takze
wiekszej dostepno$ci materialdow w formie cyfrowej, co ulatwia korzystanie z prasy
jezykowej na rdznych urzadzeniach 1 w dowolnym miejscu.

Analiza tre$ci czasopism potwierdza, ze prasa jezykowa ma duzy potencjat w zakre-
sie rozwijania kompetencji interkulturowych. Artykuly dotyczace réznorodnych tema-
tow, takich jak polityka, kultura, podréze czy zycie codzienne w krajach anglojezycz-
nych, umozliwiaja uczniom lepsze zrozumienie roéznic i podobienstw kulturowych oraz
globalnych wydarzen. Poprzez kontakt z autentycznymi materiatami prasowymi ucz-
niowie rozwijajg nie tylko umiejetnosci jezykowe, ale rowniez zdobywaja wiedzg na
temat réznorodnosci kulturowej 1 jej wptywu na komunikacj¢ mi¢dzynarodowa. Bada-
nia wykazaty, ze czasopisma takie jak ,,Newsweek Learning English” stanowig cenne
narzedzie do rozwijania §wiadomosci interkulturowej, co jest szczegolnie istotne w kon-
tekscie globalizacji 1 rosngcej potrzeby komunikacji migdzykulturowej. Artykuty o bie-
zacych wydarzeniach politycznych czy spotecznych pozwalaja uczniom zrozumie¢ nie

tylko jezyk, ale réwniez kontekst, w ktorym ten jezyk funkcjonuje.
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Wyniki badan sugeruja, ze czasopisma jezykowe maja duzy potencjal integracyjny
z nowoczesnymi narzedziami edukacyjnymi, takimi jak platformy e-learningowe, apli-
kacje mobilne czy interaktywne tablice. Integracja prasy jezykowej z technologiami
cyfrowymi moglaby jeszcze bardziej zwickszy¢ efektywnos¢ nauki, umozliwiajac ucz-
niom interaktywne do$wiadczenia, ktore angazuja rézne zmysty i formy komunikacji.
Nauczyciele postulowali wprowadzenie wigkszej liczby materiatdw multimedialnych,
takich jak wideo, quizy online, czy interaktywne ¢wiczenia, ktore towarzyszytyby tra-
dycyjnym artykutom. Takie podejscie nie tylko utatwitoby nauke, ale takze zwiekszyto-
by atrakcyjno$¢ czasopism jako narzedzia dydaktycznego.

Jedna z najczestszych barier wskazywanych w badaniach byto ograniczenie dost¢pu
do materiatéw drukowanych, zwlaszcza w kontekscie edukacji zdalnej 1 nauki na odle-
glo$¢. Czasopisma drukowane, cho¢ wartosciowe, moga by¢ trudniej dostgpne w nie-
ktorych regionach, co ogranicza mozliwo$¢ ich regularnego wykorzystania przez
ucznidow i nauczycieli. Z tego wzgledu nauczyciele wskazywali na potrzebe wickszej
digitalizacji tresci prasowych. Dodatkowo, istnieja pewne problemy zwigzane z pozio-
mem trudno$ci niektérych materiatow, zwlaszcza w przypadku ucznidw na nizszych
poziomach zaawansowania jezykowego. W takich przypadkach nauczyciele musza po-
swieca¢ dodatkowy czas na dostosowanie tresci do poziomu swoich ucznidow, co bywa
czasochtonne 1 wymaga dodatkowych materiatéw wspomagajacych.

Badania jednoznacznie wskazuja, Ze prasa jezykowa moze by¢ skutecznie wykorzy-
stywana na roznych poziomach zaawansowania, jednak konieczne jest odpowiednie
dostosowanie tresci do umiejetnosci uczniow. Czasopisma takie jak ,,English Matters”
oferujg artykuty, ktore sag odpowiednie zarowno dla uczniéw na poziomach podstawo-
wych, jak i $redniozaawansowanych, natomiast ,,Business English” czy ,,Newsweek
Learning English” zawieraja teksty bardziej wymagajace i przeznaczone dla osob na
WYyZSzym poziomie zaawansowania jezykowego.

Badania potwierdzily, ze prasa jezykowa stanowi skuteczne narzedzie do rozwijania
umiej¢tnosci czytania ze zrozumieniem oraz stuchania. Wiele czasopism oferuje artyku-
ty wzbogacone o materiaty audio, ktore pozwalaja na ¢wiczenie rozumienia ze stuchu.
Uczniowie mogg dzigki temu rozwijaé¢ swoje kompetencje w zakresie wymowy i into-
nacji, co jest kluczowe w kontekscie poprawnej komunikacji w jezyku angielskim.

Wyniki badan wskazuja, ze dalszy rozwoj prasy jezykowej powinien koncentrowac
si¢ na digitalizacji oraz wigkszej personalizacji tresci. Wprowadzenie wersji cyfrowych

czasopism oraz interaktywnych elementow, takich jak quizy, ¢wiczenia online czy wi-
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deo, mogloby znacznie zwigkszy¢ atrakcyjnos¢ i efektywnos¢ prasy jezykowej jako
narzedzia dydaktycznego. W kontekscie rosngcej roli nauki zdalnej, prasa jezykowa
powinna rozwija¢ formy edukacji hybrydowe;j, ktore taczg tradycyjne materiaty druko-
wane z nowoczesnymi technologiami.

Wyniki niniejszej rozprawy majg istotne znaczenie zar6wno z teoretycznego, jak
I praktycznego punktu widzenia. Z perspektywy teoretycznej, przeprowadzone badania
dostarczaja nowych danych dotyczacych roli prasy jezykowej w procesie edukacji jezy-
kowej, wypemiajac tym samym istotng luke badawcza w tej dziedzinie. Prasa jezykowa,
jako medium edukacyjne, dotychczas nie byta szeroko analizowana w polskim kontek-
$cie edukacyjnym, co sprawia, ze niniejsza praca wnosi wazny wktad do rozwoju badan
w obszarze nauczania jezykow obcych. Przeprowadzone analizy pozwolity na doktad-
niejsze zrozumienie, w jaki sposob czasopisma jezykowe wspierajg rozwoj roéznych
kompetencji jezykowych, takich jak czytanie, sluchanie, rozwijanie stownictwa oraz
umiejetnosci interkulturowe. Co wigcej, badania te ukazaty, jak réznorodno$¢ tema-
tyczna oraz autentyczno$¢ materiatéw prasowych moze pozytywnie wpltywac na zaan-
gazowanie ucznidow w proces nauki, co jest szczeg6lnie istotne w kontek$cie wspotcze-
snych wyzwan edukacyjnych, takich jak zdalne nauczanie czy nauka hybrydowa.

Waznym aspektem teoretycznym, ktdry wytania si¢ z przeprowadzonych badan, jest
rowniez wktad do rozwoju teorii nauczania jezykoéw obcych opartej na autentycznych
materiatach. Wyniki pracy potwierdzaja, ze prasa jezykowa, jako narzedzie edukacyjne,
moze wspiera¢ metodyke nauczania opartg na zasadzie immersji oraz autentycznosci prze-
kazu. Badania dowodza, ze uczniowie, majac kontakt z realnymi artykutami prasowymi, sa
w stanie nie tylko rozwija¢ swoje kompetencje jezykowe, ale takze lepiej zrozumie¢ kon-
teksty kulturowe i spoteczne, w ktorych uzywany jest jezyk angielski. Tym samym prasa
jezykowa nie tylko uczy jezyka, ale rowniez staje si¢ medium socjalizacji kulturowej, co
czyni ja cennym narzedziem edukacyjnym z perspektywy nauk spotecznych.

Z praktycznego punktu widzenia, wyniki badan dostarczaja cennych wskazowek dla
nauczycieli i lektoréw, jak skutecznie wprowadzaé pras¢ jezykowa do procesu dydak-
tycznego. Badania pokazuja, Ze czasopisma jezykowe mogg stanowi¢ nie tylko uzupet-
nienie tradycyjnych podrecznikdéw, ale réwniez pelnoprawne narzedzie dydaktyczne,
ktore wzbogaca nauczanie poprzez dostarczanie autentycznych, aktualnych materiatow,
ktore angazuja uczniow w proces nauki. Artykuty prasowe oparte na biezacych wyda-
rzeniach moga by¢ wykorzystywane jako punkt wyjscia do konwersacji, debat czy pi-

semnych analiz, co sprzyja rozwijaniu umiej¢tnosci krytycznego myslenia oraz umie-
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jetnosci argumentacji. Wprowadzenie takich tresci do lekcji moze réwniez przyczynié
si¢ do wzrostu motywacji uczniow, zwtaszcza w kontekscie samodzielnej nauki.

Praktyczne implikacje wynikow badan obejmuja réwniez wskazowki dla wydaw-
cow czasopism jezykowych. Analizy sugeruja, ze dalszy rozwdj tych materiatow edu-
kacyjnych powinien koncentrowa¢ si¢ na personalizacji tresci oraz na dostosowaniu
materialdw do zroéznicowanych potrzeb ucznidw. Badania pokazuja, ze nauczyciele
oczekujg wigkszej liczby ¢Ewiczen praktycznych, ktére towarzyszylyby artykutom,
umozliwiajgc uczniom lepsze utrwalanie poznanego stownictwa i struktur gramatycz-
nych. Dodatkowo, w obliczu rosnacej roli technologii w edukacji, wydawcy mogg roz-
wazy¢ wprowadzenie wigkszej liczby materiatdéw multimedialnych, takich jak pliki au-
dio, wideo, interaktywne quizy czy platformy online, ktére pozwola uczniom na bar-
dziej dynamiczne i angazujace doswiadczenie nauki jezyka.

Wyniki badan maja takze znaczenie w konteks$cie przyszto$ci nauczania jezykow
obcych. Wspotczesne wyzwania edukacyjne, takie jak globalizacja, zmieniajace si¢ po-
trzeby ucznidéw oraz postepujaca cyfryzacja materiatéw dydaktycznych, wskazuja na
potrzebe dalszej integracji tradycyjnych narzedzi z nowoczesnymi technologiami. Prasa
jezykowa, cho¢ z pozoru tradycyjna, moze petic¢ rolg pomostu migdzy klasycznymi
metodami nauczania a nowoczesnymi formami edukacji hybrydowej i zdalnej. Wyniki
niniejszej pracy mogg stanowi¢ cenng inspiracj¢ dla edukatoréw i badaczy, ktorzy po-
szukuja nowych sposobdéw na skuteczne wykorzystanie prasy i medidw w nauczaniu
jezykdéw obcych.

Wreszcie, znaczenie wynikow badan mozna réwniez rozpatrywa¢ w konteksScie
edukacji wielojezycznej 1 interkulturowej. Czasopisma jezykowe moga przyczynié si¢
do ksztaltowania postaw otwarto$ci wobec réznorodnosci kulturowe;j, co jest szczeg6l-
nie istotne w konteks$cie globalizacji i coraz czgstszych kontaktoéw migdzynarodowych.
Tym samym, prasa jezykowa nie tylko wspiera nauke jezyka, ale takze przygotowuje
uczniow do uczestniczenia w miedzynarodowym dialogu 1 podejmowania wyzwan
zwigzanych z komunikacja w globalnym $wiecie.

Na podstawie uzyskanych wynikow badan mozna wskazaé kilka kluczowych kie-
runkow, ktére warto podja¢ w przysztych badaniach nad rolg prasy jezykowej w eduka-
Cji. Rozwoj wspotczesnych narzedzi edukacyjnych, a takze zmieniajgce si¢ warunki
nauczania wynikajace z postepujacej cyfryzacji, otwieraja szerokie pole do dalszych

eksploracji w tej dziedzinie.
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Pierwszym, istotnym kierunkiem przysztych badan byloby rozszerzenie zakresu
analiz na wigkszg liczbg czasopism jezykowych — wydawanych za granica. W bada-
niach porownawczych mozliwe bytoby zgtebienie réznic 1 podobienstw w podejsciu do
nauczania jezykow obcych za pomocg prasy w roznych krajach. Takie badania mogtyby
ukazac, jakie techniki i tresci sg najbardziej skuteczne w kontek$cie nauczania jezykow
obcych w réznych kulturach edukacyjnych. Pozwolitoby to na lepsze zrozumienie glo-
balnych trendow w wykorzystaniu prasy edukacyjnej, a takze umozliwiloby tworzenie
bardziej zindywidualizowanych materialow dostosowanych do specyficznych potrzeb
uczniow w roznych czgsciach swiata. By¢ moze réznorodnosé podejs¢ do edukacji je-
zykowej w réznych krajach pozwolitaby na wypracowanie nowych modeli dydaktycz-
nych, ktore moglyby by¢ zaadaptowane w polskim systemie edukacyjnym.

Kolejnym interesujacym kierunkiem badan mogtaby by¢ analiza skuteczno$ci wy-
korzystania czasopism w nauczaniu hybrydowym oraz zdalnym, ktére w ostatnich la-
tach zyskato na znaczeniu w kontekscie globalnych zmian edukacyjnych. Badania te
mogltyby koncentrowac si¢ na ocenie, w jakim stopniu prasa jezykowa, wspierana przez
narzedzia multimedialne, takie jak pliki audio, wideo czy interaktywne ¢wiczenia, przy-
czynia si¢ do zwiekszenia efektywnosci nauki w warunkach nauczania zdalnego. Po-
nadto, warto byloby ocenic¢, czy prasa jezykowa w swojej cyfrowej formie moze petnic
role gtownego zrodta dydaktycznego, zastepujac czg¢sciowo lub catkowicie tradycyjne
podreczniki. Badania tego typu moglyby dostarczy¢ cennych informacji na temat przy-
sztosci materiatow edukacyjnych w kontekscie zdalnej 1 hybrydowej edukacji oraz
umozliwi¢ lepsze zrozumienie, jakie strategie dydaktyczne sg najbardziej efektywne
w takich warunkach.

Warto takze zwrdci¢ uwage na badania dotyczace prasy jezykowej w nauczaniu je-
zyka specjalistycznego (ESP), szczegdlnie w kontekstach takich jak medycyna, prawo,
inzynieria, finanse czy inne dziedziny wymagajace zaawansowanej terminologii bran-
zowej. Tego typu badania pozwolityby na oceng, w jaki sposob prasa jezykowa moze
wspiera¢ rozwdj kompetencji jezykowych specyficznych dla danej branzy, co jest
szczegblnie istotne w kontek$cie przygotowania uczniéw do pracy w $Srodowiskach
miedzynarodowych. Wspotczesny rynek pracy wymaga od specjalistow nie tylko zna-
jomosci ogolnego jezyka angielskiego, ale takze umiejetnosci komunikowania si¢
W jezyku branzowym, ktory jest nieodiagcznym elementem wielu zawoddéw. Analiza,

w jaki sposob czasopisma jezykowe moga przyczynia¢ si¢ do rozwijania tych kompe-
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tencji, mogtaby dostarczy¢ cennych wskazowek dla tworcoOw materialdow edukacyjnych
oraz lektoréw prowadzacych kursy ESP.

Kolejnym kierunkiem badan mogloby by¢ bardziej szczegétowe zbadanie, jak prasa
jezykowa wpltywa na rozwoj kompetencji interkulturowych uczniow. W §wiecie globaliza-
cji i intensywnych kontaktow miedzynarodowych umiejetnos¢ porozumiewania si¢
Z przedstawicielami r6znych kultur jest kluczowa. Prasa jezykowa, ze wzgledu na swoja
autentycznos$¢ oraz roznorodno$¢ tematyczng, wydaje si¢ doskonatym narzedziem do roz-
wijania kompetencji interkulturowych. Badania moglyby skupi¢ si¢ na ocenie, w jaki spo-
sob artykuly prasowe przyczyniajg si¢ do poszerzenia wiedzy ucznidéw na temat roznic
I podobienstw kulturowych oraz jakie konkretne strategie dydaktyczne moga by¢ stoso-
wane, aby w petni wykorzysta¢ ten potencjat w procesie nauczania jezykow obcych.

Nalezatoby rowniez rozwazy¢ prowadzenie badan nad efektywnos$cig prasy jezyko-
wej w kontek$cie samodzielnej nauki. Wielu uczniow, zwlaszcza dorostych, korzysta
z czasopism jezykowych jako z narzedzia do samodzielnego poszerzania swojej wiedzy
1 umiejetnosci jezykowych. Badania nad tym, jak efektywnie uczniowie korzystaja
z tych materiatlow bez wsparcia nauczyciela, mogtyby dostarczy¢ cennych informacji na
temat skutecznos$ci prasy jako narzedzia do samodzielnej nauki. Analiza mogtaby obej-
mowag, ktore elementy prasy (np. artykuly, ¢wiczenia, multimedia) sa najbardziej uzy-
teczne w procesie samoksztalcenia, a takze jakie s3 najwigksze wyzwania 1 bariery,
z jakimi uczniowie si¢ spotykaja, uczac si¢ samodzielnie.

Warto bytoby tez rozszerzy¢ badania na temat roli prasy jezykowej w nauczaniu in-
nych jezykow obcych, nie tylko angielskiego. Chociaz jezyk angielski dominuje w glo-
balnej komunikacji, ro$nie zapotrzebowanie na nauke¢ innych jezykdéw, takich jak hisz-
panski, francuski czy chinski. Badania moglyby zatem zweryfikowa¢, czy podobne
efekty w procesie dydaktycznym mozna osiggnaé¢ za pomoca prasy jezykowej w innych
jezykach, a takze jakie rdznice wystepuja w metodach nauczania 1 wykorzystywaniu
prasy w zaleznosci od specyfiki danego jezyka. Takie badania moglyby dostarczy¢ no-
wych danych, ktore przyczynilyby si¢ do rozwoju dydaktyki jezykéw obcych na po-

ziomie globalnym.
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Streszczenie

Stowa kluczowe: medium masowe, prasa jezykowa, czasopisma, glottodydaktyka

Zakres tematyczny prezentowanej rozprawy doktorskiej ,, Specyfika i funkcje segmentu pra-
sy jezykowej na przyktadzie czasopism do nauki jezyka angielskiego wydawanych w Polsce”
przygotowanej pod Kierunkiem Profesora WSIZ dr. hab. Stawomira Gawronskiego dotyczy
zmieniajgcej sig roli prasy jezykowej jako tradycyjnego medium masowego we wspolczesnym
Swiecie mediow cyfrowych. W opracowaniu przedstawiono ewolucje prasy jezykowej, jej wspot-
czesne funkcje oraz wplyw mediow masowych na spoleczenstwo informacyjne, skupiajgc sie
zwlaszcza na znaczeniu mediow masowych w nauczaniu jezykow obcych.

Celem gtownym pracy jest proba okreslenia specyfiki i funkcji segmentu prasy jezykowej na
przyktadzie czasopism do nauki jezyka angielskiego wydawanych w Polsce. Dla osiggniecia sformu-
towanego powyzej celu konieczna byla analiza segmentu prasy jezykowej, a w szczegolnosci maga-
zynoéw do nauki jezyka angielskiego dostgpnych na polskim rynku prasowym, takich jak ,,English
Matters”, ,, Business English” czy ,, Newsweek Learning English . Aby usytuowaé prowadzone ba-
dania w szerszym kontekscie, dokonano tez przeglgdu najwazniejszych magazynow prasowych oraz
multimediow wykorzystywanych do nauki jezyka angielskiego na wszystkich kontynentach swiata.

W przeprowadzonych w latach 2022—-2023 badaniach opinii lektorow i nauczycieli jezykéw ob-
cych na temat przydatmosci dydaktycznej prasy jezykowej w nauczaniu jezyka angielskiego zastoso-
wano metody ilosciowe oraz jakosciowe. Metody ilosciowe umozliwily szerokie zobrazowanie
przedmiotu badan, pozwalajgc na analize statystyczng i gwarantujqgc reprezentatyWnosc¢ wynikow.
Metody jakosciowe pomogly uzupetni¢ pozyskane dane o glebsze refleksje i wydoby¢ bardziej sub-
telne aspekty poddanych eksploracji zjawisk czy proceséw. W badaniach jakosciowych przeprowa-
dzono analize tresci poszczegolnych artykutow, koncentrujqc sig na sposobach przedstawiania tema-
tow edukacyjnych, kulturowych i specjalistycznych. Narzedzia badawcze obejmowaly kwestionariu-
sze ankietowe skierowane do nauczycieli i lektorow jezyka angielskiego.

Zastosowane metody, narzedzia oraz techniki badawcze pozwolity na uzyskanie opinii nau-
czycieli i lektoréw jezyka angielskiego na temat przydatnosci prasy jezykowej w procesie dydak-
tycznym. Okreslenie wplywu badanego segmentu prasy na proces nauczania jezykow obcych
stanowi podstawe do sformutownia odpowiedzi na syntetyzujgce cel dysertacji pytanie, czy pra-
sa jezykowa moze zwigkszyc¢ efektywnos¢ nauczania jezyka angielskiego.

W pracy zaprezentowano strategie wykorzystane w analizowanych magazynach w zakresie
doboru tresci, stylu publikacji oraz narzedzi wspierajqcych nauke jezyka. Analiza skupiata sie
nie tylko na opisie zawartosci poszczegolnych czasopism, ale takze na zrozumieniu ich funkcji
edukacyjnej w kontekscie samodzielnej nauki jezyka angielskiego oraz ich zastosowania w dy-
daktyce. Wykazano, ze media masowe, a zwlaszcza nowe technologie, majq Scisty zwigzek z
dyscypling nauk o komunikacji spotecznej i mediach, poniewaz wplywajq na sposob, w jaki
ludzie komunikujq sie, uczq i przyswajajq nowe informacje. Czasopisma jezykowe nie tylko do-
starczajq wiedzy jezykowej, ale takze odgrywajq kluczowq role w procesie socjalizacji kulturo-
wej, rozwijajqc koMpetencje interkulturowe uczniow. Prasa jezykowa pozwala na kontakt z
Jezykiem w jego autentycznych formach, co jest istotnym elementem pedagogiki nauczania jezy-
kow obcych opartej na zasadzie immersji i autentycznoSci przekazu.
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Summary

Keywords: mass media, language press, magazines, English language teaching and learning

The thematic scope of the presented dissertation ,, Specificity and functions of the language
press segment on the example of English language teaching and learning magazines published in
Poland”, prepared under the supervision of UITP Professor Stawomir Gawronski, Ph.D, concerns
the changing role of the language press as a traditional mass media in the contemporary digital
media world. The study presents the evolution of language press, its contemporary functions and the
impact of mass media on the information society, focusing especially on the importance of mass
media in language teaching.

The main objective of this paper is an attempt to determine the specifics and functions of the
language press segment on the example of English language learning magazines published in
Poland. In order to achieve the objective formulated above, it was necessary to analyse the
language press segment, especially the English language learning magazines available on the
Polish press market, such as “English Matters”, “Business English” and “Newsweek Learning
English”. In order to situate the conducted research in a broader context, a review of the most
important press magazines and multimedia used for learning English on all continents of the
world was also carried out.

The study of the opinions of foreign language teachers and lecturers on the usefulness of the
didactic language press in teaching English, conducted from 2022 to 2023, used quantitative
and qualitative methods. Quantitative methods made it possible to broadly depict the subject of
the study, allowing statistical analysis thus, guaranteeing the representativeness of the results.
Qualitative methods helped supplement the acquired data with deeper reflections and bring out
the more subtle aspects of the phenomena or processes subjected to exploration. The qualitative
research involved a content analysis of individual articles, focusing on the ways in which edu-
cational, cultural and specialized topics were presented. Research tools included survey que-
stionnaires aimed at English teachers and lecturers.

The methods, tools and research techniques applied made it possible to obtain the opinions of
English language teachers and lecturers on the usefulness of the language press in the teaching
process. Determining the impact of the studied segment of the press on the process of language tea-
ching provides the basis for formulating an answer to the question synthesizing the purpose of the
dissertation, namely, whether the language press can increase the effectiveness of English language
teaching.

The dissertation presented the strategies used in the analysed magazines in terms of content se-
lection, publication style and tools supporting language teaching and learning. The analysis focused
not only on describing the content of individual magazines, but also on understanding their educa-
tional function in the context of self-study of English as well as the use of language magazines in
didactics. It was shown that mass media, especially new technologies, are closely related to the di-
scipline of social communication and media sciences, as they affect the way people communicate,
learn and absorb new information. Language magazines not only provide linguistic knowledge, but
also play a key role in the process of cultural socialization and the development of students' intercul-
tural competence. The language press allows contact with the language in its authentic forms, which
is an essential element of language teaching and learning based on the principle of immersion and
authenticity of the message.
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