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Powtérna recenzja poprawionej rozprawy doktorskiej
mgr Pauliny Pastawskiej pt. ,Analiza wptywu Virtual Influencers na postawy
i zachowania odbiorcéw mediéw cyfrowych. Wybrane zagadnienia.”,
przygotowanej w Kolegium Mediéw i Komunikacji Spotecznej w Wyzszej Szkole
Informatyki i Zarzadzania w Rzeszowie, pod kierunkiem naukowym
dr hab. Anny Siewierskiej, prof. UR.

Przedstawiona mi do ponownej recenzji rozprawa doktorska mgr Pauliny
Pastawskiej posiada ten sam tytut i podobny ksztaft konstrukcji zawartosci
merytorycznej, jak rozprawa oceniana przeze mnie w styczniu br., ktérej wowczas
nie rekomendowatem do dalszych etapéw procedowania z uwagi na zauwazone
usterki, wskazane doktadnie w ogdlnie dostepnej recenzji. Zawiera ona rowniez
konkretne propozycje poprawienia tresci rozprawy. W dalszej czesci obecnej
recenzji nie chciatbym wigc powtarza¢ mojej pozytywnej oceny wyboru tematu
rozprawy i tych fragmentéw dysertacji, ktore nie budzity watpliwosci. Podkresle
tylko, ze kazdy kolejny miesigc obserwacji rynku mediéw spotecznosciowych i wcigz
wzrastajacy wptyw influenceréw na postawy i zachowania konsumentow uzasadnia
pilng potrzebe badania tego zjawiska.

Przypomnijmy, ze Autorka rozprawy przede wszystkim interesuje si¢ znaczeniem
cyfrowych czyli wirtualnych influenceréw w ksztaftowaniu postaw i zachowan
konsumenckich na platformie Instagram. W czesci wstgpnej pracy zadaje
fundamentalnie wazne pytanie, ukazujace takze wage i aktualno$¢ problemu, ktory
dotyka obecnie naszg cywilizacjg: jakie s3 faktyczne konsekwencji obecnosci
wirtualnych influenceréw na postawy i zachowania odbiorcow? Pyta: ,, Czy odbiorcy
postrzegajq wirtualnych w inny sposéb niz tradycyjnych influencerow? Czy aplikacja
mobilna Instagram wptywa na postrzeganie wirtualnych influenceréw w kontekscie
postrzegania tradycyjnych influenceréw? (str. 7).

Oceniana obecnie rozprawa doktorska (przestana w wersji elektronicznej)
mgr Pauliny Pastawskiej liczy 237 stron (wraz z wszystkimi zatgcznikami) —
pierwotna wersja liczyta 229 stron. Sktadaja sig na nig na nowo zredagowany i
uzupetniony zgodnie z sugestiami recenzentéw wstep, pigc rozdziatow, zakonczenie



zatytutowane ,Whnioski i podsumowanie”, oraz prawidiowo juz zredagowana
bibliografia i uporzgdkowany wedtug sugestii recenzentéw wieloéciowy aneks do
rozprawy. W sumie obecna konstrukcja pracy nie budzi zastrzezen, chociaz ,Spis
tresci” zamieszczony na poczatku opracowania nie odzwierciedla w petni
rzeczywiscie dokonanych zmian w tekscie. Ponizej prezentuje adekwatny do tresci
(to znaczy uzupetniony przeze mnie) spis treéci, z zaznaczonymi kolorowo
zakonczeniami srodtytutow:

Poprawiony spis tresci (odzwierciedlajgcy faktycznie istniejace w rozprawie zapisy):

Wykaz skrotéw
Wstep
Rozdziat 1. Nowe media
1.1 Rola i znaczenie medidw spotecznosciowych we wspétczesnym éwiecie
1.2 Influencer Marketing jako integralna czg$¢ strategii marketingu cyfrowego
1.3 E-wizerunek a teoria marki osobistej
1.4 Mechanizmy psychologiczne i socjologiczne mediéw cyfrowych
Rozdziat 2. Wirtualni influencerzy
2.1 Definicja i cechy wirtualnych influenceréw
2.2 Pochodzenie i pionierzy wirtualnych influenceréw
2.3 Klasyfikacja wirtualnych influenceréw
2.3.1 Podobienstwo do cztowieka wirtualnego influencera
2.3.2 Rola wirtualnych influenceréw w strukturach sieci spotecznosciowych
2.3.3 Analiza zasiggu oraz segmentacji rynkowej wirtualnych influenceréw
2.3.4 Wielka czwodrka, czyli macierz rozlegtoici dziedziny kontra obecnoéé w mediach
spotfecznosciowych
2.3.5 Definicje i funkcje wirtualnych influencerow z perspektywy strategii komunikacji
2.4 Wirtualni influencerzy a rozwdj sztucznej inteligencji (w latach 2022-2024): Wptyw
technologii na ewolucje wirtualnych postaci
Rozdziat 3. Zjawisko Doliny niesamowitoéci
3.1 Definicja Doliny niesamowitosci: Zrozumienie fenomenu i jego znaczenie
3.2 Dolina niesamowitosci z perspektywy psychologii ewolucyjnej: mechanizmy adaptacyjne i
percepcyjne
3.2.1 Hipoteza unikania zagrozenia (ang. Threat avoidance hypothesis)
3.2.2 Hipoteza ewolucyjnej estetyki (ang. Evolutionary Aesthetics Hypothesis)
3.3 Dolina niesamowitosci z perspektywy psychologii poznawczej: procesy poznawcze i
emocjonalne reakcje
3.3.1 Hipoteza percepcji umystu (ang. Mind perception Hypothesis)
3.3.2 Hipoteza naruszenia oczekiwar (ang. Violation of Expectations Hypothesis)
3.3.3 Hipoteza niepewnosci kategorycznej (ang. Category uncertainty hypothesis)
3.4 Hipoteza dehumanizacji (ang. The Dehumanization Hypothesis)
3.5 Zjawisko Doliny niesamowitosci a rozwéj sztucznej inteligencji (w latach 2022-2024): nowe
wyzwania i mozliwosci
Rozdziat 4. Wptyw wirtualnych influenceréw na postawy i zachowania odbiorcéw. Metodologia
procesu badawczego
4.1 Badanie pilotazowe — dobér stymulantéw do badania gtéwnego
4.1.1 Dob6r stymulantéw badania pilotazowego
4.1.2 Uczestnicy badania pilotazowego
4.1.3 Procedura badania pilotazowego
4.1.4 Wyniki badania pilotazowego



4.2 Badanie gtéwne
4.2.1 Dobér stymulantéw badania gtéwnego
4.2.2 Uczestnicy badania gtownego
4.2.3 Procedura badania gtéwnego
Rozdziat 5. Wyniki analizy wptywu wirtualnych influenceréw na postawy i zachowania odbiorcow
mediéw cyfrowych. Wyniki badania gtownego
5.1 Antropomorfizm (ang. Anthropomorphism)
5.2 Ozywienie (ang. Animacy)
5.3 Sympatia (ang. Likeability)
5.4 Postrzegana inteligencja (ang. Perceived inteligence)
5.5 Postrzegane bezpieczenstwa (ang. Perceived safety)
Whnioski i podsumowanie
Postrzeganie antropomorfizmu ogladanego obrazu
Postrzeganie ozywienia oglagdanego obrazu
Postrzeganie sympatii wobec ogladanego obrazu
Postrzeganie inteligencji ogladanego obrazu
Poczucia bezpieczeristwa wobec ogladanego obrazu
Zmiany w postrzeganiu ogladanych obrazéw w $rodowisku Internetu
Ograniczenia
Zalecenia dla przysztych badan
Bibliografia
Spis tabel
Spis ilustracji
Spis wykresow
Aneks
Lista stymulantéw wykorzystanych w badaniach
Przedmioty nieozywione:
Roboty mechanicznopodobne:
Androidy
Grafiki CGl/wirtualni influencerzy:
Zdjecia ludzi
Kwestionariusz badania pilotazowego
Kwestionariusz badania gtéwnego

W pierwszej recenzji pierwotnej wersji rozprawy najwigcej zastrzezen zgtaszatem
do zawartoéci i treéci catego wstepu oraz rozdziatu czwartego | zakonczenia owej
dysertacji. W obecnie recenzowanej rozprawie te zasadnicze fragmenty zostaty
napisane niemal od nowa (dot. to przede wszystkim wstgpu i podsumowania), a
zamiast dawnego rozdziatu czwartego mamy obecnie dwa (czwarty i piaty), z
ktorych czwarty poswigcony zostat opisowi metodologii przeprowadzonych badan,
a piaty zawiera wyniki analizy wptywu aplikacji mobilnej Instagram na postrzeganie
wirtualnych influenceréw przez odbiorcow. Warto podkresli¢, ze poza wyzej
wymienionymi zmianami pierwszej wersji swojej rozprawy, Autorka uaktualnita w
catej pracy informacje o roli sztucznej inteligencji na podstawie danych dostgpnych

| i



w 2024 roku, ujednolicita nazewnictwo i tlumaczenia nieuzasadnionej
prezentowang trescig pisowni anglojezycznej na jezyk polski.

Jak pisatem, zamieszczony nowy wstep zastuguje teraz na pozytywng ocene z uwagi
na wprowadzenie tam wszystkich niezbednych w pracy naukowej informacji:
uzasadnienia tematu i celu rozprawy, sformutowania pytan i hipotez badawczych
oraz informacji na temat wykorzystanej literatury naukowej poswieconej
analizowanej w rozprawie problematyce. Z rozwazan Autorki poznajemy nie tylko
szereg pytan badawczych, ale takze uzasadniony opis lepiej od pierwszej wersji
rozprawy zredagowanych hipotez badawczych, ktére obecnie brzmia:

Hipoteza gtéwna:
HO: Aplikacja mobilna Instagram wptywa na postrzeganie wirtualnych influencerow
w kontekscie tradycyjnych influencerdw.

Hipotezy pomocnicze zostaty oparte na pieciu standaryzowanych cechach obrazéw
przedstawiajgcych nie-ludzkich agentéw wptywu, omawianych w pierwszej czesci
rozprawy:

H1: Wirtualni influencerzy, w kontekscie aplikacji mobilnej Instagram, s3 uwazani
za bardziej podobnych do cztowieka niz tradycyjni influencerzy.

H2: Wirtualni influencerzy, w kontekécie aplikacji mobilnej Instagram, s
uznawani za bardziej sktonnych do interakji z cztowiekiem, niz tradycyjni
influencerzy.

H3: Wirtualni influencerzy, w kontekscie aplikacji mobilnej Instagram, budza, w
rownym stopniu, pozytywne odczucia, co tradycyjni influencerzy.

H4: Wirtualni influencerzy, w kontekscie aplikacji mobilnej Instagram, sg
postrzegani jako rownie inteligentni, co tradycyjni influencerzy.

H5:  Wirtualni influencerzy, w kontekécie aplikacji mobilnej Instagram,

$q postrzegani jako bardziej niebezpieczni, niz tradycyjni influencerzy.

Podstawg do zweryfikowania postawionych hipotez bylo internetowe badanie
pilotazowe (Autorka, niestety, nie podaje dat przeprowadzonych badan) poséréd
100 anglojezycznych respondentéw (ze wzgledu na jezyk badania gtéwnego) przy
wykorzystaniu narzedzia QuestionPro, i nastgpnie internetowe badanie gtédwne
Oparte na standaryzowanym kwestionariuszu o nazwie Godspeed, w ktérym
finalnie uczestniczyto 56 uczestnikéw deklarujgcych, ze korzystaja przynajmniej raz
w tygodniu z aplikacji Instagram oraz nie sq sami influencerami. Szczegétowy opis
metodologii przeprowadzenia badan mamy w rozdziatach czwartym i pigtym, a
ostateczne wyniki weryfikacji cytowanych wyzej tez w ostatniej czesci: Wnioski i
podsumowanie.



W tej ostatniej podsumowujgcej czesci rozprawy wcigz brakuje mi odniesienia sig
Autorki do umieszczonych w trzecim rozdziale rozwazan o Dolinie niesamowitosci
w kontekscie wynikow otrzymanych ze swoich peregrynacji badawczych. Czyzby
rezultaty otrzymane z przeprowadzonych przez Doktorantke badan nie miaty
zadnego zwigzku z przebiegiem dysputy naukowej o Dolinie niesamowitosci?
Milczenie na ten temat mozna bytoby uznac za dowdd, ze badania Doktorantki nie
miaty nic wspdlnego z réznymi hipotezami badawczymi uczestnikow dyskusji o
Dolinie niesamowitosci. Tylko w tej sytuacji brakuje w pracy uzasadnienia potrzeby
obecnosci i celowosci zamieszczenia tak duzego (40 stron objetosci) rozdziatu na
ten temat w przygotowywanej rozprawie.

Zatuje wiec, ze Autorka nie zabrata gtosu w prezentowanej tak obficie dyskusji,
opierajac sie na prezentowanych wynikach swoich badan, aczkolwiek rozumiem, ze
pospiech w spetnieniu obowigzku pilnego przekazania ukoriczonej rozprawy, moze
by¢ jakim$ wyttumaczeniem. Oczekiwatbym zatem, ze Autorka wyjasni nam powody
takowego milczenia podczas kolejnych etapow postepowania awansowego.

Mimo powyzszych krytycznych uwag uwazam, ze tak zauwazalnie i skutecznie
poprawiona rozprawa doktorska zastuguje juz na pozytywng oceng. Autorka
witozyta duzo wysitku, by osiggnac taki efekt koricowy, ktory - moim zdaniem —
dobrze $wiadczy nie tylko o erudycji, ale réwniez o opanowaniu pogtebionej wiedzy
teoretycznej w zakresie komunikacji spotecznej i metod jej badania. Widoczna jest
zdolno$¢ do dostrzegania problemdéw naukowych i ich rozwigzywania, umiejetnosc
doboru odpowiednich narzedzi i samodzielnego wyprowadzania z nich naukowego
wnioskowania. Widaé¢ tez znaczne postepy w opanowaniu zasad pisarstwa
naukowego i $wiadomos$¢ potrzeby ciggtego wzbogacania swojej wiedzy i
kompetencji badawczych oraz poczucia odpowiedzialnosci za wiarygodnosc
rezultatdow prowadzonych badan. Ciesze sie osobiscie, ze mgr Paulina Pastawska
wykorzystata tak pozytywnie szanse, jakie otrzymata na poprawienie maszynopisu
swojej rozprawy i przedstawita ponownie do oceny poprawiong dysertacje.

Konkluzja koricowa

Po uwaznej, ponownej lekturze przedstawionej dysertacji i dokonanej ocenie
stwierdzam, ze mgr Paulina Pastawska przedstawita wartosciowg pod wzgledem
naukowym oraz praktycznie uzyteczng rozprawe doktorsky. Finalny tekst tej
rozprawy doktorskiej daje mi podstawe do stwierdzenia, ze Autorka posiada
wystarczajgce umiejetnosci do samodzielnego poszukiwania  oryginalnego
rozwigzania problemu naukowego oraz wykazuje ogdlng wiedze¢ teoretyczng w
dyscyplinie nauki o komunikacji spotecznej i mediach, a takze umiejetnosc



samodzielnego prowadzenia pracy naukowej, zgodnie z wymaganiami
wzmiankowanej we wstepie Ustawy z 2003 r.

Podsumowujac, stwierdzam, ze poprawiona w obecnym ksztatcie rozprawa
doktorska spetnia juz dostatecznie wymogi okreslone w art. 13 ust. 1 Ustawy z dnia
14 marca 2003 roku o stopniach naukowych i tytule naukowym oraz o stopniach i
tytule w zakresie sztuki (Dz. U. z 2017 r., poz. 1789 z pdin. zm.), i w zwigzku z
powyzszym wnosze o dopuszczenie mgr Pauliny Pastawskiej do dalszych etapow
postepowania zwigzanego z uzyskaniem stopnia doktora w dziedzinie nauk
spotecznych, w dyscyplinie nauki o komunikacji spotecznej i mediach.
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