WYZSZA SZKOLA INFORMATYKI i ZARZADZANIA z siedzibg w Rzeszowie Zatgcznik nr 4b) do Zarzadzenia Rektora nr 102/2024 z dn. 30.09.2024r.

studia pierwszego stopnia
tytut zawodowy nadawany absolwentom: licencjat

kierunek: MARKETING | NOWE MEDIA LMmD/2024
profil: praktyczny
forma studiow: stacjonarne Rozpoczynajacy studia w roku akademickim: 2024/2025
Punkty ECTS Godziny zaje¢ | Rok Il Rok 11l Rok
L.p.] Nazwa przedmiotu R | w tym | w tym sem 1 sem 2 sem 3 sem 4 sem 5 sem 6
azem Razem
fue|Pz]|zD [wTlk]JclTco]PrPJe|w[k][c]r]prJefJectsfw][k[clLr]prPJerJeectsfw] k] cJLr]PJerJectsfw][ k] cJr[PJerJectsfw][k][c]L]PJerJects|lw][ k] c] L] PJeL[ECTs
| 1 |Jezvk obev' 20 |12] 0 6 ]30])] 0 0 0 | 120 30 | 150 30 50| 5 30 50| 5 30 50] 5 304 30 5
2 |Socjologia 1 1 0 0 14 14 0 0 0 0 0 14 1
3 |Filozofia 1 1 0 0 14 1410 0 0 0 0 14 1
4 |Podstawy ekonomii 1 1 0 0 20 0 20 0 0 0 0 20 1
5 |Podstawy prawa 1 1 0 0 20 0 20 0 0 0 0 20 1
6_|Polska i Swiat 1 1 0 0 14 1410 0 0 0 0 14 1
7 _|Osobisty model biznesowy 1 1 0 0 20 0 0 10 0 10 0 10 10 1
8 |Technologia informacyjna 2 2 0 0 24 0 0 0 24 0 0 12 1 12 1
9 |Ochrona Sci i 1 1 0 0 8 8 0 0 0 0 0 8 1
10 |Proseminarium 1 1 0 0 8 0 0 0 8 0 0 8 1
11 ieczenistwo i higiena warunkéw 0 0 0 0 4 4 0 0 0 0 0 4 0
12 |Wyzwania cywilizacyjne 1 1 0 0 28 22 0 6 0 0 0 22 6 1
13 |Wychowanie fizyczne 0 0 0 0 60 0 0 60 0 0 0 30 0 30 0
Przedmioty podstawowe
14 |Nauka o komunikowaniu 5 2 0 0 40 20 021 0 0 0 |20 20 5
15 y i 5 2 2 0 40 20| 021 0 0 0 ]20 20 5
16 |Psychologia spoteczna 2 1 0 0 20 20 0 0 0 0 0 20 2
17 |Etyka mediow i i 2 1 0 0 20 0 20 0 0 0 0 20 2
18 |Prawo autorskie i reklamy 4 2 2 0 40 0210 02 0 20 @ 4
19 i i mar 6 3 4 0 60 20| 0 ]2 ] 0f2] o0 20 20 20 6
20 ie projektem marketi y 6 3 4 0 60 20| 0 ]2 ] 0f2] o0 20 20 20 6
21 i owy i 2 1 2 0 20 0 0 0]21( o0 0 20 2
22 Slenie krytyczne i i ie decyzji 4 2 2 0 40 0]21]0 02 0 20 ’E‘ 4
23 |Kierowanie zespotami ludzkimi 3 2 1 1 35 5] 0]10] 0 0] 10 15 10 10] 8
[ Przedmioty kierunkowe
24 |Marketing i komunikacja marketingowa 6 3 4 0 60 20 0 20 0 20 0 ] 20 20 20 6
25 |Research internetowy i factchecking (ang) 5 2 2 0 40 0 20 0 0 20 0 20 m 5]
26 |Copywriting z i i j 3 1 & 0 30 0 0[3]o0 0 0 30 g
27 ie informacja 2 1 2 0 20 0 0 20 0 0 0 20 2
28 |Mediaplanning 2 1 2 0 20 0 0 20 0 0 0 20 2
29 |Kampanie marketingowe 4 2 4 0 40 0 0 20 0 20 0 20 20 4
30 ja danych i 4 1 4 0 32 0 0 16 0 16 0 16 16 4
31 |Strategie cenowe (ang) 4 1 4 0 32 0 0 16 0 16 0 16 16 4
32 |Mul dia w kreacji mar 2 1 2 0 20 0 0 20 0 0 0 20 2
33 |Przedsigbiorczos¢ w praktyce 4 2 2 0 40 0 20 0 0 20 0 20 4
34 |Przedmiot do wyboru 1 4 2 4 0 40 0 0 20 0 20 0 20 20 4
35 |Przedmiot do wyboru 2 4 2 4 0 40 0 0 20 0 20 0 20 20 4
36 |Przedmiot do wyboru 3 4 2 4 0 40 0 0 20 0 20 0 20 20 4
37 |Przedmiot do wyboru 4 4 2 4 0 40 0 0 20 0 20 0 20 20 4
38 i j Sciowy 1 3 1 g 0 30 0 0[3]o0 0 0 30 3
39 y2 3 1 g 0 30 0 0[3]o0 0 0 30 3
40 y3 3 1 & 0 30 0 0[3]o0 0 0 30 3
41 y 4 3 1 & 0 30 0 0[3]o0 0 0 30 g
42 y5 3 1 g 0 30 0 0[3]o0 0 0 30 g
43 i j Sciowy 6 3 1 & 0 30 0 0[3]o0 0 0 30 g
44 |Seminarium dyplomowe 10 2 0 0 30 0 0 [ 30 0 0 0 15 5 15 5
45 ty cz 1. (3 miesi: 16 16 | 16 0 480 0 0 1480[ O 0 0 480 16
| 46 |Praktyka zawodowa cz 2. (3 mi 16 16]16] 0 480 0 0 [480] O 0 0 480 16
Razem| 182 | 105) 112 7 | 2573 | 211|140 618] 172 312] 160] 64| 60 90| 12| 40| O 27 | 48] 40116/ 42| 66)50) 29 | 62| O |126) 50) 96| 50| 33 | 22)20] 86| 38| 20f50] 35 |15]20]|95)30] 90| 10] 28 0 0 {105] O 0] o0 30
Liczba godzin w semestrze 266 362 384 236 260 105
do wyboru 35.2%
liczba punktéw ECTS, jaka student musi uzyska¢ w
ramach zaje¢ z dziedziny nauk humanistycznych
UB zajecia p! z pos i i ycieli ickich lub innych os6b prowadzacych zajecia Degzamin l:lprojekt zaliczany na ocene ie na s¢z i ji asy i j
PZ zajecia iej $ci p y
ZD ksztatcenie z wykorzystaniem metod i technik ksztatcenia na odlegtosé l:lzajecia ji iejo Sci pl I:l ie na $¢z il ji sy i j
l:lwspdlna ocena z zajeciami wyktadowymi (W) / konwersatoryjnymi (K)
1 lektorat standardowy, w zamian student moze wybra¢ lektorat i Y i uktadzie semestralnym:

W poni )
[Jezyk obey [ 20 [24a] o 1[0 of of ofadof30o]s0] [ [ [ [ T 1 ] [ [ Teof [ T 87T [ [ feol [ [ 5] [ [ Jeof [sof 8§ [ [ Jeofsf[ [ 5] [ [ [ [ [ [




WYZSZA SZKOLA INFORMATYKI i ZARZADZANIA z siedziba w Rzeszowie

studia pierwszego stopnia

sytut zawodowy nadawany absolwentom licencjat

kierunek:
profil:
forma studiow:

MARKETING | NOWE MEDIA
praktyczny
stacjonarne

Lp.|Przedmioty do wyboru 1-2 (2 z 3) oferowany w semestrze
1 |Podstawy digital marketingu 3
2 [Marketing firm i instytucji 3
3 |[Komunikacja wizualna 3
Lp. |Przedmioty do wyboru 3-4 (22 3) oferowany w semestrze
1 |Psychospoteczny wptyw marketingu 5
2 [Marketing i PR sektora medycznego 5
3 [Negocjacje i mediacje 5
specjalnos$é: Media relations LMmD/2024/MR
Lp.|P oferowany w semestrze
1 |Pracownia kreatywnego pisania 4
2 [Marketing poli i y 4
3 ie kryzysowe (ang) 5
4 |Warsztat rzecznika prasowego 6
5 [Praca z mikrofonem i kamerg 6
6 [Warsztat crossmedialny 6
specjalnosé: Media design i komunikacja wizerunkowa LMmD/2024/MDKW
Lp.|Przedmioty specjalnosciowe oferowany w semestrze ECTSRazen| W L el
1 |Podstawy projektowania graficznego 4 & 30 30
2 ia do kreacji j 4 przedmiot 3| 30 30
3 [Sztuczna inteligencja w kreacji medialnej (ang) 5 realizowanyw | 3 30 30
4 |Grafika reklamowa 6 ukadzie |73 | 30 30
5 j ie tresci inter 6 3 30 30
6 [Corporate identity i branding 6 3 30 30
specjalnosé: Social media w biznesie LMmD/2024/SMB
Lp.|P oferowany w semestrze
1 |Podstawy content marketingu 4
2 [Social media marketing 4
3 [Personal Branding 5
4 [Monitoring i mediow Sciowy 6
5 [Digital Customer Experience (ang) 6
6 [Nowe technologie w social mediach 6

Zalgcznik nr 4b) do Zarzadzenia Rektora nr 102/2024 z dn. 30.09.2024r.




WYZSZA SZKOLA INFORMATYKI i ZARZADZANIA z siedzibg w Rzeszowie Zatgcznik nr 4b) do Zarzadzenia Rektora nr 102/2024 z dn. 30.09.2024r.

studia pierwszego stopnia
tytut zawodowy nadawany absolwentom: licencjat

kierunek: MARKETING | NOWE MEDIA LMmZz/2024
profil: praktyczny
forma studiow: niestacjonarne Rozpoczynajacy studia w roku akademickim: 2024/2025
Punkty ECTS Godziny zaje¢ | Rok Il Rok 11l Rok
L.p.] Nazwa przedmiotu R | w tym | w tym sem 1 sem 2 sem 3 sem 4 sem 5 sem 6
azem Razem
fue|Pz]|zD [wTlk]JclTco]PrPJelw[k]c]r]prJeJeectsfw][ k[ c]Lr]prPJeJectsfw][k[clLr][PJecJectsfw] k] c] L] PJerJectsfw][ k]c] L] PJerJectsf w] k] c] L] PJeLJEcTs
1 |Jezyk obcy 20 4 0 6 ]120] 0 0 0| 72|12 36 18 12] 5 18 12] 5 18 121 5 18] 12 5
2 |Socjologia 1 1 0 1 10 10 0 0 0 0 0 10 1
3 |Filozofia 1 1 0 1 10 10]0 0 0 0 0 10 1
4 |Podstawy ekonomii 1 1 0 1 14 0 14 0 0 0 0 14 1
5 |Podstawy prawa 1 1 0 1 14 0 14 0 0 0 0 14 1
6_|Polska i Swiat 1 1 0 1 10 10]0 0 0 0 0 10 1
7 _|Osobisty model biznesowy 1 1 0 0 20 0 0 10 0 10 0 10 10 1
8 |Technologia informacyjna 2 2 0 0 24 0 0 0 24 0 0 12 1 12 1
9 |Ochrona Sci i 1 1 0 1 8 8 0 0 0 0 0 8 1
10 |Proseminarium 1 1 0 0 8 0 0 0 8 0 0 8 1
11 ieczenistwo i higiena warunkéw 0 0 0 0 4 4 0 0 0 0 0 4 0
12 |Wyzwania cywilizacyjne 1 1 0 1 22 16 0 6 0 0 0 16 6 1
Przedmioty podstawowe
13 |Nauka o komunikowaniu 5 1 0 1 28 14 01410 0 0 |14 14 5
14 y i 5 1 2 1 26 16| 0]10] 0 0 0 |16 10 5
15 |Psychologia spoteczna 2 1 0 1 14 14 0 0 0 0 0 14 2
16 |Etyka mediow i 2 1 0 1 14 0l14] 0 0 0 0 14 2
17 [Prawo autorskie i reklamy 4 1] 213 of1a[ofof20[0 14 4
18 i i mar 6 2 4 1 48 4] 0]14]0f20]0 14 14 20 6
19 ie projektem marketi y 6 2 4 1 48 14 0 14 0 20 0 14 14 20 6
20 i owy i 2 1 2 0 14 0 0 010 0 14 2
21 [Myslenie krytyczne i podej ie decyzji 4 1] 213 of1a[ofof20[0 14 4
22 |Kierowanie zespotami ludzkimi 3 1 1 1 30 10] 0]10] O 0] 10 10 10 0] 3
[ Przedmioty kierunkowe
23 |Marketing i komunikacja marketingowa 6 2 4 1 48 14 0 14 0 20 0 |14 14 20 6
24 |Research internetowy i factchecking (ang) 5 1 2 1 34 0 14 0 0 20 0 14 5]
25 |Copywriting z i i j 3 1 & 0 20 0 0f[20] 0 0 0 20 g
26 ie informacja 2 1 2 0 14 0 0f14] 0 0 0 14 2
27 |Mediaplanning 2 1 2 0 14 0 0f14] 0 0 0 14 2
28 |Kampanie marketingowe 4 1 4 0 34 0 0 14 0 20 0 14 20 4
29 ja danych i 4 1 4 0 28 0 0 12 0 16 0 12 16 4
30 |Strategie cenowe (ang) 4 1 4 0 28 0 0 12 0 16 0 12 16 4
31 |Mul dia w kreacji mar 2 1 2 0 14 0 0 14 0 0 0 14 2
32 |Przedsigbiorczos¢ w praktyce 4 2 2 1 36 0 16 0 0 20 0 16 4
33 |Przedmiot do wyboru 1 4 1 4 0 34 0 0 14 0 20 0 14 20 4
34 |Przedmiot do wyboru 2 4 1 4 0 34 0 0 14 0 20 0 14 20 4
35 |Przedmiot do wyboru 3 4 1 4 0 34 0 0 14 0 20 0 14 20 4
36 |Przedmiot do wyboru 4 4 1 4 0 34 0 0 14 0 20 0 14 20 4
37 i j Sciowy 1 3 1 & 0 20 0 0f[2] o0 0 0 20 gl
38 y2 3 1 g 0 20 0 0f20] o0 0 0 20 gl
39 y3 3 1 g 0 20 0 0f[2] o0 0 0 20 gl
40 y 4 3 1 & 0 20 0 0f[2] o0 0 0 20 3
41 i j $ y5 3 1 & 0 20 0 0f[2] o0 0 0 20 3
42 i j Sciowy 6 3 1 & 0 20 0 0f[2] o0 0 0 20 3
43 |Seminarium dyplomowe 10 2 0 0 30 0 0 [ 30 0 0 0 15 5 15 5
44 ty cz1. (3 miesi 16 |16) 16| 0|48 | 0 0 [480] O 0 0 480 16
| 45 |Praktyka zawodowa cz 2. (3 miesiace 16 16]16] 0 480 0 0 [480] O 0 0 480 16
Razem| 182 | 83 | 112 25 | 2070 | 154 | 100 398 ] 118 294| 46 | 48| 42| 58] 12| 40| O 27 | 34| 28|64)30]66]12] 29 |46] 0 |68|32])96) 12| 33 |16|14]60]26|20]12| 35 J10] 16| 73]18]| 72| 10| 28 0Ojoj75]1]0]0 0 30
Liczba godzin w semestrze 200 234 254 148 199 75
do wyboru 35.2%
liczba punktéw ECTS, jaka student musi uzyska¢ w
ramach zajec¢ z dziedziny nauk humanistycznych
UB zajecia p! z pos i i ycieli ickich lub innych os6b prowadzacych zajecia Degzamin l:lprojekt zaliczany na ocene ie na s¢z ji asy j
PZ zajecia j iej Sci prakty
ZD ksztatcenie z wykorzystaniem metod i technik ksztatcenia na odlegtosé l:lzajecia j iej Sci pl I:l ie na s¢z ji sy j

I:lwspélnaocenaz jeciami wy ymi (W) /




WYZSZA SZKOLA INFORMATYKI i ZARZADZANIA z siedziba w Rzeszowie

studia pierwszego stopnia

sytut zawodowy nadawany absolwentom licencjat

kierunek:
profil:
forma studiow:

MARKETING | NOWE MEDIA
praktyczny
niestacjonarne

Lp.|Przedmioty do wyboru 1-2 (2 z 3) oferowany w semestrze
1 |Podstawy digital marketingu 3
2 [Marketing firm i instytucji 3
3 [Komunikacja wizualna 3
Lp. |Przedmioty do wyboru 3-4 (22 3) oferowany w semestrze
1 |Psychospoteczny wptyw marketingu 5
2 [Marketing i PR sektora medycznego 5
3 [Negocjacje i mediacje 5
specjalnos$é: Media relations LMmZ/2024/MR
Lp. |Przedmioty specjalnosciowe oferowany w semestrze
1 |Pracownia kreatywnego pisania 4
2 [Marketing poli i y 4
3 ie kryzysowe (ang) 5
4 |Warsztat rzecznika prasowego 6
5 [Praca z mikrofonem i kamerg 6
6 [Warsztat crossmedialny 6
specjalnosé: Media design i komunikacja wizerunkowa LMmZ/2024/MDKW
Lp. | Przedmioty specjalnosciowe oferowany w semestrze ECTSRazen| W L el
1 |Podstawy projektowania graficznego 4 & 20 20
2 ia do kreacji j 4 przedmiot 3| 2 20
3 [Sztuczna inteligencja w kreacji medialnej (ang) 5 realizowanyw | 3 20 20
4 |Grafika reklamowa 6 uidadzie 3 | 20 20
5 j ie tresci inter 6 3 20 20
6 [Corporate identity i branding 6 3 20 20
specjalnosé: Social media w biznesie LMmZ/2024/SMB
Lp. |Przedmioty specjalnosciowe oferowany w semestrze
1 |Podstawy content marketingu 4
2 [Social media marketing 4
3 [Personal Branding 5
4 [Monitoring i mediow Sciowy 6
5 [Digital Customer Experience (ang) 6
6 [Nowe technologie w social mediach 6

Zalgcznik nr 4b) do Zarzadzenia Rektora nr 102/2024 z dn. 30.09.2024r.




