Zatacznik do Uchwaty Senatu nr 2/CXXVI11/2023 z dnia 12.12.2023r.

TABELA KIERUNKOWYCH EFEKTOW UCZENIA SIE

nazwa kierunku studiéw: MARKETING | NOWE MEDIA
poziom ksztatcenia: studia pierwszego stopnia - licencjackie
POLSKA RAMA KWALIFIKACII - POZIOM 6

profil ksztatcenia: praktyczny

dziedzina nauk spotecznych — dyscyplina nauki o komunikacji spotecznej i mediach (70% - wiodgca)
dziedzina nauk spotecznych — dyscyplina nauki o zarzqdzaniu i jakosci (30%)

kierunkowe efekty uczenia sie

odniesienie do
charakterystyk

symbol , . . ] ] drugiego stopnia
v po ukonczeniu studiow pierwszego stopnia na kierunku MARKETING | NOWE MEDIA absolwent: POESKgIEJ RAFI)VIY
KWALIFIKACII
WIEDZA
K_wWo01 ma wiedze na temat genezy i rozwoju nauk o komunikacji spotecznej i mediach jako dyscyplinie naukowej, rozumie jej miejsce w systemie nauk P6S_WG
zna podstawowe koncepcje z zakresu nauki o komunikacji spotecznej i mediach, a takze socjologii, psychologii, filozofii, nauk o sztuce, jezykoznawstwa,
K_Wo02 prawa oraz polityki i administracji w zakresie zwigzanym z komunikacjg spoteczng i mediami, oraz ich zastosowania praktyczne w dziatalnosci zawodowej P6S_WG
zwigzanej z marketingiem i nowymi mediami
K W03 zna podstawowe pojecia i koncepcje teoretyczne z zakresu nauki o zarzadzaniu i jakosci, przydatne z punktu widzenia praktycznych zastosowan w obsza- PES WG
- rze marketingu i nowych mediéw -
K_Wo04 posiada podstawowg wiedze z zakresu zarzgdzania i prowadzenia dziatalnosSci gospodarczej, w szczegdlnosci w branzy marketingu i nowych mediéw P6S_WG
K W05 zna podstawowe pojecia i koncepcje teoretyczne z zakresu komunikowania spotecznego, ujecia wyjasniajace zaleznosci miedzy nimi oraz zastosowania PES WG
- praktyczne tych koncepcji w dziatalnosci zawodowej zwigzanej z marketingiem i nowymi mediami -
K W06 ma wiedze o zasadach poprawnosci jezyka polskiego oraz specyfice jezyka komunikacji za posrednictwem zrdznicowanych kanatéw i na réznych pozio- PES WG
- mach komunikacji spotecznej, w tym marketingowej i medialnej -
K_Wo07 zna narzedzia i metody poprawnego myslenia oraz mozliwosci praktycznego zastosowania tych narzedzi w obszarze marketingu i nowych mediéw P6S_WG
K W08 ma podstawowa wiedze o nadawcach w sferze komunikacji marketingowej i medialnej oraz ich odbiorcach i metodach diagnozowania potrzeb wszyst- PES WG
- kich uczestnikow proceséw komunikowania spotecznego -
K W09 posiada wiedze w zakresie technologii cyfrowych oraz metod bezpiecznego przetwarzania informacji cyfrowej, a takze praktyczne zastosowania mozli- PES WG
- wosci wykorzystania tej wiedzy w dziatalnosci zawodowej, zwtaszcza w branzy marketingu i nowych mediéw -
K W10 rozumie zasady dziatania organizacji, przedsiebiorstw i instytucji oraz ich jednostek organizacyjnych w obszarze marketingu i nowych medidw, zna ich PES WG

funkcje oraz zaleznosci i powigzania miedzy nimi
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zna polityczne, gospodarcze i prawne uwarunkowania i regulacje dotyczgce dziatalnosci biznesowej w obszarze marketingu i nowych medidow, w tym z

K W11 P6S_WK
- zakresu ochrony wtasnosci przemystowej, prawa autorskiego i prawa reklamy, oraz metody wykorzystywania tej wiedzy w dziatalnosci zawodowej -

K W12 ma wiedze na temat zarzadzania w odniesieniu do otoczenia gospodarczego i réznych obszaréw funkcjonalnych przedsiebiorstwa, w szczegdlnosci w PES WK
- branzy marketingu i nowych mediéw -

K_W13 ma wiedze o cztowieku jako podmiocie konstytuujgcym struktury otaczajacej go rzeczywistosci i wigzacych go z nimi relacjach P6S_WK

UMIEJETNOSCI

K UL wykorzystuje wiedze teoretyczng z zakresu komunikowania spotecznego do formutowania i rozwigzywania probleméw z obszaru dziatalnosci zawodowej PES UW
- w branzy marketingu i mediéw -

K U02 potrafi samodzielnie wyszukiwa¢ wiarygodne informacje w réznych zrédtach analogowych i cyfrowych, selekcjonowac je, analizowa¢, interpretowac, PES UW
- integrowac i ocenia¢, formutowac na tej podstawie krytyczne wnioski i praktyczne rekomendacje -

K U03 potrafi prawidtowo wykorzystywaé wiedze na temat wybranych norm etycznych i przepiséw prawnych z zakresu marketingu i nowych medidow w dziatal- PES UW
- nosci zawodowe;j -

potrafi zidentyfikowad i sformutowacd ztozone i nietypowe problemy wymagajgce rozwigzania, zaproponowac i wdrozy¢ procedury stuzgce ich rozwigza-
K_Uo4 niu w oparciu o podstawowe umiejetnosci planowania i prowadzenia badan spotecznych o zastosowaniu praktycznym, w tym badan marketingowych, P6S_UW
niezbednych do opracowania diagnoz potrzeb odbiorcéw i uzytkownikéw mediéw

K_U05 potrafi przygotowac koncepcje i dokumenty potrzebne do zatozenia wtasnej firmy P6S_UW
K_U06 potrafi ewaluowac skutecznos¢ oraz mocne i stabe strony przedsiewzieé¢ biznesowych, marketingowych, komunikacyjnych i medialnych P6S_UW
K U07 potrafi formutowac i rozwigzywac problemy oraz wykonywad zadania typowe dla dziatalnosci zawodowej zwigzanej z zarzgdzaniem w szczegdlnosci w PES UW
- obszarze marketingu i nowych mediéw -
K_U08 ma umiejetnosci z zakresu bezpiecznej obstugi komputera, programéw uzytkowych i systemu operacyjnego oraz pracy w sieci Internet P6S_UW
K U09 potrafi samodzielnie opracowac i tworzy¢ podstawowe formy graficzne, fotograficzne, materiaty audiowizualne lub tekstowe, przydatne w pracy zawo- P6S_UW,
- dowej w obszarze marketingu i nowych mediéw P6S_UK
K U10 potrafi obstugiwaé narzedzia (sprzet i oprogramowanie) zwigzane ze specyfikg pracy w branzy marketingu i nowych mediéw, postugiwac sie fachowa P6S_UW,
- terminologia z tego zakresu oraz wdrazac poznane teorie w praktyce P6S_UK
K U1l posiada umiejetnosci sprawnego i efektywnego uzywania jezyka w mowie i pi$mie; merytorycznego, logicznego i spdjnego argumentowania; przedsta- peS UK
- wiania i oceniania réznych opinii i stanowisk oraz dyskutowania o nich w kontekscie wykorzystania w pracy w obszarze marketingu i nowych mediow -

K U12 posiada umiejetnosé przygotowania typowych prac pisemnych w jezyku polskim, przeznaczonych do upowszechniania w réznych kanatach komunikacyj- P6S_UW,
- nych i wykorzystania w pracy zawodowej w obszarze marketingu i nowych mediéw P6S_UK
K_U13 potrafi przygotowac i zrealizowac prezentacje lub wystgpienie ustne, w tym zabrac gtos w dyskusji lub debacie, w zakresie funkcjonowania zawodowego P6S_UW,
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w obszarze marketingu i nowych mediéw P6S_UK
) , . I . . - N . S . . . . , P6S_UW,
K_U14 potrafi stosowac narzedzia komunikacji spotecznej, w tym marketingowej i medialnej, adekwatnie do sytuacji i analizowac skutecznos¢ ich oddziatywan PES UK
posiada umiejetnosc przygotowania typowych prac pisemnych i wystgpien ustnych w jezyku obcym (zgodnie z wymaganiami okreslonymi dla poziomu
K_U15 B2 Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia Jezykowego) z zakresu kierunku z wykorzystaniem podstawowych uje¢ teoretycznych, a takze réznych zré- P6S_UK
det
. . L , . AP . . . . . . P6S_UK,
K_U1l6 potrafi komunikowac sie i pracowaé w zespole oraz konstruktywnie wspétdziata¢ z innymi oraz rozwigzywac problemy komunikacyjne w grupie PGS_UO
K UL7 potrafi zarzadza¢ informacja, jej bezpieczernstwem i obiegiem w kontekscie komunikacji spotecznej oraz dziatalnosci zawodowej w obszarze marketingu i P6S_UK,
- mediow P6S_UO
K U18 potrafi prognozowac¢ skutki decyzji podejmowanych na poziomie organizacji oraz przewidywac wptyw proceséw w otoczeniu i wewnatrz organizacji na P6S_UW,
- realizacje przedsiewzie¢ biznesowych, marketingowych i medialnych P6S_UO
) . . , L . . L . P6S_UW,
K_U19 potrafi planowac i realizowac przedsiewziecia biznesowe, marketingowe, komunikacyjne i medialne pes UO
K_U20 posiada umiejetnosc¢ zarzagdzania czasem, w szczegolnosci potrafi okreslac cele i realizowac dziatania zgodnie z harmonogramem P6S_UO
K_U21 potrafi okresli¢ kierunki doskonalenia swoich kompetencji zawodowych oraz dalszego uczenia sie i podejmowac¢ dziatania zmierzajgce do ich realizacji P6S_UU
KOMPETENCJE SPOLECZNE
K_K01 cechuje go nieustanna gotowos$¢ do uznania znaczenia wiedzy, krytycznej oceny wiedzy wtasnej oraz otwarto$¢ do zrozumienia zagadnienia/problemu P6S_KK
K K02 jest gotow do angazowania sie w dziatania na rzecz srodowiska spotecznego, uczestniczenia w przygotowaniu projektéw spotecznych (politycznych, go- PES KO
- spodarczych, obywatelskich), na rzecz interesu publicznego; mysli i dziata w sposdb przedsiebiorczy -
K KO3 prawidtowo identyfikuje i rozstrzyga dylematy zwigzane z wykonywaniem zawodu, przestrzega zasad etyki zawodowe] i wymaga tego od innych, dba o P6S_KK,
- dorobek i tradycje zawodowe P6S_KR
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Wskazanie dziedzin nauki i dyscyplin naukowych, do ktérych odnosz3 sie efekty ksztatcenia

dziedzina nauki dyscyplina naukowa kierunkowe efekty ksztatcenia (symbol) liczba efektow

K_W01, K_ W02, K_WO05, K_ W06, K_ W07, K W08, K_ W09, K_ W13
nauki o komunikacji spotecznej i mediach | K U01, K U02, K_U03, K _U04, K _U08, K U09, K_U10,K U11, K U12,

25/37
dziedzina nauk spotecznvch (dyscyplina wiodgca) K_U13, K _U14,K _U15,K Ule, K U21 >/3
uksp y K_KO1, K_KO02, K_KO3
nauki o zarzgdzaniu i jakosci K_WO03, K_W04, K_ W10, K_W11,K_W12 12/37

K_U05, K_U06, K_U07,K_U17,K_U18, K_U19, K_U20




