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TABELA KIERUNKOWYCH EFEKTOW UCZENIA SIE

nazwa kierunku studiow: DIGITAL MARKETING
poziom ksztatcenia: studia drugiego stopnia
POLSKA RAMA KWALIFIKACII - POZIOM 7
profil ksztatcenia: praktyczny

dyscypliny:

dziedzina nauk spotecznych — dyscyplina nauki o komunikacji spotecznej i mediach (72% - wiodgca)
dziedzina nauk spotecznych — dyscyplina nauki o zarzgdzaniu i jakosci (28%)

kierunkowe efekty uczenia sie

odniesienie do
charakterystyk

symbol , . . . . . . drugiego stopnia
po ukonczeniu studiow drugiego stopnia na kierunku DIGITAL MARKETING absolwent: POLSKIE) RAMY
KWALIFIKACJI
WIEDZA

K_WO01 | ma pogtebiong wiedze o koncepcjach zarzadzania oraz kierunkach ich rozwoju P7S_WG
K W02 zna i rozumie w stopniu zaawansowanym dylematy wspédtczesnej cywilizacji medialnej oraz role wspétczesnych mediéw w réznych P7S WG

- aspektach funkcjonowania nowoczesnego spoteczenstwa informacyjnego -
K W03 zna zaawansowane metody badan spotecznych, w tym marketingowych oraz zasady rzetelnego prowadzenia badan naukowych w P7S_WG

- obszarze komunikacji spotecznej i medidéw, wraz z ich ekonomicznymi, prawnymi i etycznymi uwarunkowaniami P7S_WK
K_W04 | w pogtebionym stopniu zna i rozumie mechanizmy kreacji i marki oraz wymagania poszczegdlnych mediéw P7S_WG

w pogtebionym stopniu zna i rozumie proces transformacji cyfrowej, w ramach ktérego organizacje przechodzg w kierunku nowych
K_WO05 | sposobdw myslenia i dziatania dzieki wykorzystaniu potencjatu medidéw spotecznosciowych, technologii mobilnej i innych innowacyjnych P7S_WG
rozwigzan cyfrowych

K W06 posiada zaawansowang wiedze w zakresie aktualnych trendéw w kampaniach komunikacyjnych i kampaniach social mediowych oraz zna P7S WG

- wiodace firmy i instytucje realizujgce dziatania komunikacji marketingowej i realizowany przez nie zakres ustug -
K wo7 | Zna i rozumie zaawansowane metodologie i techniki wspomagajgce twdrcze myslenie i poszukiwanie nowych pomystéw, w tym rdzne P7S_WG

- formy przedsiebiorczosci P7S_WK
K_WO08 | znairozumie zasady tworzenia media plandw oraz raportow prezentujgcych efekty przeprowadzonych kampanii i rekomendacje P7S_WG
K_W09 | w stopniu zaawansowanym zna zasady ochrony wtasnosci przemystowe] i prawa autorskiego w obszarze komunikacji marketingowe;j P7S_ WK
K_W10 | znairozumie prawne aspekty funkcjonowania przemystu kreatywnego P7S_ WK




Zatacznik do Uchwaty Senatu nr 2/CXXII1/2022 z dnia 07.12.2022r.

TABELA KIERUNKOWYCH EFEKTOW UCZENIA SIE

ma pogtebiong wiedze o normach etycznych i zasadach spotecznej odpowiedzialnosci biznesu, ich naturze, zmianach i sposobach

K _ W11 . . . L . . . P7S_WK

- oddziatywania na organizacje oraz rozpatruje je z punktu widzenia nauk o zarzadzaniu -
zna i rozumie zaawansowane metody i narzedzia pozyskiwania danych, opisu i analizy, w tym réwniez zastosowania praktyczne tej wiedzy

K_W12 . . . Lo . L. P7S_WG
- w dziatalnos$ci zawodowej zwigzanej z kierunkiem studiow -

K_W13 | ma wiedze o naturze cztowieka i wybranych aspektach jego zycia, w tym w obszarze zachowan konsumenckich P7S_WG

UMIEJETNOSCI

K UO1 w zaawansowanym stopniu potrafi aktywnie uczestniczy¢ w preselekcji i zarzadzaniu kreacjg i markg oraz przyczyniad sie P75 UW
- do przygotowania media planu -

K U02 w stopniu zaawansowanym i innowacyjnym potrafi wyszukiwaé, wykorzystywaé, opracowywacé cykliczne analizy i raporty rynkowe oraz P75 UW
- zestawienia i interpretacje kluczowych wskaznikéw efektywnosci kampanii -

w stopniu zaawansowanym potrafi rozpoznawac i klasyfikowac¢ formy i typy reklamy oraz okresla¢ cele marketingowe, reklamowe,

K_U03 ) . . P7S_UW
- medialne i kreacyjne -

K Uo4 potrafi precyzyjnie dobrac i zastosowad lub opracowac witasciwe metody i narzedzia pomiaru efektywnosci wykorzystania mediéw w P75 UW
- komunikowaniu marketingowym -

K UOS posiada pogtebiong umiejetnos¢ przygotowania réznych prac pisemnych, w tym o charakterze naukowym, wystgpien ustnych, w tym 7S UK
- prowadzenia debaty, wykorzystujac specjalistyczng terminologie oraz postugujac sie poprawng polszczyzna -

K_U06 | potrafi bra¢ aktywny udziat w przygotowywaniu kreacji i wyznaczaniu celéw strategii komunikacyjnych P7S_UW

K UO7 potrafi wykorzystywaé praktycznie metody badawcze w celu zaprojektowania i stworzenia programu marketingowego na podstawie opinii, P7S UW
- zachowan i potrzeb konsumentow -

K UOS posiada umiejetno$¢ zaplanowania, wdrozenia strategii upowszechniania tresci przekazu marketingowego w cyfrowych kanafach P7S UK
- komunikacji marketingowej -

K U09 posiada pogtebiong umiejetnos¢ przygotowania prac pisemnych i wystgpien ustnych w jezyku obcym z zakresu kierunku studiow (zgodnie P7S UK
- z wymaganiami okreslonymi dla poziomu B2+ Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia Jezykowego) -

K U10 potrafi skutecznie i z tatwoscig wspodtdziatac z innymi osobami w ramach prac zespotowych i projektowych oraz podejmowac wiodaca role P7S UO
- w zespotach, w tym zarzadzac projektami i kierowaé pracga zespotu projektowego -

K _U11 potrafi skutecznie i samodzielnie planowac i realizowad wtasne uczenie sie przez cate zycie i ukierunkowywac innych w tym zakresie P7S _UU

K_U12 potrafi zaprojektowac profile firmy i marki w internecie i mediach spotecznosciowych P7S_UW

K_U13 potrafi efektywnie wykorzystywac dostepne narzedzia internetowe dla marketingu cyfrowego P7S_UW

K Uld potrafi w praktyce zastosowa¢ prawne zasady funkcjonowania marketingu cyfrowego, w tym z zakresu prawa autorskiego, a takze etyki w P7S UW

biznesie
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K_U15 zarzadza relacjami z klientem, w tym uwzglednia zasady bezpieczenstwa danych i informacji w internecie P7S_UW
K_Ul6 w pogtebionym stopniu potrafi analizowa¢ wspdtczesne wyzwania komunikacji marketingowej dla przedsiebiorstwa i formutowaé jej cele P7S_UW
potrafi swobodnie postugiwac sie warsztatem media managera i twdrcy tresci z wykorzystaniem wiedzy z zakresu content marketingu, e-
K_U17 ) ) . T . L, P7S_UW
mail marketingu, video oraz dziatan w innych kanatach social mediéow
K _U18 potrafi zastosowaé w praktyce zasady komunikacji w marketingu cyfrowym P7S_UW
K U19 wykorzystuje technologie informatyczne, w tym zaawansowane techniki informacyjno-komunikacyjne do dziatan marketingowych w P7S UW
- internecie i biznesie elektronicznym -
potrafi operowac narzedziami dotyczacymi analizy wymagan, budowania strategii, zarzagdzania projektem internetowym i wykorzystywac
K_U20 ) . o e P7S_UW
narzedzia monitorowania i analityki, oraz SEM/SEO
KOMPETENCJE SPOLECZNE
K KO1 jest gotdéw do krytycznej oceny odbieranych tresci i formutowania wtasnych opinii oraz zasiegania opinii ekspertéw w przypadku trudnosci P7S KK
- z samodzielnym rozwigzaniem problemu, a takze do rozpoznawania gtebszego znaczenia lub waznosci tego, co jest wyrazane -
K K02 jest gotéw do wypetniania zobowigzan spotecznych, a w szczegdlnosci do inspirowania, inicjowania i organizowania dziatalnosci na rzecz P7S KO
- srodowiska spotecznego i interesu publicznego -
K_KO3 jest gotdw do myslenia i dziatania w sposdb kreatywny i przedsiebiorczy P7S_KO
jest gotéw do propagowania etycznej i odpowiedzialnej postawy w ramach wyznaczonych rdl organizacyjnych i spotecznych,
K_Ko04 przestrzegania i rozwijania zasad etyki zawodowej, dziatania na rzecz przestrzegania tych zasad oraz rozwijania i podtrzymywania etosu P7S_KR
zawodu z uwzglednieniem zmieniajgcych sie potrzeb spotecznych
Wskazanie dziedzin nauki i dyscyplin naukowych, do ktérych odnosz3 sie efekty ksztatcenia
dziedzina nauki dyscyplina naukowa kierunkowe efekty ksztatcenia (symbol) liczba efektow
K_WO02, K_WO03, K_W04, K_WO06, K_W07, K_W08, K_W09, K_W12,
nauki o komunikacji spotecznej i mediach K_U03, K_U04, K_U05, K_U06, K_U07, K_U08, K_U09, K_U11, K_U12, 26/37
(dyscyplina wiodgca) K_U13,K_U14,K_U15,K U17, K _U18, K_U19, K_U20,
dziedzina nauk spotecznych K_K01, K_K04
K_W01, K_ W05, K_W10, K W11, K_W13,
nauki o zarzadzaniu i jakosci K_U01, K_U02, K_U10, K_U16, 11/37
K_K02, K_K03




