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Recenzja

Rozprawy doktorskiej p. mgr sztuki Renaty Zarzyckiej pt. Cyfryzacja prasy
specjalistycznej na przyktadzie czasopisma ,, Network Magazyn” (2003-2019), napisanej
pod kierunkiem promotora p. prof. ucz. dra hab. Andrzeja Adamskiego. Rzeszow 2021

(wydruk komputerowy 350 stron).

Wspotczesna prasa wydaje si¢ nieuchronnie zmierza¢ do jedynie cyfrowej wersji.
O ,,$mierci” tego podstawowego dla mediéw i dziennikarstwa analogowego nos$nika
styszymy od co najmniej dwoch dekad. Zwyczaj kupowania gazety lub czasopisma w
kiosku zanika w powszechnych czynnos$ciach audytoriow medialnych, zmienia si¢ takze
sposob tworzenia tekstow drukowanych, stajg si¢ krotsze 1 bardziej nasycone informacja,
mocniej wizualizowane infografikg czy fotografia prasowa, a przez to tatwiejsze do
przyjecia w lekturze, do zapoznania si¢ 1 sprawnej oceny. Jednak ciggle funkcjonujace na
zasadzie franczyzy salony prasowe, takie jak InMedio zachgcaja bogatym wyborem
periodykow, mimo ze ceny egzemplarzy stanowig coraz powazniejszy wydatek dla
czytelnikdbw. Mozna zatem na wstepie zapytac, jak to jest z tg prasa? Z jednej strony
procesy cyfryzacyjne i zmiany zachowan mlodych uzytkownikow stajg si¢ nieuchronne
dla tresci pisanych, zaczyna dominowac obecnie dziennikarski styl pisania pod
wyszukiwarki internetowe w oparciu o pozycjonowanie (ang. SEO journalism), z drugiej
mamy jednak przekorng potrzeb¢ obcowania z materialng formg stowa, z wersja
drukowang oraz czytania tradycyjnego reportazu prasowego — wymowna jest tutaj
podwojna Nagroda Literacka ,,Nike” w 2019 dla reportazysty Mariusza Szczygla za zbior
,Nie Ma” (Dowody na Istnienie — Fundacja Instytut Reportazu, Warszawa 2018).

Wdajac si¢ w ten kulturowy spor o prasg i o jej forme publikowania istotne wydaje
si¢ rowniez to, co w niej szukamy 1 czego od niej oczekujemy. Informacji i rzetelnosci w
ich opracowywaniu. Poza tym mozna méwi¢ o potrzebie prasy o zawezonym zakresie

tematycznym, odpowiadajacej na potrzeby konkretnych branz czy grup zainteresowan.
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Wspolczesna prasa specjalistyczna to bardziej portale niz czasopisma, jednak w wielu
przypadkach ich misja wydaje si¢ by¢ tozsama: zajmowanie si¢ $ciSle okreslong
tematyka, dostarczanie dedykowanej informacji, stanowienie narzedzia edukacyjnego dla
praktykow. Niektore tytuly w calo$ci migruja do sieci przybierajac posta¢ z natury
cyfrowa od poczatku (ang. born-digital). Inne sg pewnego rodzaju hybryda czasopismo —
serwis internetowy, zachowujaca mozliwos$¢ odptatnego lub nieodptatnego pobrania jako
PDF (ang. portable document format), ,,przeno$nej” wersji obok drukowanego magazynu,
funkcjonujaca na zasadzie uzupetniania tresci cyfrowych z analogowymi. Jeszcze inne to
czasopisma, ktore istnieja wylacznie wersjach drukowanych. Nawet te, faktycznie
zanikajace, starajg si¢ stosowacé pewne formy popularyzacji online, cho¢ sie¢ internetowa
w znaczeniu wymiany informacji medialnych to projekt, ktory ma raptem 30 lat.
Zastanawiajac si¢ zatem nad zjawiskiem cyfryzacji prasy specjalistycznej, z
uszanowaniem tesknot czytelnika za dotykaniem nosnika stowa, a nie tylko
przyjmowaniem gotowych w rownie atrakcyjnej formie wiadomos$ci do uporzadkowania,
mozna spyta¢ si¢ o funkcje digitalizacji. Jest to nie tyle czynnos¢ technologiczna, co
kulturowa, stuzaca poszerzaniu dostepu do tresci. Idgc za Neilem Postmanem (Technopol.
Triumf techniki nad kulturg, ttam. A. Tanalska-Dulgba, Panstwowy Instytut Wydawniczy,
Warszawa 1995), amerykanskim filozofem mediéw mozemy jednak powiedzie¢, ze
cyfryzacja to miecz obosieczny — daje i zabiera. Mys$l wspomnianego medioznawcy nie
jest nowa, bo pochodzi z cytowanego przez niego dialogu platonskiego Fajdros (thum. L.
Regner, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2004) i dotyczy krytycznej oceny
piSmiennictwa, jak réwniez odnosi si¢ do zrddet biblijno-kulturowych (Prz 5, 4; Hbr 4,
12). Miecz obosieczny to sprawa majaca dwojaki skutek: pozadany i niepozadany. Nowa,
zdigitalizowana prasa to co$ wigcej niz prasa ujeta na sposob elektroniczny czy tez nowy
sposob pisania 1 czytania. To zupehie ,,ekologicznie-medialna” (za Postmanem) nowa

jako$¢, ktorej konsekwencji szukamy.

1. Problematyka i struktura pracy

Recenzowana rozprawa p. Renaty Zarzyckiej sklada si¢ z tekstu liczacego 350

stron, w tym blisko 50 stron bibliografii 1 aneksow, zawierajagcych wykaz aktow
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prawnych, monografii, raportéw, sprawozdan badawczych, artykutow 1 prac naukowych —
stanowigcych literature przedmiotu z zakresu nauk o komunikacji spotecznej 1 mediach, z
uwzglednieniem podjetego w pracy problemu cyfryzacji prasy i dziennikarstwa, jak
réwniez spis artykutow prasowych, haset ze stownikéw, encyklopedii, materialow ze
stron internetowych — bedacych literaturg pomocnicza. Przede wszystkim wskazano na
zrodia pracy — przeprowadzone wywiady pogtebione 1 formule ich scenariuszy (ang. /D],
in-depth interview) z czytelnikami, dziennikarzami i redaktorami ,,Network Magazyn”,
jak réwniez projekt ankiety badan iloSciowych w tym =zakresie. Nalezy roéwniez
wspomnie¢ o spisie rysunkow 1 tabel, ktore zostaty zaprezentowane jako wizualizacji
podjetego problemu.

Doktorantka przedstawita problem gléwny swoich badan we wstepie rozprawy.
,»INormg stala si¢ obecno$¢ poszczegdlnych tytutéw w Internecie oraz mobilna dostepnosé
do archiwow gazet 1 czasopism, bedgca nastepstwem procesu digitalizacji. To wtasnie ten
moment jako punkt przetlomowy w procesie cyfryzacji prasy zostal wybrany do
przesledzenia 1 analizy na podstawie jednego z polskich periodykow ,,Network Magazyn”
(...) z uwagi na specyfik¢ swej dziatalno$ci z zakresu magazynéw biznesowych branzy
sprzedazy bezposredniej 1 marketingu wielopoziomowego, reprezentujac nisze
tematyczng, czasopismo nie zostalo dotad gruntownie przebadane naukowo (...).
Podejmujac badania, autorka stawiata sobie szereg pytan, m.in., czy cyfrowa wersja
czasopisma branzowego ma tendencj¢ do rozwoju w okresach szybkich 1 znaczacych
zmian technologicznych, a takze na ile rozwo6j ten bedzie mial zwigzek z zakresem
prezentowanych tre§ci 1 ostatecznie zapewni wizerunek oraz stalg pozycje rynkowa
czasopisma? (...) Gtowny cel rozprawy okre§lono, jako przedstawienie i wyjasnienie
mechanizméw oraz czynnikéw funkcjonowania 1 progresji periodyku ,,Network
Magazyn” w latach 2003-2019 na tle zmian zachodzacych w segmencie prasy branzowej
pod wplywem procesow cyfryzacji i konwergencji (...) w jaki sposob czasopismo
wykorzystato te procesy dla stymulacji rozwoju, poszerzenia zakresu publikowanych
tresci, zdobycia nowych odbiorcéw 1 ugruntowania wlasnej pozycji rynkowej?” (s. 6-9).

Uwazna lektura tego fragmentu ukazuje trudnos¢ badawczg podjetego zadania i
ztozono$¢ problemu. Autorka wskazuje na 7 celéw czastkowych zwigzanych z tak

postawionym problemem, a nastgpnie szczegdtowych pytan i probleméw badawczych,
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dociekajac m.in. mechanizméw ewolucji 1 przemian czasopisma, intencji jego powstania
jako narzedzia wspierania branzy marketingowej, kwestii finansowania czasopisma,
kompetencji dziennikarzy czy tez modelu komunikacji z czytelnikami. Praca istotnie
posiada charakter medioznawczy. Jest wyczerpujacym studium przypadku konkretnego
czasopisma 1 jego przemian cyfryzacyjnych, z uwzglednieniem funkcjonowania jako
szeroko pojetego tekstu medialnego, jako instytucji medialnej jak rowniez majgc na
wzgledzie nowe potrzeby audytorium.

Problem naukowy jest dobrze postawiony i aktualny. Ma znaczenie nie tylko jako
interesujaco zaprezentowany temat medioznawczy, ale stanowi takze istotng inspiracje
spoleczng 1 gospodarcza dla wspotczesnej branzy wydawnictw specjalistycznych. Ze
wzgledu na tematyke analizowanego czasopisma mozemy go réwniez uzna¢ — chod
posrednio — za wazne studium dotyczace obecnego funkcjonowania sprzedazy

bezposredniej 1 marketingu wielopoziomowego w Polsce.

1.1. Struktura pracy

Po koniecznych procedurach wstepu Autorka przystgpita do rozwigzywania
podjetego problemu. Uczynita to w trzech logicznie nast¢pujacych rozdziatach,
rozpoczynajagc  od  teoretycznego  przedstawienia  problemu  funkcjonowania
wspolczesnych czasopism jako elementéw medialnej struktury biznesowej. Prezentujac to
zagadnienie zwrocita uwage na definicje 1 przemiany funkcji prasy w perspektywie
historycznej. Na tym tle — zwracajac uwage na fenomen czasopism branzowych — omawia
wyjatkowos$¢ ,,Network Magazynu”, majac na wzgledzie podstawowe pojecia zwigzane z
tematyka periodyku (sprzedaz bezposrednia, marketing wielopoziomowy), wage
problemu tzw. piramid finansowych i zwigzanych z tym watpliwos$ci etycznych, a przede
wszystkim analizujgc historie, misj¢, otoczenie konkurencyjne jak réwniez dystrybucje
analizowanego czasopisma.

Drugi rozdzial — majacy rowniez charakter teoretyczny — dotyczy cywilizacyjnych
przemian zwigzanych z cyfryzacja mediow. Przedstawiono pojecia cyfryzacji 1
konwergencji mediéw, majac na wzgledzie roznorodne techniki medialne oraz koncepcje

medioznawcze, przede wszystkim koncentrujac si¢ na zagadnieniu cyfryzacji 1
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konwergencji w sektorze prasy, jak rowniez podkreslajac znaczenie promocji 1 reklamy w
tradycyjnym i cyfrowym marketingu prasowym.

Trzeci rozdziat stanowi zasadnicza analize medioznawcza podjetego w tytule
problemu funkcjonowania czasopisma ,,Network Magazyn” w latach 2003-2019 w epoce
mediow cyfrowych. Autorka przede wszystkim prezentuje metodologi¢ swojej pracy
analitycznej oraz omawia zgromadzone rezultaty badawcze. Po pierwsze dokonuje
analizy danych drukowanego wydania ,Network Magazynu”, jego naktadu,
zmieniajacych si¢ cen egzemplarzowych oraz nominalnej wartosci przychodow. Po
drugie przeprowadza badanie zasiegu oddzialywania cyfrowej wersji czasopisma,
uwzgledniajagc dane o uzytkownikach strony networkmagazyn.pl od jej poczatkow w
2005 roku, przedstawiajac najczeSciej wybierane zasoby portalu oraz funkcjonowanie
przedsiewzigcia w mediach spoteczno$ciowych. Po trzecie omawia wyniki ankiety
dotyczace; wersji tradycyjnej 1 cyfrowej czasopisma, przeprowadzonej wsrdd jego
czytelnikow. Dokonuje charakterystyki audytorium, wskazuje na stopien zainteresowania
problematyka periodyku, poziom 1 oceng¢ satysfakcji czytelniczej z prezentowanych — w
poszczegolnych dzialach tematycznych — tre§ci merytorycznych. Prezentuje tutaj zar6wno
rezultaty badawcze odnoszace si¢ do drukowanej jak 1 cyfrowej wersji, uwzgledniajac
kwestie szaty graficznej, tatwosci korzystania z zasobow, czy tez formy interakcji z
czytelnikami. Po czwarte omawia badania jako$ciowe prowadzone w Srodowisku
czytelnikéw dociekajac gtownych powodow zainteresowania czasopismem, pogladow
audytorium, motywacji do podjecia lektury, oceny prezentowanych tresci jak i sposobu
ich ekspozycji zarowno analogowej jak i cyfrowej wersji czy tez oczekiwan dotyczacych
przysziego rozwoju publikatora. Po pigte przeprowadza analogiczne badanie jako$ciowe
wsrdéd dziennikarzy ,,Network Magazynu”, podejmujagc m.in. kwestie motywacji do
zajmowania si¢ specjalistyczng tematyka sprzedazy bezposredniej i1 marketingu
wielopoziomowego, kompetencji dziennikarskich w tym zakresie, potrzeb merytoryczno-
technicznych, tworzenia i1 podtrzymywania relacji z odbiorcami zwlaszcza poprzez
zarzadzanie komentarzami, jak rdGwniez prognoz dalszego rozwoju periodyku.

Calos¢ dysertacji dopelnia zakonczenie - konkluzja, bibliografia, wykaz rysunkow,

wykresow i tabel oraz aneksy z materiatami pomocniczymi do badan.



2. Naukowa warto$¢ rozprawy

2.1. Ocena merytorycznego aspektu rozprawy doktorskiej

Warto$¢ merytoryczna przedlozonej rozprawy przede wszystkim opiera si¢ na
rzetelnosci naukowej w prowadzonym badaniu medioznawczym. Po pierwsze zwraca
uwage polimetodyczno$¢ analizy, zastosowanie technik badan ,,mieszanych”, zaréwno
ilosciowych, jak 1 jakosciowych w gléwnym korpusie pracy, poprzedzone przegladem
literatury przedmiotu, opracowaniem z zakresu historii 1 teorii prasoznawstwa, jak
rowniez dokonanym studium przypadku czasopisma ,,Network Magazyn™. To swiadczy o
dojrzatosci naukowej Autorki, umiejetnosci nie tylko przedstawienia interesujacego i
aktualnego problemu naukowego, ale zaplanowania metodycznych czynnosci
zmierzajacych do rozwigzania podjetego zagadnienia.

Po drugie jest to $wiadomo$¢ podjetego problemu badawczego. Samo
zaprojektowanie badania, nawet bardzo profesjonalne 1 uwzgledniajace wiele mozliwosci
metodologicznych to zbyt mato. Autorka wie, czym si¢ zajmuje, co jest specyfika jej
tematu, czym jest nie tylko dany tytul prasowy, ale 1 zjawisko cyfryzacji oraz
konwergencji, jak rowniez tematyka ktora analizowany przez nig periodyk prezentuje.
Zatem jest to medioznawcze studium prasoznawcze — prasy w zmianie technologicznej —
a jednoczesnie studium konkretnego zainteresowania prasowego — marketingu
wielopoziomowego 1 sprzedazy bezposredniej. Wskazuje to réwniez na szerokie
horyzonty zainteresowan Autorki, medioznawcze 1 marketingowe.

Po trzecie jednak — krytycznie — z tej polimetodycznos$ci 1 §wiadomosci badan nad
wspolczesng prasg, wynika pewien problem nadmiaru. Autorka doktada tak wielu staran,
ze trudno w nich dostrzec podstawowe zadanie badawcze. Niekiedy w danych
ilosciowych, nawet przedstawionych w formie infografik, trudno znalez¢ to, co istotne.
Jest to jednak zarzut nie tyle do Autorki, co do charakteru tego typu badan. Dostarczanie
wielu informacji prowokuje ten nadmiar. Niekiedy tez chcemy w wywiadach
poglebionych zapyta¢ o wiele spraw zwigzanych z naszym tematem, dokladamy
wysitkow, by przeprowadzi¢ interpretacje jak najpeiniej. Jednak mozna to uznaé za

problem komunikacji naukowej niz tworzenia nauki, ktoéra z natury wymaga przekazéow



bardziej skomplikowanych. Réwnie problematycznym pod tym wzgledem wydaje si¢ 1.
rozdziat pracy, istotny dla podjetego tematu, jednak zbyt nasycony informacjami
historycznymi i1 prasoznawczymi.

Doktorantka dotozyta wielu staran, by pokonac¢ te trudno$ci merytoryczne. Uwazna
lektura pracy sktania do samodzielnego zapoznania si¢ z doglebnie prowadzonymi
analizami. Trudno wskaza¢ rowniez na btedy tresciowe. Istotne wydaje si¢ rozumienie
zjawisk, co czyni z Autorki znawczyni¢ tematu, a nie tylko analityka. To jednak niekiedy
lektura nie pracy doktorskiej, ale bardziej wielowatkowego raportu, co utrudnia poznanie
1 ocen¢ prezentacji i syntezy gtownej mysli naukowej. To dobra i rzetelna praca, jednak

majaca swoje trudnosci komunikacyjne.

2.2. Ocena formalnego aspektu rozprawy doktorskiej

Doktorantka dotozyta wielu staran, aby jej rozprawa byta nie tylko przygotowana
poprawnie 1 logicznie od strony merytorycznej, ale rowniez od strony edytorskie;j.
Struktura rozprawy zostata zaprezentowana poprawnie, cho¢ mozna zastanowi¢ si¢ nad
redukcjg podrozdzialdw 1 ich wigkszej kondensacji, czy tez nad zmiang stylu numeracji
tychze. Czytajac prace, a potem odktadajac lekturg trudno zdaé sobie sprawe, w ktérym
miejscu rozprawy jeste§my. Majac informacje, ze jest to np. podrozdziat 3.3.4.3.7, trzeba
koniecznie zobaczy¢ znowu spis tresci. Mozna rozwazy¢ wprowadzenie wigkszej liczby
jednostek tj. rozdzialy lub tez wprowadzi¢ czgsci pracy, jako nadrzedne elementy
porzadkujace. Co do struktury Autorka dotozyla wielu staran, by jej praca byla
przygotowana zgodnie ze wspotczesnymi wymaganiami naukowymi, ze strukturg IMRaD
(ang. Introduction, Methods and Materials, Results and Discussion). Nie do konca daje
si¢ jednak dostrzec te sekcje. O ile ,,metody i1 materialy” oraz ,,rezultaty” sa widocznie
zarysowane, to mamy juz pewng trudno$¢ z ,introdukcja” — tutaj zbyt obszerng i
,»dyskusja” — tutaj z kolei zbyt rozproszong po roéznych czesciach analizy, w znacznej
mierzy sprowadzong do konkluzji. Trzeba mie¢ jednak na wzgledzie, Ze nie jest to artykut
naukowy, ale praca dyplomowa, w ktorej reguty sg bardziej autonomiczne.

Pewne uwagi mozna mie¢ rowniez do stylu sporzadzania przypisow, cho¢ ich

stosowanie jest zasadniczo jednolite w catej rozprawie. Kilkukrotnie zdarza si¢ jednak
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Autorce — symbolicznym przyktadem niech bedzie s. 18 — poming¢ istotne elementy
opisu bibliograficznego np. nr czasopisma, pomiesza¢ style takiego zapisu itp.
niedociggniecia formalne. Pewnym rozwigzaniem — na przyszto$¢ — jest stosowanie
menedzeréw bibliografii np. Zotero, ktore ulatwiajg porzadkowanie duzych zbioréw
literatury przedmiotu 1 innych zasobow, a zwlaszcza stosowanie przypisow
wewnatrztekstowych, charakterystycznych dla nauk spotecznych, ktore zwigkszaja
réwniez pltynnos¢ lektury.

Co do samego podzialu bibliografii Autorka wyodrebnita m.in. takie sekcje jak
akty prawne, monografie, raporty i sprawozdania, artykuly naukowe, artkuty prasowe jak
rowniez inne elementy tj. stowniki i1 encyklopedie, strony internetowe. Cho¢ taki sposob
sporzadzania bibliografii nadal jest do przyjecia w pracach dyplomowych, to jednak
warto zastanowi¢ si¢ nad bardziej czytelnym podziatem: na Zrodia (tu m.in. wywiady
poglebione, komunikaty z przeprowadzonych ankiet, analizowane artykuty , Network
Magazynu”), na literatur¢ przedmiotu (medioznawcza wprost odnoszaca si¢ do
problemow cyfryzacji prasy, jak rowniez do tematyki marketingu w przyjetym w prasie
zakresie) oraz pomocniczg (inne, uzupetniajgce materialy). Rowniez i w przygotowaniu
tej czesci dostrzegamy pewng niekonsekwencje w opracowaniu danych bibliograficznych,
brak lub nadmiar w podawaniu informacji, np. niekiedy wystepujacy nr ISBN przy
monografiach.

Jezyk rozprawy jest naukowy, poprawnie Autorka korzysta ze zrodel naukowych,
unika publicystycznych okreslen. Poprawnie rowniez prezentuje dane jakoSciowe z
wywiadow, rozdzielajac je wlasng narracja, porzadkujaca przytoczone cytaty z
wypowiedzi respondentow. Wskazujac na jezyk naukowy trudno nie podkresli¢ znaczenia
tabel 1 infografik w pracy, ktore komunikuja istotne dla rozprawy tresci rownolegle z
prowadzonym tekstem.

Wydaje si¢, ze powyzej omoéwione kwestie sg drugorzedne, dajace si¢ poprawié
przy edycji pracy do druku, nie majace az tak istotnego wptywu na sposéb prowadzenia
wywodu naukowego. Znacznie jednak moglyby podnie$¢ jakos¢ lektury i

komunikatywnos$¢ naukowa.

3. Kwestie do wyjasnienia i dyskusji



Wazne studium p. Renaty Zarzyckiej prowokuje do kontynuowania dyskusji w
celu rozwinigcia jeszcze niektorych watkow. Dysertacja wskazuje na nowe inspiracje 1
nowe drogi badan w zakresie medioznawstwa (stricte prasoznawstwa) czy tez marketingu
(marketingu prasy, marketingu wielopoziomowego, sprzedazy bezposredniej). W tym tez
duchu formutuje dwie kwestie do dyskusji, przede wszystkim zwigzane z obszarami
szczegdlnie mnie interesujgcymi, a dotyczacymi edukacji i profesjonalizacji medialnej,
czyli ksztalcenia kompetencji w tym zakresie, jak roOwniez zwracania uwagi na mozliwe
kierunku rozwoju zawodowego:

1. W jaki sposob mozemy w ramach przedsigwzig¢ edukacyjnych (szkolnych,
akademickich, ale tez warsztatowo-szkoleniowych) podejmowac kwestie cyfryzacji
prasy, odchodzenia od lektury ,,analogowej” na rzecz innych no$nikéw stowa pisanego?
Jakie istotne kwestie dydaktyczne 1 wychowawcze, zarowno praktyczno-technologiczne
jak tez spoleczno-kulturowe, nalezaloby uwzgledni¢ projektujac takie zajecia dla
mtodziezy licealnej lub studenckie;j?

2. Prosz¢ wyobrazi¢ sobie hipotetyczng sytuacje, w ktérej wydawca dotad
funkcjonujacy na rynku jedynie oferujgc drukowang wersje swojego czasopisma, szuka
specjalisty, ktory doradzitby mu jak skutecznie wkroczy¢ w obszar nowych technologii
cyfrowych. Jaka wiedza i kompetencje powinien mie¢ taki — nazwijmy go roboczo —
menedzer cyfryzacji prasy? Jak Pani ocenia potencjat tego typu specjalizacji medialnej na

rynku pracy?

4. Whniosek koncowy

Recenzowana rozprawa doktorska p. Renaty Zarzyckiej jest dzietem o wysokim
standardzie naukowym. Stanowi opracowanie istotnego zagadnienia, dotyczacego
przemian wspolczesnej prasy dokonujacych si¢ pod wptywem nowych technologii
cyfrowych 1 procesoOw konwergencji mediéw. Ta zmiana naszego funkcjonowania jako
audytorium medialnego zostala ukazana na konkretnym przykladzie czasopisma
,Network Magazyn”, w oparciu o samodzielnie przeprowadzone studium teoretyczne, jak

1 badania ilosciowe oraz jakosciowe. Autorka rozprawy wykazata si¢ nie tylko
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znajomoscig metodologii nauk o komunikacji spolecznej i mediach (szerzej nauk
spotecznych), umiejetnos$ciami analitycznymi w tym zakresie, ale takze udowodnita ze
potrafi zaprezentowaé poglebione, medioznawcze rozumienie analizowanych zjawisk.
Uwzglednita zatem wspolczesne wymogi warsztatu badawczego, stawiania problemow
naukowych 1 ich rozwigzywania jak tez interpretacji uzyskanych wynikéw.

Recenzowana praca spetnia warunki stawiane pracom doktorskim przez przepisy
panstwowe. Stawiam wniosek, zeby dopusci¢ p. Renat¢ Zarzycka do dalszych etapow
przewodu doktorskiego, jak réwniez postuluje, aby prace — po korekcie autorskiej i

wydawniczej — odda¢ do druku.

Otwock, 21 pazdziernika 2021 roku

prof. ucz. dr hab. Piotr Drzewiecki
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