Streszczenie

Przedmiotem niniejszej rozprawy jest kompleksowy opis formatowanej stacji radiowej
RMF Classic. Przyjeto zamknigtg cezurg czasowa pierwszych 15 lat istnienia stacji (2003-

2018), ktora nadal istnieje i zbliza si¢ juz do dwudziestego roku funkcjonowania.

RMF Classic jest jedyng na polskim rynku komercyjng stacja radiowa w formacie clas-
sical music, a wigc skoncentrowang przede wszystkim na promocji kultury wysokiej. Stacja
powstata w roku 2003, jako projekt Stanistawa Tyczynskiego, bedacy rozwinigciem stacji
Opera FM. Przez kolejne lata korzystajac ze wsparcia kadrowego 1 finansowego stacji RMF
FM , konsekwentnie rozwijano unikatowa, jak na polski rynek mediowy, oferte komercyjnego

nadawcy radiowego.

Dysertacja ma charakter studium przypadku, ktore jest metodologicznie bardzo rozle-
gltym narzedziem pozwalajacym na kompleksowy opis zjawiska badz obiektu zainteresowania.
Z uwagi na to, ze polskie pismiennictwo naukowe dotyczace rynku radiowego nie jest zbyt
rozwinigte 1 niewiele jest prac monograficznych dotyczacych poszczegolnych podmiotow

rynku, niniejsze opracowanie ma charakter przecierania szlakow.

Pierwsza cz¢$¢ rozprawy dotyczy zjawiska formatowania 1 jego umocowania w historii
mediéw. Wskazano na bogactwo formatow w mediach zachodnich, a jednocze$nie braku praw-
nej definicji formatowania medidéw w prawodawstwie polskim. Nakreslono takze biezace na-
sycenie rynkow medialnych w Europie, a takze na §wiecie w format promowany w RMF Clas-
sic, a wiec classical music, obejmujacy muzyke klasyczna, jazz, opere, a takze w przypadku

RMF Classic dodatkowo muzyke filmowa.

Kolejny rozdzial skupia si¢ na otoczeniu medialnemu RMF Classic. Autor wskazuje
na trzy gtowne jego aspekty: otoczenie korporacyjne, otoczenie formatowe oraz otoczenie geo-
graficzne. Kazde z tych uje¢ pozwala na lepsze zrozumienie szans i zagrozen stojacych przed
nadawcg. Opisano rozwdj stacji w obrebie grupy medialnej skupionej wokot stacji RMF FM,
a nastgpnie zakupionej przez Bauer Media. Wskazano rowniez na to, ze w zakresie formatu,
jedynym znaczacym konkurentem jest publiczna ,,Dwdjka”. Poréwnano wyniki stuchalnosci
obu stacji, ktore jednakze r6znig si¢ swoimi zasi¢gami, gdyz RMF Classic nadaje tylko na po-
ziomie ponadregionalnym. Autor opisat rowniez konkurencj¢ w kontek$cie geograficznym,

a wigc nadawcow, ktorych programy nadawane sa na tym samym terytorium, co przedmiotowa
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stacja, ze szczeg6lnym uwzglednieniem pozycji jedynego konkurenta formatowego, dzialaja-

cego w systemie rozsiewczym, Drugiego Programu Polskiego Radia.

Zadne z przedsiebiorstw, ani medialnych ani prawa handlowego nie moze dziataé bez
umocowania prawnego, a w przypadku polskiego rynku medialnego mamy do czynienia z sys-
temem koncesyjnym, z ktdrych to koncesji wynikaja dla nadawcy okreslone prawa i zobowig-
zania. Rozdziat trzeci zostal wiec pos§wiecony analizie aktow prawnych wptywajacych na bie-
73aca dzialalnos$¢ stacji. Przesledzono wszystkie dokumenty koncesyjne oraz decyzje odnosne,
a takze z uwagi na ponadregionalny charakter nadawcy okreslono wptyw poszczegolnych de-

cyzji odnosnych do koncesji na rozwoj sieci nadawczej przedmiotowe stacji radiowe;.

Rozdziat czwarty pelni funkcj¢ opisu dziatalnosci nadawcy w sposob bardziej uczto-
wieczony, gdyz oprocz dokumentdéw, zasad i firm przedsigbiorstwo medialne tworza przede
wszystkim ludzie, a w kontekscie wieloletniej dziatalno$ci nalezy zwrdci¢ uwage nie tylko na
stan biezacy redakcji, lecz takze na zmiany personalne. Duzg cz¢$¢ rozdziatu stanowi kalenda-
rium pierwszych pigtnastu lat istnienia stacji oraz RMF FM 1 Opery FM, jako stacji, z ktorych
RMF Classic si¢ wywodzi. Opisano sktad pierwszej redakcji radiostacji, aby w ciggu nastep-
nych opisywanych lat odnotowywa¢ rowniez istotne zmiany w jej sktadzie. Ostatnimi, lecz nie
mniej istotnymi elementami opisu przypadku, jakim jest RMF Classic sg sylwetki 0os6b wspot-

tworzacych stacje w roku 2018 oraz istotniejsze audycje i programy.

W aneksach do pracy dotagczono kontekstowe wskazanie dwoch gatunkdw muzycznych
prezentowanych przez RMF Classic, a wigc muzyke klasyczng oraz filmowa, opisujac ich po-
chodzenie oraz histori¢. Dodatkowo odpowiednio w trzecim i czwartym zalgczniku opisano
tabelarycznie konkurencje geograficzng dla poszczegolnych nadajnikow, z ktorych nadawat
RMF Classic w roku 2018 oraz poréwnanie audytoriow Programu 2 PR oraz RMF Classic

w miastach, gdzie nadaje RMF Classic oraz prowadzone sg punktowe badania stuchalnosci.

Stowa kluczowe: RMF Classic, media formatowane, radio formatowane, muzyka klasyczna,

muzyka filmowa, classical music
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